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MINING GROUP

Avenida Aracuai, 370 - ltinga/MG
comercial@itingamineracao.com.br
itingamineracao.com.br

+55 33 3733.1684

Access our catalog by QR Code.
Conheca nessos produtos acessande o QR Code.
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MINING GROUP

Original, natural and magnificent as it should be.

Original, natural e magnifico como deve ser.




NAVAGIO

granite

Natural beauty that surprises.

Avenida .ﬂ;.r:z

Beleza natural que surpreende.
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ISTAMBUL

aranite

Versatility is your strongest characteristic. PO ot
| Versatibilidade é a sua caracteristica mais forte. - <

MINERACAO



SAHAMAS

granite

A stone with a classic natural beauty.

Uma rocha com uma beleza natural
cldssica e leve.

1553337331684



/URICH

granite

A granite with imposing characteristics.

Um granito de caracteristicas imponentes.
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EDITORIAL
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O MELHOR ESTA POR VIR...

»» Com uma visio setorial histérica e baseada na Para-
bola“A CasaedificadanaRocha”, acredito que o setorde
rochas naturais esteja apontando para o caminho certo.

Nos ultimos 15 anos, o setor passou por uma trans-
formacao quase absoluta, saindo da condicao de par-
que industrial sucateado para lider mundial de tecnolo-
gia, celeirodeinovagdes e processos. Periodo deinves-
timentos incessantes que tornaram o Brasil referéncia
de capacidade, qualidade e competitividade.

A unidao empresarial tem se validado pelo CENTRO-
ROCHAS, que é a unica entidade nacional formada por
empresarios e entidades, com uma legislacdo moderna
quedavozaosseusintegrantes de formaigualitaria. Uma
dasentregas que provamessaunido empresarial é acon-
quista em cadeia do SINDIROCHAS, que em margo con-
quistou a exclusao do ICMS da base de calculo do PIS/
Cofins e em agosto a conquistou a reducéo do IPl de 5%
para 1%, pleito empresarial iniciado em 1997 - Vale res-
saltar que a reducéo da tributacao do IPl para 1% nao é
um presente ou subsidio fiscal, e sim uma igualdade fis-
cal com setores concorrentes.

Visto que arevolucao industrial ja ocorreu é ahorade
acelerar a revolugéo comercial e técnicado setor. Algumas
empresas ja sairam na frente e se enquadraram em um
novo perfil de fabrica boutique, preparadas parareceber
seus clientes com exceléncia. A revolugdo comercial é
ciclica, osinvestimentos de marketingem multiplos canais
éinfinito em busca do sucesso com destaque em pontos
que fazem a diferengano todo,como o relacionamento, o
servigcoeaentrega. “Relacionamento, é oelode confianga
que o dinheiro nado compra”.

Lembrando que por mais que os revestimentos
sintéticos, concorrentes das rochas naturais, sejam
inferiores, eles se vendem muito bem por terem um
marketing forte.

As feiras e eventos de arquitetura estao voltando
gradativamente, junto com a expectativa de como seréo
as feiras setoriais e como devemos gerar demanda dos
produtos que ndosdobemyvendidos, oferecendo “omesmo
por mais valor”.

Acreditamos que ares-
postaestanofortalecimen-
todos marmoristas,que séo
os prestadores de servi-
¢o transformadores finais
da rocha natural, que rea-
lizam a leitura minimalista
dosprojetosematériaprima
junto aos arquitetos e con-
sumidores finais, levando
de formaramificada e mul-

tiplicativa o conhecimento
e aimagem do setor. Mas para isso é preciso investir em
materiais técnicos, imagens dos produtos, cursos de es-
pecializacao, troca de conhecimento entre os marmoris-
tas, entre muitas outras acoes, subsidiadas por fornece-
dores de matéria prima e insumos.

Um marco para as agdes de troca de experiéncias e
geragcaode conhecimento, foirealizadopelolangcamentodo
livro “VALOR COMPARTILHADOQ” de Silvia Tommaso, que
paraarevistaRochas de Qualidade € umsimbolodaintro-
ducéo femininano setor de rochas e sindbnimo de marmo-
raria competente, livro que deixa clara a mensagem que
os marmoristas ndo sdo concorrentes e sim parceiros no
aprimoramento dalapidacao das pedras naturais. - Men-
sagem que cabe para toda a cadeia produtiva.

Para nds da revista ROCHAS DE QUALIDADE, o
momento é muito especial, por podermos oferecer 280
edicdesem54 anosdeinformagao, promogéo, parceriase
incontaveisagdesparaosetorderochasnaturais, através
dos mais avangados canais e tecnologias de ponta, com
credibilidade, valor e tradi¢&o.

Mas o melhor de tudo s&o os olhos no futuro e o
langamento de novidades em breve.

O céu é o limite, vamos a frente!

Felipe Vampré de Castro
MTB - 4042/ES
felipe@revistarochas.com.br



STONES

By Revista Rochas

CONHECA AS MELHORES ROCHAS
NATURAIS BRASILEIRAS E 0S
MELHORES FORNECEDORES.

MEET THE BEST NATURAL STONES IN
BRAZIL AND THE BEST SUPPLIERS.

( brazilianstones.com.br ) ——




MARINE
WHITE

EXTRAIDO EM PEDREIRA PROPRIA NO NORTE DO ESTADO DO
ESPIRITO SANTD, D ACOUA MARINE VEM GANHANDO CADA
VEZ MAIS ESPAGD NO MERCADD BRASILEIRO POR SUAS
CARACTERISTICAS NATURAIS E UNIFORMIDADE EM SEU
PADRAO, 0 OUE TAMBEM ATUA COMO FORGA DE
CRESCIMENTO NO MERCADD INTERNACIONAL

A MARGIL COMERCIALIZA BLDCOS, CHAPAS E MATERIAIS
RECORTADOS E ACABADOS SOB MEDIDA.
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A MARGIL IMPORTA BLOCOS DIRETAMENTE DA PEDREIRA E COMERCIALIZA 0 TRAVERTING EM CHAPAS

ACABADAS E MATERIAL RECORTADO SOB MEDIDA.
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Um novo conceito de
serraria e polimento.
A new concept in sawmill.

Acompanhamento exclusivo para materiais unicos.

Exclusive customer service and materials.



Materiais bdsicos e Common and exquisite kinds
exoticos, serrados em tear of material, sawed in standard
convencional e multifio. and multi-wire sawing process.

SERVICOS PRESTADOS: DIFFERENT FINISHES:

& Polimento Polished finish ¢
® Flameamento Flamed finish

@ Acetinagem Silk Finish &
@ Telagem Mosaic Tiles €

& Escovacéao Brushed Finish ¢
& Texturizacao Textured Finish

+55 28 99921-4049

@ atendimento@nordesternarmores.com.br N ORDESTE

www.nordestermarmores.com.bor

A
/{

Ha 26 anos trazendo beleza e

Rod. Gumercino Moura Munes, s/n qualidade para seus projetos.

Loc. Sdo Bento - Village da Luz
Cachoeiro de Itapemirim-ES Building beautiful and high-guality

projects for 26 years.
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VITORIA

STONE FAIR

THE BRAZILIAN DESIGN & BUSINESS SHOW

0 mundo mudou e 1 5 1 8
a Vitoria Stone Fair, o

tambem.
FEVEREIRO, 2022
Grande Vitoria,
Espirito Santo, Brasil.
www.vitoriastonefair.com.br

REALIZACAD PROMOCAD EM COOFPERACAD
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ROCHAS IN DESIGN

HO &
COLLINE DE FRANCE

Designer aposta em rochas exoticas para decoracao
do hotel eleito o melhor do mundo em 2021

Designer bets on exotic stones for decoration of

hotel voted the best in the world in 2021

FOTO/PHOTO: FELIPE VALDUGA

ENTRADA PRINCIPAL - HOTEL COLLINE DE FRANCE — PROJETO MOTTIN FAVERO ARQUITETURA
MAIN ENTRANCE - HOTEL COLLINE DE FRANCE — MOTTIN FAVERO ARCHITECTURE PROJECT

18



FOTO/PHOTO: FELIPE VALDUGA

FACHADA DO HOTEL COLLINE DE FRANCE — PROJETO MOTTIN FAVERO ARQUITETURA
FACADE OF HOTEL COLLINE DE FRANCE — MOTTIN FAVERO ARCHITECTURE PROJECT

» Eleito recentemente o Melhor Hotel do Mundo de
2021 no Travellers’ Choice Awards, o Hotel Colline
de France, localizado em Gramado (RS), é um inti-
mista recanto construido em estilo imperial, inspira-
do na Franca. O projeto de interiores, assinado pelo
designer Roberto Wazlawick, € marcado pelo luxo e
sofisticacdo caracteristicos do Segundo Império fran-
cés e as suites guardam verdadeiras joias naturais,
com diversas rochas de cores e texturas diferentes.

Para executar o projeto, Wazlawick trabalhou
emparceriacomaarquitetaDanielle Pereirae com
a Marmorarialgrejinha, empresatradicional dare-
gido Sul do Brasil, que forneceu a maioria dos ma-
teriais para areas comuns e quartos.

» Recently voted the Best Hotel in the World 2021
at the Travellers’ Choice Awards, the Hotel Colline
de France, located in Gramado (RS), is an intimate
retreat built in imperial style, inspired by France.
The interior project, signed by designer Roberto
Wazlawick, is markedby theluxuryandsophistication
characteristic of the French Second Empire, and the
suites hold true natural jewels, with several rocks
of different colors and textures.

To execute the project, Wazlawick worked in
partnership with the architect Danielle Pereira
and Marmoraria Igrejinha, a traditional company in
southern Brazil, which supplied most of the materials
for common areas and rooms.

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR
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FOTO/PHOTO: DIVULGAGAO

TAMPO DA MESA DA RECEPCAO EM MARMORE NAPOLEON BORDEAUX

RECEPTION TABLE TOP IN NAPOLEON BORDEAUX MARBLE

Cada uma das 34 suites conta com decoragcéo
propria, com paleta de cores inspirada em grandes
marcas de luxo. Um dos destaques € a suite inspira-
danalLouboutin, mundialmente conhecida pelos so-
fisticados sapatos de solado vermelho.

O marmore exotico Napoleon Bordeaux, foi a es-
colha dos profissionais pararemeter a cor marcante
dagrife. Arochanacional caracteristicapelacorver-
melhaintensaeveiosbrancos, foiaplicadanabanhei-
rade hidromassagem,lareirae bancadadobanheiro.

Eachofthe 34 suites has its own decoration, with
acolor palette inspired by great luxury brands. One
of the highlights is the suite inspired by Louboutin,
world-renowned for the sophisticated shoes with
red soles.

The exotic marble Napoleon Bordeaux was the
professionals’choice to refer to the brand’s striking
color. The national stone, characterized by its intense
redcolorand white veins, was applied in the whirlpool
bath, fireplace and bathroom countertops.
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EXPORTAR SUAS ROCHAS E MAIS
SIMPLES DO QUE VOCE IMAGINA.
LEVE A BELEZA DA NATUREZA
BRASILEIRA PARA O MUNDO INTEIRO.

Chegou a hora de tornar a natureza

brasileira mais valorizada 14 foro, I I 's
Participe do Projeto It's Natural, NA I URAL
com adesdo gratuita, e conhega novas
5 BRAZILIAN NATURAL STONE

possiblidades de exportacao.
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SUITE IMPERIAL — MARMORE CARRARA GIOIA
IMPERIAL SUITE — CARRARA GIOIA MARBLE

“Utilizar rochas naturais sempre traz uma beleza impar a qualquer
projeto e para este hotel elas ndo poderiam faltar. Nos precisavamos
de materiais que deixassem os ambientes nobres € elegantes e as pe-
dras deram esse toque esperado. Cada chapa foi escolhida a dedo e
em cada uma delas existe uma histéria”, destaca o designer de interio-
res Roberto Wazlawick.

Outra suite marcante do hotel é inspirada na Tiffany & Co., uma das
marcasde joias mais famosas do mundo. A composicao do classico azul
turquesafoifeitacomoimponente marmoreitaliano Carrara Giodia. Areas
comunsdahospedagemcomolobby erestaurante também contamcom
acabamento de rochas naturais Unicas e sofisticadas.

4 et
3
3,
Lh
5
=

“Using natural stones always
bringsaunique beautytoanyproject
and for this hotel they could not be
missing. We needed materials that
would make the environments noble
and elegant, and the stones gave
the expectedtouch. Eachslab was
handpicked and in each one there
is a story”, says interior designer
Roberto Wazlawick.

Another striking suite of the hotel
is inspired by Tiffany & Co., one of
the most famous jewelry brands in
the world. The composition of the
classic turquoise blue was made
with the imposing Italian Carrara
Gioia marble. Common areas of
the hotel such as the lobby and
restaurant also feature unique and
sophisticated natural stonefinishes.

ROBERTO WAZLAWICK
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ROCHAS IN DESIGN

FOTO/PHOTO: LEO CRISTOFOLI

FOTO/PHOTO: FELIPE VALDUGA

“Os proprietarios do Colline de France entende-
ram desde a concepcao do projeto que precisava-
mos da beleza das rochas naturais para valorizacéo
dos ambientes. As rochas aplicadas fizeram tanto
sucesso que viraram também inspiracao para novos
clientes. Muitos nos procuram com pedidos como

‘Quero exatamente aquela pedra no meu projeto”,
conta Wazlawick.

24

SUITE IMPERIAL

- LAREIRA E
BANHEIRA EM
MARMORE NAPOLEON
BORDEAUX

IMPERIAL SUITE -
FIREPLACE AND

BATH IN NAPOLEON
BORDEAUX MARBLE

SUITE IMPERIAL EM
MARMORE MARROM
EMPERADOR LIGHT
IMPERIAL SUITE

IN LIGHT BROWN
EMPERADOR MARBLE

“The owners of the Colline de France
understood since the conception of the project
that we needed the beauty of natural stone to
enhance the ambiance. The applied rocks were
sosuccessfulthat theyalsobecameaninspiration
for new clients. Many come to us with requests

like Twant exactly that stone inmy project’, says
Wazlawick.
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FOTO/PHOTO: FELIPE VALDUGA

BANCADA EM MARMORE CARRARA GIOIA
CARRARA GIOIA MARBLE COUNTERTOP

HISTORICO

Atuandocomodesignerdeinterioresdesde 2005,
Roberto Wazlawick conta com um portfoélio reple-
to de projetos residenciais e comerciais, mas reve-
la que tem um caso de amor por projetos de hotela-
ria, uma paixao que ja vem de berco.

“Nascidentrode umdos primeiros hotéisde Gra-
mado, o Hotel Wazlawick, casarao de propriedade
de minha familia que é preservado até hoje. Como
nao poderia deixar de ser, a hotelaria € uma paixao.
Além do Colline de France também idealizei o pro-
jeto do Hotel Saint Petrius e do premiado Hotel Ritta
Hdppner, que abriucaminho paradiversosempreen-
dimentos”, conta o designer.

HISTORY

Working as an interior designer since 2005,
Roberto Wazlawick has a portfolio full of residential
and commercial projects, but reveals he has a love
affair with hotel projects, a passion that comes from
the cradle.

“lwas borninside one of the first hotels in Gramado,
the Hotel Wazlawick, a mansion owned by my family
that is preserved until today. As it could not be any
other way, the hotel business is a passion. Besides
the Colline de France, | also idealized the project for
the Hotel Saint Petrius and the award-winning Hotel
Ritta Hoppner, which paved the way for several other
projects”, says the designer.
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FOTO/PHOTO: LEO CRISTOFOLI

BANCADA EM MARMORE NAPOLEON BORDEAUX
NAPOLEON BORDEAUX MARBLE COUNTERTOP

Formado no curso de Belas Artes em Barcelona
e Direito pela Universidade de Caxias do Sul, Wazla-
wick contaque alémde projetos comerciais, também
opta pelasrochas naturais em projetos residenciais,
principalmente quando a ideia é valorizar os espa-
¢os. “Cada projeto tem sua personalidade e as pe-
dras tém o poder de impressionar. Gosto de fazer
0 que ainda nao existe e fugir do padréo é o que me
deixa mais feliz”, finaliza.

PREMIACAO

Desbancando hospedagens renomadas de di-
versos paises como Suica, Grécia e Maldivas, o Ho-
tel Colline de France, conquistou o primeiro lugar no
ranking que elenca os melhores destinos e empre-
sas do setor.

A escolha foifeita com base na opiniao dos usua-
riosdo Tripadvisor, site de viagens que fornece infor-
macoes e conteudos relacionados ao turismo. Foi a
primeira vez que um hotel brasileiro liderou a lista de
hotelaria mundial e o Unico representante do Brasil
e da América do Sul na disputa.

Graduatedin Fine Arts in Barcelona and in Law
from the University of Caxias do Sul, Wazlawick says
that besides commercial projects, he also chooses
natural stone in residential projects, especially
when the idea is to enhance the spaces. “Each
project has its own personality and stones have
the power toimpress. | like to do what doesn’t exist
yet, and escaping from the standard is what makes
me happiest”, he concludes.

AWARDS

Outshining renowned hotels in several countries
like Switzerland, Greece and Maldives, the Hotel
Colline de France, conquered the first place in
the ranking that lists the best destinations and
companies in the sector.

The choice was based on the opinion of
Tripadvisor users, a travel website that provides
information and content related to tourism. It was
the first time that a Brazilian hotel led the world
hotel list and the only representative from Brazil
and South America in the dispute.



EMUMAFRASE

O melhor projeto da sua
carreira foi...
Sem duvida o Hotel
Colline de France. O
classico é desafiador.

Seu livro de cabeceiraé...
“Do que riem as pessoas
inteligentes”, de Manfred
Geier e, claro, a Biblia.

Nos seus projetos nao pode faltar...
Sensibilidade, conforto e,
principalmente, o desejo do cliente.

Uma rocha ornamental...

Taj Mahal. E um material nobre e
lindo, com diversas possibilidades de
aplicacao, incluindo areas umidas.

Um tipo de acabamento para
rochas...

Acabamento em alto brilho para
ambientes internos, com detalhes
em bordas meia cana com friso

€ boleados com rebaixo.

O que ou quem te inspira?

Minha inspiragao vem de grandes
artistas do final do século XIX e inicio
do século XX, com seus detalhes
rebuscados e sempre grandiosos.

Umadicaparaquem esta
comecando é...

Olhar para o mundo € o mais
importante. Estar sempre atento as
tendéncias, desde a Asia a Europa.
Tudo esta em movimento constante e
entender as mudancas é fundamental
para o crescimento intelectual.

IN ONE SENTENCE

The best project of your career
was...

without a doubt the Hotel Colline de
France. The classic is challenging.

Your bedside book is...
“What Clever People Laugh
At” by Manfred Geier, and
of course the Bible.

In your projects you can’t miss...
Sensibility, comfort, and above

all, the client’s wishes

are indispensable

in his projects.

An ornamentalrock...
TajMahal. Itis a

noble and beautiful
material, with several
application possibilities,
including humid areas.

One type of stone finish...
High-gloss finishing for indoor
environments, with details in half-
beveled edges with frieze and
rounded edges with recess.

What or who inspires you?

My inspiration comes from the great
artists of the late nineteenth and early
twentieth centuries, with their far-
fetched and always grandiose details.

A tip for those who are starting
outis...

Looking at the world is the most
important thing. Always be aware
of trends, from Asia to Europe.
Everything is in constant movement,
and understanding change is
fundamental to intellectual growth.

ROBERTO WAZLAWICK

Rua Joao Petry, 283 - Centro - Gramado/RS
& contato@robertowazlawick.com.br
@robertowazlawick (&) @daniellefp [ @wparquiteturaedesign

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR
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PISO E DETALHES EM QUARTZITO MONT BLANC FORNECIDO PELA RICHARD GRANITO
MONT BLANC QUARTZITE FLOORING AND DETAILS SUPPLIED BY RICHARD GRANITE

» Um dos desafios que a maioria dos arquitetos
lembranahorade falar sobre especificacaoderochas
ornamentais em seus projetos € alinhar ao gosto e
ao orgamento disponibilizado pelo cliente. Quando
o dono da casa é apaixonado por pedras naturais,
o desafio é superado e € possivel investir em um
ambiente com rochas nos seus mais diversos tipos
de acabamentos.
Essefoiocasodeumaresidéncianobairrollhado
Frade, em Vitoria (ES), que teve todo o detalhamen-
to e especificagao de arquitetura de interiores feito
pela arquiteta capixaba Leticia Finamore. Ela conta
que, com intervencdes necessarias, foi possivel al-
cancar omelhorresultado finalem mais esse projeto.

» One of the challenges that mostarchitects remember
whentalkingabout the specificationof ornamentalrocks
in their projects is to align it with the client’s taste and
budget. When the owner of the house is passionate
about natural stone, the challenge is overcome and it
is possible to investin an environment with stonein its
various types of finishes.

This was the case foraresidence on FradeIslandin
Vitoria (ES), which had all the details and specifications
of the interior architecture done by the architect
Leticia Finamore. She says that, with the necessary
interventions, it was possible to reach the best final
resultin this project.
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“A ideia era traduzir um conceito unico e
funcionalaliadoaestética,dandopersonalidade
e imponéncia com os materiais. O ponto alto
foi a escolha das pedras como o quartzito
Mont Blanc, que,emdiferentesacabamentos,
proporcionou o efeito esperado”, explicou
Leticia ao falar sobre o projeto.

Foram utilizados mais de 170 metros qua-
drados de pedras em diferentes acabamen-
tos, incluindo bancadas de lavabo, cozinha,
varanda gourmet e area de servigo. “Logo na
entradadacasahaumdesnivel e tiramos par-
tido desse detalhe para definicao dos acaba-
mentos. O quartzito Mont Blanc escovado foi
escolhido como balizador para alertar o des-
ARQUITETA LETICIA FINAMORE nivelde formaelegante, e o material se esten-
de até asalacomacabamento polido”, ressal-
tou a arquiteta.

FOTO/PHOTO: CAMILA BAPTISTIN

FOTO/PHOTO: CAMILA SANTOS

T “The idea was to translate a unique and
i : functional concept allied to aesthetics, giving
= personalityand magnificence with the materials.
The highlight was the choice of stones such as
) Mont Blanc quartzite, which, in different finishes,
provided the expected effect”, Leticiaexplained

when talking about the project.

More than 170 square meters of stone were
usedindifferentfinishes, including countertops
inthe bathroom, kitchen, gourmet balcony, and

= L) servicearea. “Rightat the entrance of the house
thereisanunevenness and we took advantage
of this detail to define the finishes. The Mont
Blancbrushed quartzite was chosenasabeacon
to alert the unevenness in an elegant way, and
the material extends to the living room with a
polished finish,” said the architect.

PISO, BANCADAS E DETALHES EM QUARTZITO MONT
BLANC FORNECIDO PELA RICHARD GRANITO

i L | A ) MONT BLANC QUARTZITE FLOORING AND
/ - Sl . DETAILS SUPPLIED BY RICHARD GRANITE
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PISO, BANCADAS E DETALHES EM QUARTZITO MONT BLANC FORNECIDO PELA RICHARD GRANITO
MONT BLANC QUARTZITE FLOORING AND DETAILS SUPPLIED BY RICHARD GRANITE

Ja na area gourmet, para uma proposta mais
descolada, os acabamentos escolhidos foram o
escovado e o levigado. “Esse é um material claro,
que compode bem com outros tipos de materiais e
que traz uma sofisticacéo ao espaco. Utilizamos o
mesmo quartzito, com diversos acabamentos, em
varios ambientes”, explicou Leticia.

Inthe gourmet area, for amore funky proposal, the
chosen finishings were brushed and levigated. “This
is a clear material, which blends well with other types
of materials and brings sophistication to the space.
We used the same quartzite, with different finishes, in
several environments”, Leticia explained.

34



ﬁ%ﬁ MARMORE DOLOMITICO PR GRUPO PARANA

Fundo com tons suaves de rosa e veios cheios de movimento.

REVESTIMENTO DA MESA E DA PAREDE EM MARMORE CALACATTA LOTUS PR
ARQUITETOS: PAULO GUIZZO E VALBER BATISTOTTI | EXECUGAO: REVEST PEDRAS

PRGRUF”OPARANA.COM ) ) pn GRUPO,
PARANA | MINAS GERAIS | ESPIRITO SANTO | FLORIDA PARANA



ROCHAS IN DESIGN

36

FOTOS/PHOTOS: CAMILA SANTOS

MARMORE CREMA AURORA ESCOVADO
BRUSHED AURORA CREMA MARBLE

A arquiteta ressalta, ainda, que a pedra natural é
um elemento fundamental em seus projetos. “Seja
para bancada, piso, escada, mobiliario ou pecas de-
corativas, as rochas trazem irreveréncia, conceito,
glamour e personalidade. A escolha se faz sempre
pelo budget do cliente, pelo efeito que ele quer cau-
sar e pelacomposicao e harmoniacomosoutros ma-
teriais presentes nos projetos”, pontuou.

The architect also points out that natural stone is
a fundamental element in her projects. “Whether for
countertops, flooring, stairs, furniture, or decorative
pieces, stone brings irreverence, concept, glamour,
and personality. The choice is always made according
totheclient’s budget, the effect he wants to cause, and
the compositionand harmony with the other materials
present in the projects”, he pointed out.
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Entre seus materiais preferidos, o eleito é o
quartzito - pela dureza, resisténcia e beleza. “Séao
mais unicos e nos permitem mais possibilidades de
composicao, tanto com outras pedras como com
outros materiais que utilizamos em nossos proje-
tos. Um material que eu adoro é o Cristalo, uma ro-
chanobre e que é possivel de trabalhar com ilumi-
nacao’, finalizou.m

o]
(3]

Among his favorite materials, the one he
choosesisquartzite - forits hardness, resistance,
and beauty. “They are more unique and allow us
more possibilities for composition, both with
other stones and with other materials we use
in our projects. One material | love is Cristalo, a
noble rock that is possible to work with lighting,”
she concluded. m

FOTO/PHOTO: CAMILA SANTOS

LETICIA FINAMORE

Rua Maria de Lourdes Payares
Labuto, 350 - Mata da Praia,
Vitéria (ES)
www.leticiafinamore.com.br

& leticia@leticiafinamore.com.br
@leticiafinamorearquitetura
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CASACO
£ SANTACATARINA

= Mostra reune 21 projetos em novo
hub de negocios e entretenimento
Mostra brings together 21 projects in a
new business and entertainment hub
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» A Casa Original: esse foi o ponto de partida
proposto pela organizacao da CASACOR Santa
Catarina2021paraque osarquitetos participantes
projetassem seus ambientes na mostra. Foram
21 ambientes, criados por arquitetos veteranos e
estreantes, que vieram de cidades com Joinville,
Blumenau, Balneario Camboriu, Criciuma, Itajai e
Floriandpolis para participar da mostra.

Apds um longo periodo marcado pelasincerte-
zas por conta da pandemia, a organizacao bateu o
martelo e realizou a mostra entre os meses de ju-
Iho e agosto. “Corremos atras para nos adequar-
mos as necessidades e cuidados especiais que o
momento pede. Estavamos preparados paranovos
desafios e garantimosatodosumamostrasegura”,
ressaltou a diretora Francis Bernardo.

OpalcodestaedicaofoioEspaco+UM,empreen-
dimentolocalizadoemFlorianopolis e que teve sua
inauguracao durante a aberturadaexposicéo, pro-
metendo transformararegidocomumnovo hubde
negocios e entretenimento. Seguindo a tendéncia
deoutrasregidoes,amostratambémaconteceuem
formato hibrido e teve sua verséao virtual, com tour
completo pelos ambientes.

Ja para aqueles que optaram por conhecer as
novidades pessoalmente, a CASACOR SC entrou
no calendario oficial de eventos do municipio como
uma mostra segura. Isso porque a organizagao fir-
mou uma parceria com a Secretaria Municipal de
Turismo, Tecnologia e Desenvolvimento Econdmico
de Florianopolis para garantir a visitacao segura.

Mais do que uma vitrine para a arte dos
profissionais envolvidos na criacéo dos projetos,
a CASACOR - uma referéncia no mercado da
arquitetura, design e paisagismo - potencializa a
geracaodenegocios paraas marcaspatrocinadoras
e parceiras naconcretizacao destaexposicéo, que
buscainovar e se reinventar a cada ano.

Confira alguns ambientes com rochas naturais
na CASACOR Santa Catarina 2021.

AMBIENTE MEU.CORAGAO.
QUEIMA - JEFERSON BRANCO

O ambiente projetado pelo arquiteto Jeferson
Branco foi um manifesto a favor das rochas orna-
mentais brasileiras. Para ele, o Brasil precisa valo-
rizar ainda mais suas riquezas e belezas naturais,
aplicando em projetos locais as rochas que sao
majoritariamente exportadas.

» The Original House: this was the starting point
proposed by the organization of CASACOR Santa
Catarina 2021 for the participating architects to
design their environments in the show. There were
21 environments created by veteran and newcomer
architects who came from cities such as Joinville,
Blumenau, Balneario Camboriu, Criciuma, Itajai, and
Floriandpolis to participate in the show.

Afteralong period marked by uncertainties because
of the pandemic, the organization hit the hammer
and held the show between the months of July and
August. “We were prepared for the new challenges
and we guaranteed that we would be able to take on
new challenges. We were prepared for new challenges
and guaranteed everyone a safe show,” said director
Francis Bernardo.

The stage for this edition was Espaco +UM, a
development located in Floriandpolis and that had
its inauguration during the opening of the exhibition,
promising to transformthe region withanew business
and entertainment hub. Following the trend of other
regions, the show also took place in a hybrid format
and had its virtual version, with a complete tour of the
environments.

For those who chose to see the new features in
person, CASACORSCenteredthecity’sofficialcalendar
ofeventsasasafeshow. Thisis because the organization
signed a partnership with the Municipal Department
of Tourism, Technology, and Economic Development
of Floriandpolis to ensure safe visitation.

More thanashowcase for theart of the professionals
involved in the creation of the projects, CASACOR - a
referenceinthearchitecture, design,andlandscaping
market - potentiates the generation of business for the
sponsoring and partner brands in the realization of
this exhibition, which seeks to innovate and reinvent
itself every year.

Check out some environments with natural rocks
at CASACOR Santa Catarina 2021.

MEU.CORAGAO.QUEIMA -
JEFERSON BRANCO

The environment designed by architect Jeferson
Branco was amanifestoin favor of Brazilian ornamental
stones. For him, Brazil needs to value even more its
natural riches and beauties, applying in local projects
the rocks that are mostly exported.

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR
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FOTO/PHOTO: LIO SIMAS

MEU CORACAO QUEIMA - QUARTZITO COCADABLU FORNECIDO PELA DIMARMO
MEU CORACAO QUEIMA - COCADABLU QUARTZITE SUPPLIED BY DIMARMO

Partindo dessa premissa, o arquiteto proje- Based on this premise, the architect
tou uma bancada em quartzito Cocadablu, além  designedacountertopin Cocadablu quartzite,
de lancar a Colecao Pangea - feita de pegas com  and launched the Pangea Collection - made
tampos de pedras nacionais, incluindo o Cocada-  of pieces with tops made of Brazilian stones,
blu e a Red Fire. including Cocadablu and Red Fire.

FOTO/PHOTO: RODRIGO MARINI

ESPACO PLURAL - BRANCO MICHELANGELO NUVOLATO
ESPACO PLURAL - WHITE MICHELANGELO NUVOLATO

ESPACO PLURAL - BETO GEBARA ESPACO PLURAL -BETO
E MARILA FILARTIGA GEBARA E MARILA FILARTIGA
Como o proprionome diz, o Espaco Plural trou- As the name says, the Plural Space brought

xe multiplas atividades, mas totalmente contex-  multiple activities, but totally contextualized
tualizadas ao momento. Projetado pelos arquite- to the moment. Designed by architects Beto
tos Beto Gebara e Marila Filartiga, o espaco abri-  GebaraandMarilaFilartiga, the space has abistro
gou um bistré e uma choperiaem ambiente amplo, and a beer bar in a spacious environment, with
com composi¢cdes como a bancada em marmore  compositions suchas the Michelangelo Nuvolato
Michelangelo Nuvolato. marble countertop.
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VEREDAS AUTORIA DESIGN -
NATALIA XAVIER

Projetada pela arquiteta Natalia Xavier,
asaladeestarejantar Veredas,com 70 m2,
faz uma homenagem a uma das maiores
obras da literatura nacional: Grande Ser-
tao Veredas. A associacao esta presente
na cor da tinta Grandes Sertdes, nas pe-
cas assinadas por designers brasileiros e
no uso de rochas naturais como o quartzi-
to Blue Explosion - em um painel de tirar o
folego atras da mesa de jantar - e do mar-
more Calacatta - em um nicho iluminado
com madeira.

VEREDAS AUTORIA DESIGN - QUARTZITO BLUE
EXPLOSION FORNECIDO PELA PEDRAS KRAISCH
VEREDAS AUTORIA DESIGN - QUARTZITE BLUE
EXPLOSION SUPPLIED BY STONES KRAISCH

VEREDAS AUTORIA DESIGN -
NATALIA XAVIER

Designed by the architect Natalia Xavier, the
living and dining room Veredas, with 70 m2, pays
homage to one of the greatest works of national
literature: Grande Sertao Veredas. Theassociation
ispresentinthe color of the paint Grandes Sertées,
in the pieces signed by Brazilian designers and in
the use of natural rocks suchas the Blue Explosion
quartzite - in a breathtaking panel behind the
dining table - and the Calacatta marble - in a niche
illuminated with wood.

VEREDAS AUTORIA - MARMORE CALACATTA
VEREDAS AUTORIA - MARMORE CALACATTA
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LOFT 2021 - GRANITO AVOCATUS NA BANCADA
LOFT 2021 - AVOCATUS GRANITE ON THE BENCH

LOFT 2021 - FERNANDA EICKE

Projetado pela arquiteta Fernanda Eicke, o Loft
2021 surgiu com a proposta de firmar aquilo que
é sempre destacado em seus projetos: conforto,
funcionalidade e atemporalidade. Composto
por um estar, cozinha gourmet, dormitério com
office integrado, sala de banho e area externa,
o0 ambiente ganhou uma bancada na cozinha em
granito Avocatus, que trouxe elegancia ao espaco.

LOFT 2021 - FERNANDA EICKE

Designedbyarchitect Fernanda Eicke, the Loft 2021
emerged with the proposal to establish whatis always
highlighted in her projects: comfort, functionality, and
timelessness. Composed of a living room, gourmet
kitchen, bedroom with integrated office, bathroom, and
outdoor area, the environment gained a countertop in
the kitchenin Avocatus granite, which broughtelegance
to the space.
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CAMADAS BRASILEIRAS - JULIANA PIPPI

No tempo dos significados, significancias, sen-
sibilizacao dos sentidos, do sentir, o Living Cama-
das Brasileiras, de autoria da arquiteta Juliana Pi-
ppi, € um ambiente movimento, de criacdes e fabu-
lacdes do mundo que € visto, tocado e praticado.
“A minha inspiracao foi a profundidade brasileira”,
disse ela. Por isso, o reflexo deste Brasil aparece
em muitas composigoes, texturas, materiais e co-
res para possibilitar multiplas sensagcdes naque-
les que adentrarem no espaco. O lavabo é marca-
do por uma parede de quartzito Bronzite, uma pe-
dranatural que tem ferro em suacomposicao, res-
ponsavel pela sua alta dureza - um convite ao to-
que pararecarregar as energias.

jr 5 - d.ir‘- :

CAMADAS BRASILEIRAS
-JULIANA PIPPI

In the time of meanings, significances,
sensitization of senses, feeling, the Brazilian Layers
Living, designed by the architect Juliana Pippi, is an
environmentof movement, creationsandfabrications
of the world that is seen, touched and practiced.
“My inspiration was the Brazilian depth,” she said.
Therefore, the reflection of this Brazil appears in
many compositions, textures, materials and colors
to enable multiple sensations in those who enter
the space. The bathroom is marked by a wall of
Bronzite quartzite, a natural stone that has iron in
its composition, responsible for its high hardness -
an invitation to touch to recharge your energy.

S

FOTO/PHOTO: MARCO ANTONIO

CAMADAS BRASILEIRAS - QUARTZITO BRONZITE VINTAGE FORNECIDO PELA PEDECRIL
CAMADAS BRASILEIRAS - VINTAGE BRONZE QUARTZITE SUPPLIED BY PEDECRIL
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CASA DE AROMAS - TOTENS EM MARMORE CARRARA E FUNDO DO ESPAGCO EM MARMORITE COM RETALHOS DE CARRARA
CASA DE AROMAS - TOTEMS IN CARRARA MARBLE AND SPACE BACKGROUND IN MARBLE WITH CARRARA PATCHES

CASADE AROMAS -LEANDRO SUMAR

Em um ambiente monocromatico onde nao se
distinguem cores e estilos, € notavel a harmonia
entre os elementos usados. Na Casa de Aromas,
o objetivo € despertar e instigar sensacoes, sejam
visuais ou olfativas, através das fragrancias. A es-
truturametalica aparente vaiao encontrodos aca-
bamentos sofisticados. As molduras em gesso e
as pedras brutas naturais, como marmore Carrara
e Marmorite comretalhos de banco Carrara, com-
pletam o cenario.

CASA DE AROMAS -LEANDRO SUMAR

Inamonochromatic environment where colors and
styles are notdistinguished, the harmony between the
elements used is remarkable. At Casa de Aromas, the
objective is to awaken and instigate sensations, both
visualand olfactory, through fragrances. The apparent
metallic structure meets the sophisticated finishings.
The plaster moldings and the natural raw stones, such
as Carrara marble and Marmorite with Carrara bench
pieces, complete the scenario.
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LOFT NATURALLE - MARMORE BLACK WHITE SCANDALUS FORNECIDO PELA ORNAMENTTO SUPERFICIES
LOFT NATURALLE - BLACK WHITE SCANDALUS MARBLE SUPPLIED BY ORNAMENTTO SURFACES

LOFT NATURALLE -
MICHAEL ZANGHELINI

O Loft Naturalle, de Michael Zanghelini, faz um
resgate a ancestralidade. Para dar significado a
esta volta as origens, elementos naturais como o
marmore, madeira e couro ganhamdestaque numa
composicaocompecasdedesign,objetosdevalor
afetivo e obras de arte. Na cozinha, o ponto alto fi-
couparaamesa,comumtroncode madeirasusten-
tando o marmore Black White Scandalus - mesmo
material utilizado no nicho de umabancadalateral.

AGENDA CASACOR2021*

CASACOR Goias - 28/08 a12/10

CASACOR Parana - 05/09 a17/10

CASACOR Minas Gerais - 14/09 a 31/10
CASACOR Mato Grosso do Sul - 17/09 a 31/10
CASACOR Séao Paulo - 21/09 a 15/11
CASACOR Ribeirao Preto - 21/09 a 07/11
CASACOR Rio Grande do Sul - 24/09 a 07/11

LOFT NATURALLE -
MICHAEL ZANGHELINI

The LoftNaturalle,by Michael Zanghelini,rescues
ancestrality. To give meaning to this return to the
origins, natural elements such as marble, wood,
and leather are highlighted in a composition with
designpieces, objects of affective value, and works
of art. In the kitchen, the highlight was the table,
with a wooden trunk supporting the Black White
Scandalus marble - the same material used in the
iche of a side table.

CASACOR Espirito Santo - 06/10 a 28/11
CASACOR Brasilia - 27/10 a 05/12

CASACOR Ceara - 26/10 a 05/12

CASACOR Rio Grande do Norte - 27/10 a 30/11
CASACOR Pernambuco - 28/10 a 05/12

*As datas podem sofrer alteracdes. Mais

informacdes: www.casacor.com.br.
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Pecas de design feitas com
pedras naturais brasileiras

=IA

Pieces made with Brazilian natural stones

» O Grupo Vitoria Stone recebeu no ultimo més de
julho arquitetos, designers e fornecedores para o
lancamento da 12 Mostra Vitoria Stone Signature,
exposicao que buscavalorizar o mercado de rochas
nacionais, com projetos de moveis exclusivos em
pedras naturais.

Oeventofoisdocomegodeumprojetoqueacada
ano teraduas edigcbdes tematicas, com 10 participan-
tes em cada etapa, criando pecas autorais produzi-
das com rocha s brasileiras. Os produtos langados
terdo numeracéao de fabricacéo propria e serdao co-
mercializados em varias lojas conceito no Brasil, no
exterior e também em meios digitais.

Nesta primeira edicao, participaram grandes no-
mes da arquitetura e design como Leo Shehtman,
Duda Porto, Fellipe Medas, Melanie Schmid, Patri-
cia leno, Sophia Abraham, Vera Rebello, Isabela Go-
vel e Sandro Mussi.

Entre as pecasapresentadas, estdolareiras, apa-
radores, bandejas, mesas, e até um espelho cheiode
personalidade. Asrochas protagonistas das obras fo-
ram os quartzitos Calacatta Lux, Iceberg Black, Whi-
te Lux, Nuage Premium, Cobalt, Black Mamba, além
dosgranitos Diamond Red e Pitaya, marmore Glacier
e o cristal Cristallo Iceberg.

» The Vitoria Stone Group received last July
architects, designers and suppliers for the launch of
the 1st Mostra Vitoria Stone Signature, an exhibition
that aims to value the national stone market, with
exclusive furniture projects in natural stone.

The event was just the beginning of a project
that will have two thematic editions each year,
with 10 participants at each stage, creating their
own pieces produced with Brazilian stones. The
products launched will have their own production
numbers and will be commercialized in several
concept stores in Brazil and abroad, as well as in
digital media.

Inthis firstedition, bignames inarchitecture and
design participated, such as Leo Shehtman, Duda
Porto, Fellipe Medas, Melanie Schmid, Patricia leno,
Sophia Abraham, Vera Rebello, Isabela Govel, and
Sandro Mussi.

Among the pieces presented are fireplaces,
sideboards, trays, tables, and even a mirror full
of personality. The main stones used were the
quartzite Calacatta Lux, Iceberg Black, White Lux,
Nuage Premium, Cobalt, Black Mamba, besides
Diamond Red and Pitaya granites, Glacier marble
and Cristallo Iceberg crystal.



Para Ricardo Verzola, diretor executivo do Grupo
Vitoria Stone, arepercussao do evento foi muito po-
sitiva e os arquitetos ficaram encantados com os re-
sultados finais das pecas. Segundo o diretor, aideia
€ aproveitar as proximas edicdes da mostra para di-
vulgar ainda mais o setor de rochas e, quem sabe,
abrir caminhos para novas oportunidades de nego-
cio no futuro, fortalecendo a parceria com arquite-
tos e designers.

“A mostra € uma oportunidade de exibir a pedra
exotica nacional, que os proprios brasileiros nao co-
nhecem, em varias aplicagdes, texturas e formas di-
ferentes. E uma forma que temos também de estrei-
tar os lacos com profissionais da arquitetura e de-
sign, apresentando as pedras que a gente trabalha
e mostrando que elas podem agregar valor e serem
combinadas com diversos materiais, enriquecendo
projetos sofisticados”, afirmou.

VISITA AOS BASTIDORES

Durante aprimeiraedicao daexposicao, os arqui-
tetos e designers convidados fizeram um tour guia-
dopelaindustriae puderam conhecerumpouco mais
dos processos de beneficiamento de rochas orna-
mentais, além do showroom, com todos os materiais
comercializados pela empresa.

AconvitedaVitoriaStone a Revista Rochas parti-
cipoudacoberturadoevento.Confiraaspecasapre-
sentadas e os profissionais convidados:

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR

For Ricardo Verzola, executive director of the
Vitoria Stone Group, the repercussion of the event
was very positive and the architects were delighted
with the final results of the pieces. According to the
director, the idea is to take advantage of the next
editions of the show to promote the stone sector
even more and, who knows, open new business
opportunities in the future, strengthening the
partnership with architects and designers.

“The show is an opportunity to showcase
the exotic national stone, which the Brazilians
themselves don’t know, in several applications,
textures, and different shapes. It is also a way for
us to strengthen ties with architecture and design
professionals, presenting the stones we work
with and showing that they can add value and
be combined with various materials, enriching
sophisticated projects”, he stated.

VISITING THE BACKSTAGE

During the first edition of the exhibition, the
invited architects and designers took aguided tour
of the industry and were able to learn a little more
aboutthe processing of ornamental rocks, besides
the showroom, with all the materials marketed by
the company.

Invited by Vitoria Stone, Rochas Magazine
participated in covering the event. Check out the
pieces presented and the invited professionals:
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MESAS ARENA - LEO SHEHTMAN

Segundo o arquiteto e designer Leo Shehtman,
as mesas Arenas, criadas para a mostra, refletem os
novos tempos, onde temos que conciliar o design, a
tecnologia e a praticidade.

A proposta é que elas sejam usadas para com-
por diferentes ambientes. O quartzito Black Mamba
foi a opcao do profissional para levar ainda mais be-
leza as pecas.

MESAS ARENA -LEO SHEHTMAN

Accordingtoarchitectand designer Leo Shehtman,
the Arenas tables, created for the show, reflect the new
times, where we have to reconcile design, technology,
and practicality.

The proposal is that they can be used to compose
differentenvironments. The Black Mamba quartzite was
the professional’s choice to bring even more beauty
to the pieces.




ESPESSURA

NOVAS

POSSIBILIDADES
PT

Langamos a nova tecnologia que permite a produgéio de
chapas de rochas naturais em 12cm. Agora é possivel instalar

as belas rochas naturais da Zucchi em ambientes como
elevadores, paredes inteiras, backsplashes gigantes e até

mesmo em barcos.

Confira os principais diferenciais

da espessura de 12ecm

Novas possibilidades de aplicagtio

Chapas mais finas e leves

Muaior facilidade de manuseio e transporte

Mais facilidade para corte do que espessuras padréo
Muais flexibilidade de aplicagéio

Welcome to the #ZUCCHIWAY

S

ZUCCHI

tucchistenes.com LUXURY STONES

NEW THICKNESS
NEW POSSIBILITIES

EN

We have launched the Zucchi newest technology,
which allows the production of 1.2cm natural stone

slabs.

Now you can install Zucchis beautiful natural
stones in ambiances such as elevators, entire
walls, giant backsplashes, and even boats.

Check out the main advantages
of the 1.2cm thickness

+ New application possibilities

Thinner and lighter slabs

Greater ease of handling and transport
Easier to cut than standard thicknesses

More application flexibility
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ESPELHO ECLIPSE - SOPHIA ABRAHAM

A peca elaborada por Sophia Abraham explo-
rao maximo da translucidez da pedra lceberg para
criar o efeito ludico que remete a um eclipse lunar.

Os veios da pedra fazem referéncia a topogra-
fia dalua e, além da beleza e funcao basica de re-
fletir a peca, arefracao da pedra traz, com elegan-
cia, aluz frontal ideal para o espelho.

ESPELHO ECLIPSE - SOPHIA ABRAHAM

The piece designed by Sophia Abraham explores the
maximum translucency of the Iceberg stone to create a
playful effect that is reminiscent of a lunar eclipse.

Theveinsofthestonemakereferencetothetopography
of the moon and, besides the beauty and basic function
of reflecting the piece, the refraction of the stone brings,
with elegance, the ideal frontal light to the mirror.



&\

A ARTE DE SER UNICA.

ARIOSTEA

Luxo e inovagado, arte e tecnologia, produtos nobres e servicos primorosos.
Atendemos em todo o Brasil, imprimindo nossa assinatura em projetos que
sdo verdadeiras obras de arte. ariostea.com.br galleriadellapierta.com.br

Galleria della Pietra MG Mdrmores MG Servicos
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FUGA COFFEE TABLE -ISABELA
GOBEL E SANDRO MUSSI

O projeto elaborado por Isabela Gobel e Sandro
Mussibuscou surpreender comadesconstrucao do
peso dos materiais, fazendo parecer que amesa es-
tivesse flutuando.

Omosaicodeveios,resultado dos apoios verticais,
pontuam diversas diregdes. Os nichos ao canto, e a
bandeja circular completam a composicéo produzi-
da com o marmore Glacier e o granito Diamond Red.

FUGA COFFEE TABLE -ISABELA
GOBEL E SANDRO MUSSI

Theprojectdeveloped by Isabela Gobeland Sandro
Mussi sought to surprise with the deconstruction of
the weight of the materials, making it look like the table
was floating.

The mosaic of veins, the result of vertical supports,
punctuate various directions. The niches in the corner
andthecirculartraycomplete the compositionproduced
with Glacier marble and Diamond Red granite.
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DUDA PORTO - TOCHEIROLITE

TocheiroLite @éumaelegantelareiraempedraque
combinaosofisticadocomrustico. Osveiosdos quart-
zitos Nuage Premium e Cobalt foram os escolhidos
pelo arquiteto Duda Porto para criar um efeito singu-
lar, tornando cada peca unica e exclusiva.

DUDA PORTO - TOCHEIROLITE

Tocheiro Lite is an elegant stone fireplace that
combines the sophisticated with the rustic. The veins
of Nuage Premium and Cobalt quartzite were chosen
by the architect Duda Porto to create a unique effect,
making each piece unique and exclusive.



Venom é um granito que apresenta
cores atemporais possui alta resisténcia
a temperatura e arranhdes, podendo ser
aplicado em qualquer ambiente.

Venom is a granite that has
timeless cores, has high resistance to
temperature and scratches, and can

be applied in any environment.

Venda disponivel
em blocos e chapas

Sale available in
blocks and plates

@jacigua_
@& www.jacigua.com.br
D gerencia@jacigua.com.br

Jazida Prépria
Own Quarry
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MESA MAGA DO EDEN - MELANIE SCHMID

As mesas centrais Macas do Eden, planejadas
pela arquiteta e designer Melanie Schmid, trazem
duas macgéas mordidas, com duas opg¢des de altura:
20cm e 30cm, que podem ser usadas juntas ou in-
dividualmente. As pecas podem exercer funcdes de
apoio para salas e varandas.

Ostons de cinza, neutros e contemporaneos, fo-
ram as escolhas da profissional. Para o primeiro tam-
po, o eleito foi o quartzito Nuage Premium e para o
segundo, o granito Pitaya. Os pés da mesa acompa-
nhamavolumetriadodesenhodamacéae foramidea-
lizados em freijo, madeira que realca os tons de cin-
za da parte superior da mesa.

MESA MAGA DO EDEN - MELANIE SCHMID

The central tables Eden’s Apples, planned by
architect and designer Melanie Schmid, bring two
bittenapples, with two height options:20cmand 30cm,
that can be used together or individually. The pieces
can serve as support functions for living rooms and
balconies.

The gray tones, neutraland contemporary, were the
professional’s choices. For the firsttop, Nuage Premium
quartzite was chosen, and for the second, Pitaya granite.
The table’s feet follow the apple’s volumetric design
and were made of freijo, a wood that enhances the
gray tones of the table’s upper part.
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seu cliente com mais conforto e exceléncia,
em Nnossos novos espacos STA Rochas.

andreprata
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BANDEJA ONE - PATRICIA IENO

Umabandejamultifuncional que se adapta as suas
necessidades.Essaéapropostadapecacriadapela
arquiteta e designer Patricialeno. O objeto pode ser
usado como artigo de decoracéao, tabua de corte ou
de frios, ideal para compor uma mesa posta.

A uniao das trés rochas nacionais - marmore
Glacier, quartzito White Lux e quartzito Iceberg Black
-tornaapecaumaobradearte atemporal e exclusiva.

BANDEJA ONE - PATRICIA IENO

A multifunctional tray that adapts to your needs.
This is the proposal of the piece created by architect
and designer Patricia leno. The object can be used as
a decoration item, cutting board or cold cuts board,
ideal to compose a set table.

The union of three national stones - Glacier marble,
White Lux quartzite, and Iceberg Black quartzite -
makes the piece a timeless and exclusive work of art.




Dolomitc Marble

% A stone for all stages.

Uma pedra para todas as fases.

Qualita Vitoria
Rodovia Governador Mario Covas, n°® 1 io Guerino, n°250
CariacicalES e Brasil - CEP: 29157-100 a|SP e Brasil - CEP: 08575-060

+55 27 2124.3900

export@qualitagroup.com erno@grupoqualita.com.br
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(©) @qualitagroup
qualitagroup.com

GROUP



Access our catalog
by QR Code.

Conheca toda a nossa
linha pelo QR code.

7 E u S
Quartzite

A stone for all inspirations. %

Uma pedra para todas as inspiragoes.

V4 ;"J

F)

-—ﬂﬂ\.h‘

GROUP










GERIBAR - FELLIPE MEDAS

A peca Geribar é formada a partir de elementos
naturais, por meiodajuncaodamadeiraclaracom pe-
dras nobres. O quartzito branco White Lux foi a es-
colha para levar leveza e versatilidade ao mobiliario.

Segundo Fellipe Medas, ainspiragcao do nome da
peca se deve a praia de Geriba, uma das mais famo-
sas praias do balneario de Buzios, no Rio de Janeiro,
marcada pela areia clara, lisa e intocada.

GERIBAR -FELLIPE MEDAS

The Geribar pieceis formed from natural elements,
by joining light wood with noble stones. The white
quartzite White Lux was the choice to bring lightness
and versatility to the furniture.

According to Fellipe Medas, the inspiration for the
name of the piece is due to Geriba beach, one of the
most famous beaches in the resort of Buzios, in Rio de
Janeiro, markedbyits clear,smoothanduntouchedsand.

APARADORRIPAS - VERA REBELLO

AideiadaarquitetaVeraRebelloparaamos-
trafoicriarumapecaversatil,que pode seen-
caixaremvarios ambientes da casa. Pensan-
donessasdiretrizes,aprofissional elaborouo
Aparador Ripas, construidocomumabasede
madeira e tampo no quartzito Calacatta Lux.

O contraste da pedra nobre com a madei-
ra faz toda a diferenca e da charme ao obje-
to exclusivo.

APARADORRIPAS - VERA REBELLO

Architect Vera Rebello’s idea for the show
was to create a versatile piece, which canfitinto
various environments of the house. Thinking
aboutthese guidelines, the professional created
the Sideboard Ripas, built witha wooden base
and top in Calacatta Lux quartzite.

The contrast of the noble stone with the
wood makes all the difference and gives charm
to the exclusive object.

VITORIA STONE GROUP
Rua Atalydes Moreira de Souza, s/n Lotes 11/12 - Civit |, Serra (ES)
www.vitoriastone.com +5527 3038-9366 @vitoriastonegroup

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR
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-ABIO
VOROZINI

Rochas naturais em projetos
ao redor do mundo

Natural stones in projects

all around the world

FOTO/PHOTO: DIVULGAGAO

» Umverdadeiro apaixonado pelasuaprofissdoepela » A true lover of his profession and the application
aplicacaodasrochas ornamentaisemprojetosdear-  of ornamental stones in architecture and interior
quitetura e interiores: essa pode ser a definicao ini-  design: this could be the initial definition to talk about
cial para falar sobre o arquiteto Fabio Morozini. Com  architect Fabio Morozini. With 26 years of experience
26 anos de experiéncia a frente de um dos escrito-  atthe headof one of the mostrenownedand exclusive
rios mais renomados e exclusivos de Sao Paulo (SP)  officesinSao Paulo (SP)andinthe country, Morozini
e do pais, Morozini comecgou focado em paisagismo, started focusing on landscaping in 1995, and since
em 1995, edelaparacajaentregoumaisde 400 pro-  then has delivered more than 400 projects in Brazil
jetos dentro e fora do pais. and abroad.

MARMORE ROSSO LEPANTO FORNECIDO PELA PEROLA MARMORES
ROSSO LEPANTO MARBLE SUPPLIED BY PEARL MARBLES

FOTO/PHOTO: RAPHAEL BRIEST
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FOTO/PHOTO: RAPHAEL BRIEST

MARMORE ROSSO LEPANTO FORNECIDO
PELA PEROLA MARMORES

ROSSO LEPANTO MARBLE SUPPLIED

BY PEARL MARBLES

Além do escritérioem Sao Paulo, o arquiteto tam-
bém é sécio do Studio H.M, que tem filiais nos Esta-
dos Unidos, atendendo também ao México, em par-
ceriacom ChristinaHamoui. Comisso, Morozinileva
seus projetos personalizados e sua paixao pelas ro-
chas ornamentais para além das fronteiras do Brasil.

Nesta entrevista exclusiva para a Revista Rochas
de Qualidade, Morozini conta um pouco sobre como
comecou naprofissédo, explicasuas preferénciasem
projetosde arquiteturae destacaousoderochasor-
namentais: elas aparecem em todas as suas obras,
desdepequenosapartamentosatécoberturasecasas.

Besides the office in Sao Paulo, the architectis also a
partnerin Studio H.M., which has branches in the United
States, andalsoin Mexico, in partnership with Christina
Hamoui. With this, Morozini takes his personalized
projects and his passion for ornamental rocks beyond
the borders of Brazil.

In this exclusive interview for the magazine Rochas de
Qualidade, Morozinitellsusalittleabouthow he startedin
his profession, explains his preferencesinarchitectural
projects and highlights the use of ornamental rocks:
they appear in all his works, from small apartments to
penthouses and houses.

MARMORE NERO MARQUINA FORNECIDO PELA POTENZA MARMORES
NERO MARQUINA MARBLE SUPPLIED BY POTNZA MARBLES

FOTO/PHOTO: RAPHAEL BRIEST

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR
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FOTOS/PHOTOS: RAPHAEL BRIEST

MARMORE NERO MARQUINA FORNECIDO
PELA PEROLA MARMORES

NERO MARQUINA MARBLE SUPPLIED

BY PEARL MARBLES

IN THE WORLD OF ORNAMENTAL STONES,
WHAT IS THE TYPE OF MATERIAL YOU
MOST LIKE TO WORK WITH? WHY

llikethemall, each material dictatesitsuse, soldon’ttend
tohaveapreference. Butlcansaythatagood Brazilian
granite, with differentiated finishings, is an amazing
material.lalso love noble marbles, such as Calacattas,
NeroMarquina, Nero Portoro, Rosso Lepanto, and Gris
Armani. Allmy projects have somethingin marble, either
pieces or entire spaces.

NO UNIVERSO DAS ROCHAS ORNAMENTAIS,
QUAL E O TIPO DE MATERIAL QUE VOCE
MAIS GOSTA DE TRABALHAR? POR QUE?

Eu gosto de todos, cada material dita o seu uso,
entdo nao costumo ter uma preferéncia. Mas pos-
so dizer que um bom granito brasileiro, com acaba-
mentosdiferenciados, & um materialincrivel. Também
adoro os marmores nobres, como os Calacattas, os
Nero Marquina, os Nero Portoro, os Rosso Lepantoe
os Gris Armani. Todos os meus projetos tém alguma
coisaemmarmore, sejam pegas ou espacos inteiros.




BRASIGRAN’'S EXCLUSIVE DOLOMITIC MARBLES
JUST NATURAL STONE

@brasigran O/brasigran mcorcovado.com.br | brasigran.com.br

| RAFFAELLO
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EM SEUS PROJETOS, VEMOS O USO DE
ROCHAS ORNAMENTAIS EM AMBIENTES

DIVERSIFICADOS. DE ONDE VEM SUAS
NSPIRACOES? COMO FAZ AESCOLHADAS
ROCHAS ORNAMENTAIS PARA SEUS PROJETOS?

Essa é uma pergunta dificil, mas acredito que, em
termos de inspiracéo, o que me faz diferente é que
eu pesquiso muito e leio muitas revistas. Tenho um
habito - que pode ser considerado antigo - de parar
nas bancas ao redor do mundo e comprar revistas.
Acredito que a principal pesquisa é a leitura, pegar
uma revista namao e ler € muito diferente de passar
na tela do celular ou do computador, buscando ins-
piracdes apenas em redes sociais.

IN YOUR PROJECTS, WE SEE THE USE
OF ORNAMENTAL STONE IN DIVERSE
NVIRONMENTS. WHERE DO YOUR INSPIRATIONS

COME FROM? HOW DO YOU CHOOSE THE
ORNAMENTAL ROCKS FOR YOUR PROJECTS?
Thisisadifficult question, butlbelieve that, in terms of
inspiration, what makes me differentis that|research
alotand read many magazines. | have a habit - which
can be considered old - of stopping at newsstands
around the world and buying magazines. | believe
that the main research is reading, taking a magazine
in hand and reading is very different from spending
it on a cell phone or computer screen, looking for
inspiration only on social networks.

MARMORE NERO MARQUINA FORNECIDO
PELA MARMORARIA VIVACE
NERO MARQUINA MARBLE SUPPLIED BY VIVACE MARBLE

MARMORE NERO MARQUINA FORNECIDO
PELA POTENZA MARMORES
NERO MARQUINA MARBLE SUPPLIED BY POTENZA MARBLES

FOTOS/PHOTOS: RAPHAEL BRIEST
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MARMORE CALACATTA ORO FORNECIDO PELA PEROLA MARMORES

CALACATTA ORO MARBLE SUPPLIED BY PEARL MARBLES

Em relagao as escolhas de rochas, sdo sempre
definidas de acordo com o projeto, alinhando ao es-
tilo do cliente e suas preferéncias. Para apartamen-
tos sofisticados em Sao Paulo, por exemplo, costu-
mamos utilizar marmore nos pisos, marmores natu-
rais em 100% das paredes dos banheiros, com ban-
cadas de lavabos em 6nix ou marmores diferencia-
dos. Ja para uma casa de campo, utilizo um granito
em um acabamento diferenciado para todos os pi-

As for the stone choices, they are always defined
according to the project, aligning with the client’s style
and preferences. For sophisticated apartmentsin Sao
Paulo, forexample, we usually use marble in the floors,
natural marble in 100% of the walls of the bathrooms,
with onyx countertops or differentiated marbles in the
washbasins. For a country house, | use a granite in a
differentiated finishing for all the floors, | use it on the
walls of the bathrooms, luseitin the gourmetareas and
inthe sauna. For country houses, we also use Travertino
Silver and Travertino Romano Raw marbles.

I really like to choose the slabs of the stones | will use
inmy projects. Allthe marble shops | work with already
know my preferences in matching veins. Stains and
imperfections must not be present.

S0S, subo ele para as paredes dos banheiros, utilizo
ele nas areas gourmet e na sauna. Utilizamos tam-
bém para as casas de campo, os marmores Traver-
tino Silver e Travertino Romano Bruto.

Gosto muito de escolher as chapas das pedras
que usarei nos meus projetos. Todas as marmora-
rias que eu trabalho ja conhecem minhas preferén-
cias em casamentos de veios. Manchas e imperfei-
¢cbes nao podem estar presentes.
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BANCADA EM ONIX WHITE FORNECIDO PELA POTENZA MARMORES
WHITE ONYX BENCH SUPPLIED BY POTENZA MARBLES

PARANA WHITE MARBLE SUPPLIED BY VIVACE MARBLE

QUAIS PROJETOS COM ROCHAS ORNAMENTAIS

ESTAO NO TOPO DE SUAS OBRAS? COMO FOI O
PROCESSO DE ESCOLHA E ESPECIFICACAO?

Todos eles: eu utilizo pedra ornamental em todos
osmeusprojetos,desde omenorapartamentoaté as
grandes coberturas e casas. Por fatoresqueincluem
praticidade, nobreza e belezados materiais naturais,
entdo acabo aplicando em todos os ambientes, des-
de os mais usuais como cozinhas, lavabos e banhei-
ros, até tetos de banheiros e saunas, interior de pis-
cinas, além de detalhes de arquitetura e decoracao
como lareiras, bancadas de lavabos, tampos de me-
sas e ilhas de closet, em 6nix e marmores.

No processo de especificacdo, somos muito ri-
gorosos e cuidadosos para que o acabamento seja
impecavel. Eu tenho um padrao que precisa ser se-
guido por todos os fornecedores do escritorio, so-
mos muito exigentes com acabamento, transporte,
instalacao, polimento, enfim, com todo o processo.

WHICH PROJECTS WITH ORNAMENTAL STONES
ARE AT THE TOP OF YOUR WORKS? HOW WAS
THE PROCESS OF CHOICE AND SPECIFICATION

All of them: | use ornamental stone in all my projects,
from the smallest apartment to large penthouses and
houses. For factors that include practicality, nobility,
and beauty of natural materials, then | end up applying
theminallenvironments, fromthe mostusual ones such
askitchens, washbasins, and bathrooms, to bathroom
and sauna ceilings, swimming poolinteriors, as well as
architecturaland decorative details suchas fireplaces,
washbasin countertops, table tops, and dressingroom
islands, in onyx and marble.

In the specification process, we are very rigorous
and careful so that the finish is impeccable. | have a
standard that must be followed by all the suppliers in
the office, we are very demanding with the finishing,
transportation, installation, polishing, in short, with the
whole process.

MARMORE BRANCO PARANA FORNECIDO PELA MARMORARIA VIVACE
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EMUMAFRASE

O melhor projeto da sua
carreira foi...
uma cobertura no inicio da
minha carreira, que tinha
2 mil metros quadrados e
foi concluida em 2007.

Seulivro de cabeceiraé...
milhdes (risos). Sempre estao os que
contam a histoéria da familia Cartier;
como melhorar o atendimento a
clientes pela Mercedes Benz; The
Cult of the family, além de diversas
revistas de arquitetura e decoracéo.

Nos seus projetos nao pode faltar...

primazia na execucao de
absolutamente todos os detalhes.

Umarocha ornamental...
todas as naturais, que sao unicas
€ para serem admiradas.

Um tipo de acabamento para
rochas...
todos.

O que ou quem te inspira?
A vida me inspira. O dia a dia me inspira.

Umadica para quem esta
comecandoé...

Insista na profisséo e naquilo que
vocé gosta, e ultrapasse os desafios
- que existem em qualquer profissao.

IN ONE SENTENCE

The best project in your career
was...

a penthouse early in my career,
which was 2,000 square feet

and was completed in 2007.

Your bedside book is...

millions (laughs). There are always
those that tell the story of the Cartier
family; how toimprove customerservice
by Mercedes Benz; The Cult of the
family, besides severalarchitectural

and decoration magazines. o

In your projects you
can’t miss...

primacy in the execution of
absolutely every detail.

An ornamental stone...
all natural ones, which are
unique and to be admired.

One type of finishing for stones...
all of them.

Who or what inspires you?
Life inspires me. Everyday
life inspires me.

A tip for those who are starting
iSunn

Insist on the profession and what you
love, and overcome the challenges

- which exist in any profession.

FABIO MOROZINI

Rua Vergueiro, 1.353, 18° andar, sala 1.803. Torre Norte Sao Paulo - Sao Paulo (SP)

Sao Paulo: (11) 2537-2996

Miami - FL - USA: +1305 904-9474
http://fabiomorozini.com.br/
@fabiomorozini

& projeto@fabiomorozini.com.br
€3 Fabio Morozini




Unico por exceléncia

Linha ZERO - Muito mais, por menos

Pietra di Luna Pietra di Osso Pietra di Piombo  Just White Avorio Barro Cement Perla

Neolith® Linha ZERO, uma selecdao de modelos de sucesso dos Ultimos tempos, compostas de padrdes
estéticos e texturas elegantes e sofisticadas, contemporaneas e cosmopolitas.

Neolith® Linha ZERO valoriza o seu projeto, e seu cliente tem muito mais, por menos.

Muito mais por proporcionar altos indices de performance e qualidade, oferecendo longevidade ao produto

em seu projeto e garantia de fabrica.

E muito menos, pois esta selecdao de modelos esta com prec¢os reduzidos.

Importador e distribuidor exclusivo no Brasil

Alicante

desde 1995

www.alicante.com.br
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Cuidados que garantem a belezae a
durabilidade secular das rochas naturais
Care that ensures the beauty and the

secular durability of natural stones

»» Assim como as pessoas mantém uma rotina de skin-
care para prolongar a beleza e saude da pele e para re-
tardar o envelhecimento, ou como é feito com as frutas,
joias e até automoveis, que passam por um processo de
enceramento/cuidado, para ficarem mais atrativos aos
olhos dos clientes, as rochas ornamentais passam por
uma série de tratamentos para se manterem belas e re-
sistentes por mais tempo.

Quemyvive odiaadiado setor sabe que o processode
resinagem €& fundamental para a melhoria da qualidade
dasrochas, masaimportanciadasresinasvaimuitoalém.

Segundo Alex Raupp, administrador da Adria Brasil, a
aplicacao de resinas atua em duas principais vertentes:
embelezamento e estruturacéao. “O processo de resina-
gem é fundamental para a resisténcia das chapas, pois
ao banhar arocha no produto, todas as microfissuras e
trincas sao preenchidas, tornando o material ainda mais
solido. Poroutrolado,aresinatambém é ideal parainten-
sificar cores, deixar arocha mais homogénea e extrair o
melhor possivel da beleza natural da pedra, que esta ali
e so precisa ser colocada a mostra”.

Quem compartilha sua opiniao é José Roberto Bazi-
lio, da Tenax do Brasil. O profissional lembra que as re-
sinas podem estar presentes desde as pedreiras até o
acabamento final das rochas e que séo fundamentais
paraagregar valor e elevar o patamar dos materiais bru-
tos, para verdadeiras joias.

“Além do uso em chapas, que sao de extrema impor-
tancia, tambémvemos a utilizagéo dos produtos nas pe-
dreiras.|Issoocorre comrochas que possuemindice ele-
vado de perda, por conta de trincas e fissuras, e se faz
necessario o envelopamento com resinas. E impressio-
nante a qualidade que se alcangcou no processamento
dos materiais brasileiros com essa tecnologia”, afirma
José Roberto.

» Just as people maintain a skincare routine to
prolong the beauty and health of their skin and to
delayaging, orasis done with fruit, jewelry, and even
automobiles, whichgothroughawaxing/care process
to become more attractive to customers’ eyes,
ornamental rocks go through a series of treatments
to remain beautiful and resistant for longer.

Who lives the day to day of the sector knows that
theresinprocessis fundamental for the improvement
of the quality of the stones, but the importance of
resins goes far beyond.

According to Alex Raupp, administrator of Adria
Brasil, the application of resins acts in two main
ways: embellishment and structuring. “The resin
process is fundamental for the slabs’ resistance,
because when the rock is bathed in the product,
all the micro-fissures and cracks are filled, making
the material even more solid. On the other hand, the
resin is also ideal to intensify colors, make the rock
more homogeneous, and extract the best from the
natural beauty of the stone, which is there and just
needs to be shown”.

José Roberto Bazilio, from Tenax do Brasil, shares
his opinion. The professional reminds us that resins
canbepresentfromthe quarries to the final finishing
of the stones and that they are fundamental to add
value and raise the level of the raw materials to true
jewels.

“Besides the use in slabs, which are extremely
important, we also see the use of productsinquarries.
This occurs with rocks that have a high rate of loss,
duetocracksandfissures,anditbecomesnecessary
to coat them with resins. It is impressive the quality
that has beenachievedinthe processing of Brazilian
materials with this technology,” says José Roberto.



Apodsachegadadasresinasde poliéster
easdebaseepoxinomercadonacionalno
inicio dos anos 1990, através da Tenax do
Brasil,ummundode possibilidades se abriu
para o setor. Marmores e granitos que an-
tes nao eram aproveitados, por nao terem
beneficiamento viavel, passaram a ser ex-
plorados, expandindo a forma de marmo-
ristas earquitetostrabalharemcomrochas
exoticas e super-exoticas.

“Lembro de alguns de nossos clientes
quetinham pedreiras de materiais com mui-
tofeldspato e mica, e no polimento acaba-
vam trincando e abrindo. Apos a chegada
das novas resinas, principalmente as de
epoxi, eles conseguiram aproveitar os ma-
teriais que antes nao eram utilizados e ex-
pandir ainda mais sua gama de produtos”,
pontua Alex Raupp.

Asresinas de base epoxi tambem abri-
ramcaminhoparaomercadointernacional,
que passou avalorizar os materiais produ-
zidos no Brasil. “Sem as resinas, principal-
mente as de base epodxi, a maioria das ro-
chas nao teriamvidano mercado. Aresina
€ o insumo de maior agregacéo de valor e
viabilidade comercial. Ela colocou o Brasil
narotado mundo das rochas ornamentais
acabadaseviabilizoucentenasdetiposde
materiais comvalor agregado superior, ge-

rando mais empregos e maisriqueza’, afir-  4rea pE BENEFICIAMENTO SANTO ANTONIO

ma José Roberto.

After the arrival of polyester and epoxy resins
in the national market in the early 1990’s, through
Tenax do Brasil, a world of possibilities opened up
for the sector. Marble and granite that were not
used before, for not having a viable processing,
startedtobe explored, expanding the way of marble
artistsandarchitects to work with exotic and super-
exotic rocks.

“Iremembersomeofourclients whohad quarried
materials with a lot of feldsparand mica, and when
polishing they ended up cracking and splitting. After
the arrival of the new resins, especially the epoxy
ones, they were able to take advantage of materials

SANTO ANTONIO PROCESSING AREA

that were notused before and expand their product
range even more”, Alex Raupp points out.

The epoxy-based resins also opened the way
for the international market, which began to value
the materials produced in Brazil. “Without the
resins, especially the epoxy-based ones, most of
the rocks would not have a life in the market. The
resinis the raw material with the highestaggregate
value and commercial viability. It put Brazil on the
route of the world of finished ornamental rocks and
made hundreds of types of materials with higher
added value feasible, generating more jobs and
more wealth”, says José Roberto.

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR
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AREA DE BENEFICIAMENTO GRUPO QUALITA
QUALITA GROUP PROCESSING AREA

“A resina foi aquele passo que o mercado preci-
sava para entrar numa nova era, senao ainda esta-
riamos presos comercializando produtos basicos”,
completa Alex.

Atualmente no Brasil as principais resinas utiliza-
das no setor de rochas ornamentais séo as de base
epoxi e poliéster, sendo a ultima pouquissima usada.
“Existem outros produtos chegando, mas o merca-
do dominante mesmo ¢é a resina epoxi, por efeito de
custo e qualitativo. Os produtos que a gente fabrica
hoje séo infinitamente mais avancados e desenvol-
vidos exclusivamente para rochas naturais, nem se
compara ao que a gente tinha disponivel no merca-
do hacinco anos”, conta Alex.

Omercadoprodutordeinsumosestaemconstan-
te pesquisae produtos cadavez mais ecoldgicos es-
tao sendo pensados para solucionar obstaculos no
setor. Resinas a base de agua, de milho e outros ve-
getaisestaoemdesenvolvimentoemlaboratoriosna
Europa, por exemplo.

"ﬁ“?.hl oAt

b 4

“The resin was that step that the market
needed to enter a new era, otherwise we
would still be stuck trading basic products,”
adds Alex.

Currently in Brazil the main resins used in
the ornamental stone sector are epoxy and
polyester based, the latter being used very
little. “There are other products arriving, but
the dominant market is the epoxy resin, for
cost and quality reasons. The products we
manufacturetodayareinfinitelymoreadvanced
and developed exclusively for natural stone,
notevencomparable to what we had available
on the market five years ago”, says Alex.

The raw material market is in constant
research and more and more ecological
productsare being thought to solve obstacles
inthe sector. Resins based on water, cornand
other vegetables are under development in
laboratories in Europe, for example.



+55 27 3756-4020
gerenciamrt@outlook.com
www.mineracaomaroto.com
@mineracaomaroto




ROCHAS IN DESIGN

“Além do processo produtivo ser muito mais lim-
po do que era antigamente, as matérias-primas usa-
das também mudaram muito. Com advento de nano-
tecnologia, solventes a base de produtos menos to-
xicos e menos evaporativos, agente consegue fazer
esse processo sem agressividade ao ambiente e ao
operador que lida com esses materiais”, conta Alex.

TELAGEMDE CHAPAS

O processo de resinagem de chapas
também inclui a telagem, que consiste

na aplicacao de uma tela de fibra de

vidro na parte que néo sera polida, para
aumentar aresisténcia a flexao, evitando
possiveis quebras ou trincas. Nesta etapa,
as chapas passam por um processo de
desumidificacao e depois € aplicada a resina.
“Vocé faz um revestimento na parte de tras
da chapa, com uma resina e uma tela de

fibra de vidro, para dar resisténcia e tornar a
chapa anti-estilhagamento. Esse processo

€ muito importante para o transporte da
rocha, pois ao ser pendurada, e caso
aconteca dessa chapa quebrar, ela nao vai
estilhacar pois a tela segura as partes unidas
mesmo quebrada”, explica Alex Raupp.

PROCESSO DE TELAGEM DA ADRIA / ADRIA SHEET METAL SHINGLING

84

“Besides the production process being much
cleanerthanitusedto be, the raw materials used have
alsochangedalot. Withtheadventofnanotechnology,
solvents based on less toxic and less evaporative
products, we are able to do this process without
aggressiveness to the environment and to the
operator who deals with these materials”, says Alex.

SHEET METAL SHINGLING

The plate resin process also includes shingling,
which consists in applying a fiberglass

mesh on the part that will not be polished, to
increase the resistance to bending, avoiding

possible breaks or cracks. In this stage,

the plates go through a dehumidification
process and then the resin is applied.

“You make a coating on the back of the
plate, with a resin and a fiberglass mesh, to
provide resistance and make the plate anti-
Shattering. This process is very important
for the transportation of the rock, because
when it is hung up, and in case this plate
breaks, it will not shatter because the
screen holds the parts together even
when broken”, explains Alex Raupp.
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ENVELOPAMENTO
DE BLOCOS

Outro processo em que aresi-
nagem aparece na industria € no
envelopamentodeblocos. Primei-
ramente, o material precisa estar
totalmente limpo para passar por
esse procedimento. Asempresas
utilizamnessaetapaumamassaa
base de resina e calcario e envol-
ve o bloco com uma manta de fi-
bra de vidro.

Fabio Lima, da Quality explica
que primeiro é aplicada a massa
no bloco, depois a manta é envol-
vida e, posteriormente, é aplicada
maisumacamadade massa. Asve-
zes um bloco precisa de mais de
uma camada de manta, isso varia
de acordo com o material. Essa
massa,aposaaplicacaoficadura,
como se fosse pedra.

BLOCOS COM ENVELOPAMENTO

Segundo Fabio, geralmente, os blocos com trinca séo envelopados.
FEITO PELA QUALITY

“Depois que ele é serrado, esse processo vai evitar a quebra de cha- BLOCKS WITH WRAPPING
pas ou abertura das trincas. Tem blocos que envelopamos por estética MADE BY QUALITY
e outros para nao quebrar os cantos das chapas, o que pode ser moti-
vo para dar descontos na hora da negociacao”, conta.

“O envelopamento é utilizado como uma garantia. Hoje em dia mui-
tas pedreiras vendem os blocos, mas so garante se o cliente envelopar.
Serrar o bloco envelopado tem uma chance maior de nao ter perda de
chapas ou de quebra de blocos, por exemplo” finaliza Fabio.

BLOCK ENVELOPING

Anotherprocessinwhichresin coatingappearsintheindustryisinblock wrapping. First of
all, the material needs to be completely cleanin order toundergo this procedure. At this stage,
companies use a resin and lime-based paste and wrap the block with a fiberglass blanket.

Fabio Lima, from Quality, explains that first the paste is applied to the block, then the
blanketis wrappedand, later,another layer of paste is applied. Sometimes ablock needs more
than one layer of blanket, this varies according to the material. This putty, after application,
becomes hard, as if it were stone.

According to Fabio, the blocks with cracks are usually enveloped. “After it is sawn, this
process will prevent the plates from breaking or the cracks from opening. There are blocks
that we wrap for aesthetics and others to avoid breaking the corners of the slabs, which can
be a reason to give discounts at the time of negotiation,” he says.

“The enveloping is used as a guarantee. Nowadays many quarries sell the blocks, but they
only guarantee it if the client envelopes it. Sawing the block with the envelop has a greater
chance of not having slabs lost or blocks breaking, for example”, concludes Fabio.
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E valido lembrar que para manter a beleza das ro-
chas naturais alongo prazo, apds o processo indus-
trial, o consumidor final também pode usar produtos
simples, de uso doméstico, como impermeabilizan-
tes especificos pararochas naturais, que vao ajudar
na conservacgao do material.

Com tantas novidades disponiveis no mercado,
possibilidades de aplicagdes nao faltam para arqui-
tetosedesignersexploraremaindamaisabelezadas
rochas naturais em seus projetos.

“Hoje nao existe limite para a resina epoxi, a gen-
te consegue ter uma variacao para todos os mate-
riais disponiveis. O produto que chega, a gente con-
segue ter umaresina capaz de melhora-lo e deixa-lo
bem acabado”, conta Alex da Adria.

Por outrolado, segundo os profissionais, ainda fal-
ta aproximacao do setor de rochas com a arquitetu-
ra, principalmente para desmistificar algumas histo-
rias difundidas ao longo dos anos sobre o uso de pe-
dras em determinados espagos.

“Avancamos muito, mas acredito que falta melho-
rar acomunicacao entre ndés do setorcomo mercado
da arquitetura. Falar desse processo de resinagem
como estamos fazendo, porexemplo, contribuimuito
paradiluir duvidas e trazer novas possibilidades para
ambos atores’, finaliza José Roberto. m

It is worth remembering that to maintain the
beauty of natural stone in the long term, after the
industrial process, the end consumer can also use
simple products for domestic use, such as specific
waterproofing products for natural stone, which will
help preserve the material.

Withsomanynew products available inthe market,
there are plenty of possibilities for architects and
designers to explore the beauty of natural stone in
their projects.

“Today there is no limit to epoxy resin, we can
have a variation for all the materials available. We
can have aresin capable of improving and finishing
the product”, says Alex from Adria.

Ontheother hand, according to the professionals,
there is still a lack of closeness between the stone
sector and architecture, mainly to demystify some
stories that have been spread over the years about
the use of stone in certain spaces.

“We have advanced a lot, but | believe that
communication between us, from the sector, and
the architectural market needs to be improved.
Talking about this resin process as we are doing,
for example, contributes a lot to dilute doubts and
bring new possibilities for both actors”, concludes
José Roberto.m
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SILVAGRAN: PROJETOS
PERSONALIZADOS E

PECAS DE ALTO PADRAO

Silvagran: customized projects
and high standard pieces

Localizada no bairro do Ipiranga, em Sao Paulo,
a marmoraria guarda histdrias de tradicao
familiar e ideias de um jovem empreendedor
Located in the district of Ipiranga, in Sao Paulo, the
marble business holds stories of family tradition
and the ideas of a young entrepreneur

MESA EM
QUARTZITO

TAJ MAHAL

TABLE IN TAJ
MAHAL QUARTZITE

ADRIANO OLIVEIRA,
FUNDADOR DA
SILVAGRAN
ADRIANO OLIVEIRA,
FOUNDER OF
SILVAGRAN




» No mercado desde 2003, a
Silvagran Granitos e Marmores foi
fundada,em Séao Paulo,combase na
tradigéo familiarecomavisdodeum
jovem empreendedor, apaixonado
pelo setor, com muita vontade de
inovar einvestiremtecnologiae méao
de obra qualificada.

Fascinado por rochas naturais
desde muito novo, Adriano Oliveira,
fundadordaSilvagran,contaque aos
12 anos comecgou ase encantarcom
o setor,aoacompanhar o paiemsua
empresa,aMarmoraria Genova, fun-
dada em 1966. Aos 19 anos, Adriano
abriu sua primeira fabrica no bairro
Ipiranga, em Sao Paulo, e com mui-
to trabalho a marmoraria se firmou,
destacando-se, principalmente, na
fabricacao de bancadas e pecas de
alto padrao.

» Inthe market since 2003, Silvagran
Granites and Marbles was founded in
SaoPaulo, basedonfamily traditionand
with the vision of ayoung entrepreneur,
passionateaboutthe sector, withalot of
willtoinnovate andinvestintechnology
and qualified labor.

Fascinated by natural stones since
he was very young, Adriano Oliveira,
Silvagran’s founder, tells that at the
age of 12 he began to be fascinated
by the sector, when he accompanied
his father in his company, Marmoraria
Genova, founded in 1966. At the age
of 19, Adriano opened his first factory
in the Ipiranga neighborhood, in S&o
Paulo, and, withalot of work, the marble
business established itself, standing
out, mainly, in the manufacturing of
countertops and high standard pieces.

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR

TAMPO DE MESA EM MARMORE PARANA MONTE CRISTO ESCOVADO
TAMPO DE MESA EM MARMORE PARANA MONTE CRISTO ESCOVADO

BANCADA EM QUARTZITO TAJ MAHAL
COUNTERTOP IN TAJ MAHAL QUARTZITE
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“Hoje nosso foco esta direcionado ao atendi-
mento de arquitetos e clientes finais. Acreditamos
que o grande segredo é entender a necessidade
do cliente, ter avisdo do projeto ndo s6é como ‘mais
uma obra’ e sim ter aciénciade que estamos parti-
cipandodo sonhodaquelapessoa”, pontua Adriano.

Ha18 anos no mercado e atendendo clientes dos
mais variados portes, a Silvagran entrega, em meée-
dia, 60 projetos por més. Entre as obras de desta-
que, Adriano lembra o projeto dalgreja Messianica
do Brasil - Solo Sagrado de Guarapiranga, em Sao
Paulo, em 2007, e o mais recente desafio, um am-
biente na Casacor Sao Paulo 2021.

Além do beneficiamento e comercializacao de
rochas ornamentais,amarmorariaatualmente con-
tacomumdiferencial de grande impacto parao se-
tor. Por conta da dificuldade em encontrar mao de
obra especializada para realizacao de projetos na
industriae também paraainstalacdo do produto fi-
nal, o marmorista teve a ideia de criar uma escola,
para capacitar profissionais.

BANCADA EM QUARTZO VR ALAMO
QUARTZ COUNTERTOP VR POPLAR

“Today, our focus is on serving architects and
end clients. We believe that the big secret is to
understand the client’s needs, to have a vision of
the project not just as ‘one more work’, but to be
aware that we are participating in that person’s
dream”, says Adriano.

In the market for 18 years and serving clients of
the mostvaried sizes, Silvagran delivers, onaverage,
60 projects per month. Among the highlighted
projects, Adriano remembers the project for the
Messianic Church of Brazil - Sacred Ground of
Guarapiranga, in Sdo Paulo, in 2007, and the most
recent challenge, an environment in Casacor Séo
Paulo 2021.

Besides the processing and commercialization
of ornamental stones, the marble business currently
has a differential of great impact for the sector.
Because of the difficulty in finding specialized labor
forprojectsintheindustryandalso fortheinstallation
of the final product, the marble worker had the idea
of creating a school to train professionals.

BANCADA EM LAMINA GREY LIGHT ACABAMENTO MATE
LIGHT GRAY VENEER WORKTOP, MATTE FINISH
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“No finaldo ano passado tiramos do papel o pro-
jetodo CT Silvagran - Centro de Treinamento para
Marmorarias - e iniciamos os cursos em maio de
2021, com a capacitagao para profissionais e prin-
cipiantes. Montar o curso foi a realizagdo de um
sonho, pois estamos ajudando tanto os marmoris-
tas, quanto pessoas que buscamoportunidadesde
emprego em um setor tao carente de mao de obra
qualificada”, explica Adriano.

O empresario também conta que tem investi-
do em tecnologia e marketing digital para alavan-
car vendas e compartilhar conhecimento sobre o
setor de rochas. Além de participar de transmis-
sbes aovivo, ele criaconteudo tirando duvidas so-
bre aplicacdes, durabilidade, diferencas de textu-
ras de materiais e fala sobre os bastidores do dia
a dia de uma marmoraria para mais de 30 mil se-
guidores no Instagram.

I LAREIRA EM QUARTZITO PERLA SANTANA
PERLA SANTANA QUARTZITE FIREPLACE

BANCADA EM MARMORE MICHELANGELO NUVOLATO
MICHELANGELO NUVOLATO MARBLE COUNTERTOP

“At the end of last year we got the CT Silvagran
project off the drawing board - Training Center for
Marble Works - and we will start the courses in May
2021, with training for professionals and beginners.
Setting up the course was the realization of adream,
because we are helping both the marble workers
and people who are looking for job opportunities
in a sector so lacking in qualified labor”, explains
Adriano.

The entrepreneur also says that he has invested
intechnology and digital marketing to leverage sales
and share knowledge about the stone sector. In
additiontoparticipatinginlive broadcasts, he creates
content answering questions about applications,
durability, differences in textures of materials and
talks about the backstage of the day to day life of a
marble workshop for more than 30,000 followers
on Instagram.
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BANCADA E NICHO EM COVERLAM BIANCO NIEVE
BENCH AND NICHE IN COVERLAM BIANCO NIEVE

“Eu percebi que tinha bastante experiéncia e
conhecimento que deveriam ser divididos com ou-
tras pessoas e foi assim que sai da minha zona de
conforto e passeia buscar desenvolvimento e mu-
dar habitos afim de me destacar nomercado. Nes-
se processo, passei a me empenhar no marketing
nas redes sociais. Apesar das dificuldades impos-
tas pela pandemia - e de todo o cenario negativo
- conseguimos um crescimento de mais de 300%
em nossa empresa”’, conta o marmorista.

Sempre atento a todos os processos da mar-
moraria, Adriano também reforga a preocupagéao
com a modernizacao da industria, com equipa-
mentos capazes de transformar as rochas em pe-
¢as que vao satisfazer os desejos dos clientes, de-
signers e arquitetos.

“Trabalhamos com maquinario pneumatico, in-
vestindo constantemente a fim de nos mantermos
atualizados quanto as novas tecnologias do mer-
cado”, pontua.

BANCADA EM QUARTZITO PERLA SANTANA
QUARTZITE BENCH PERLA SANTANA

“I realized that | had a lot of experience and
knowledge that should be shared with other
people, and that’s how I got out of my comfort
zoneandstartedtoseek developmentandchange
habits in order to stand out in the market. In
this process | started to engage in social media
marketing. Despite the difficulties imposed by
the pandemic - and the whole negative scenario -
we managed to grow our company by more than
300%,” says the marble worker.

Always attentive to all the processes of the
marble business, Adriano also reinforces the
concern with the modernization of the industry,
with equipment capable of transforming the
stones into pieces that will satisfy the desires of
customers, designers, and architects.

“We work with pneumatic machinery,
constantly investing in order to keep up to date
with the new technologies in the market,” he
points out.



Visando estreitaroslacosentreo
setor de rochas e arquitetos, Adria-
no conta ainda que esta desenvol-
vendo um treinamento sobre espe-
cificagao e utilizagdodasrochasem
projetos de arquitetura.

Segundo o marmorista, o objeti-
vo principal da Silvagran é atender
o comprador de forma personaliza-
da e ajudar o profissional da arqui-
teturaaencontrar amelhor solucao
para cada ambiente.

“Nossaparceriacomarquitetose
designersdeinteriores é fundamen-
tal para arealizagéo de algo que foi
idealizado por nosso cliente. Gosto
de saber que meu trabalho ajuda as
pessoas arealizarem seus sonhos”,
finaliza. m

Aiming to strengthen the ties
between the stone sector and
architects, Adriano tells that he is
developing a training program about
the specification and use of stone in
architectural projects.

According to the marble producer,
Silvagran’s main goal is to serve the
buyerinapersonalized way andto help
the architectural professional to find
the bestsolution for each environment.

“Our partnership with architects
and interior designers is fundamental
fortherealizationof something that was
idealized by our client. | like to know
thatmy work helps people realize their
dreams”, he concludes. m

SILVAGRAN GRANITOS E
MARMORES

R. Julia Cortines, 40 - Ipiranga,
Séo Paulo - SP, 04279-000
+55112579-3589

@silvagran_marmoraria

WWW.

REVISTAROCHAS.COM.BR
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GARIMPO

Pecas de design e objetos de decoracao onde as rochas ornamentais sao
os elementos principais.

Mesa lateral trifoglio e quadrifoglio - Studio Sette

Inspirada na forma e no significado mistico dos trevos
de trés e guatro folhas - esperanca, fé, amor e sorte -, as
mesas laterais do Studio Sette funcionam quase como
urn amuleto. Com design lidico e conceitual, as mesas
possuem tampos customizaveis, produzidos atraves da
tecnologia CHNC, podenda variar entre nove rochas na-
turais diferentes.

www. sette7 com.br o

Vaso Algas - Agua Collection - Budri

(0 marmore e o-grande protagonista do vaso hexagonal,
do atelier italiano Budri, A peca Unica, inspirada nos ele-
mentos do mar, possui curvas sinugsas e elegantes em
tons de verde, rosa e branco, lembrando as algas, que
dao nome a obra. A peca, da designer Patricia Urguiola, e
feita nos marmores Verde Cipolling, Verde Acquamarina,
Bianco Sivec e Verde Alpi.

&K www.budri.com

Colegdo Amazonas - Giorgio Bonaguro

Inspirada na beleza exuberante da natureza brasileira, &
colecao “Amazonas’, elaborada por Giorgio Bonaguro,

traz o0 marmore combinado com vime. Nas pecas, as

hastes representam a vegetagao da floresta tropical,

que se espalhada terra para a luz. 0 vime nasce do mar-

more e cria formas sinuosas que sustentam a pedra. Os

materiais se entrelacam, criando novos elementos de

decoracad.

www.bonagurogiorgio.com




Poltrona lceberg e mesa de centro Quartz - Noemi Saga

0 estudo sobre farmacéo da rocha foi fonte de Inspiracéo
para a mesa de centro Crystal e a poltrona lceberg da de-
signer Noemi Saga, Ambas as pecas sao produzidas em
Quartzo Crystal” Quartz, rocha ignea formada ha mais de )
bilhdo de anos, na regido da Bahia, no nordeste brasileiro.

A poltrona, caracteristica por formas primitivas e irregula-
res, lembra a ponta de um lceberg. As curvas do assento
& do encosto esculpidas mostram o rico desenho de veios
da pedra natural. Ja a mesa, traz a farca poetica da natu-
reza para a vida contemporanea. Com diferentes alturas e
mudancas repentinas na geometria, a peca busca mostrar
as bruscas mudancas geologicas na formagao da rocha.

www.noemisaga.com.br

Mesa Cava - Ana Neute

A mesa em marmore Caravagagio, da designer Ana Neu-
te, traz a sensagao de derretimento’ da rocha, sugerindo
que o material tenha sua forma solida transformada, A
designer descreve a metamorfose como algo que vira
‘abrigo para umanova vida que esta erm constante mutagad’,

www.ananeute.com

&

Jogo de Montar - Estudio Orth

inspirado no classico jogo de blocos de construcao,
o estudio Orth criou Jogo de Montar. Ladico e chelo
de personalidade, o jogo contem pecas produzidas em
Cristallo Rosa, Marmore Carrara e Verde Alpi.

www.estudioorth.com.br
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BLACK EAGLE

»Lancamentode2021doGrupoAndrade,ogranitoBlack
Eagle,chegaaomercadocomoumanovaopg¢aoderocha
natural escura, consistente e elegante. Caracteristico
pelaaltaresisténcia e durabilidade, o granito tem baixa
absorcao de agua e porosidade, sendo ideal para
aplicagdo em areas internas e externas.

De jazida unica e exclusiva, situada no municipio de
Aguia Branca, regiao Norte do Espirito Santo, o mate-
rial € extraido ha apenas trés meses, masjaconquistou
seu espago no mercado.

Além de clientes brasileiros, o granito vem desper-
tandoointeresse domercado externo, especificamen-
te de paises da América Latina, que primam por mate-
riaisescuros comcaracteristicas semelhantesao Black
Eagle.México, RepublicaDominicanaetambémaRus-
sia sdo paises que ja compraram o material brasileiro.

A capacidade produtiva da jazida iniciou com 50 -
100 m3aomés e aprevisdo é de que nos proximos seis
meses o rendimento aumente para200 a 250 m3/més.

Versatil e de fundo bem escuro, o novo granito da
Andrade pode adicionar luxo classico aos mais varia-
dos tipos de ambientes e valorizar espagos com ele-
gancia e sofisticacao.

Segundo testes realizados na empresa, o material
teve excelente aproveitamento nos acabamentos po-
lido, levigado e escovado.

Pelo modal rodoviario, o material percorre apenas
10 minutos da industria de beneficiamento até o Porto
de Vitoria, na capital do Espirito Santo. m

Emwj‘;’: T

SOBRE/ABOUT

EMPRESA/COMPANY
GRUPO ANDRADE

TIPO DE ROCHA/TYPE OF STONE
GRANITO/GRANITE

LOCALIDADE/LOCATION
AGUIA BRANCA - ESPIRITO SANTO
ACABAMENTOS/FINISHINGS

polido, levigado, escovado/
polished, honed, and brushed
APLICABILIDADE/APPLICABILITY
diferentes ambientes em areas
internas e externas

different environments in internal
and external areas

» Grupo Andrade’s 2021 release, Black Eagle granite,
arrives onthe marketas anew option of dark, consistent,and
elegant natural stone. Characterized by its high strengthand
durability, the granite has low waterabsorptionandporosity,
being ideal for application in indoor and outdoor areas.

From a unique and exclusive quarry, located in the
municipality of Aguia Branca, in the northern region of
Espirito Santo, the material has only been extracted three
months ago, but has already conquered its place in the
market.

Besides Brazilian clients, the granite has been attracting
interest from foreign markets, specifically from Latin
American countries that look for dark materials with
similar characteristics to Black Eagle. Mexico, Dominican
Republic, and also Russia are countries that have already
bought the Brazilian material.

The production capacity of the quarry started with 50
- 100 m3 a month and the forecast is that in the next six
months the yield will increase to 200 to 250 m3/month.

Versatile and with a very dark background, Andrade’s
new granite canadd classic luxury to the mostvaried types
of environments and enhance spaces with elegance and
sophistication.

According to tests carried out at the company, the
materialhadanexcellentperformanceinpolished, levigated,
and brushed finishes.

By road, the material travels only 10 minutes from the
processing industry to the Port of Vitoria, in the capital of
Espirito Santo. m
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SAN PELLEGRINO

» De jazida tinica no Ceara vem o marmore dolomitico
SanPellegrino. Caracteristico portonsde cinzae bran-
co, além de baixissima absorgao de agua, o material
faz sucesso entre clientes do mercado interno e exter-
no, principalmente compradores dos Estados Unidos.

Comercializado desde 2018 pela DAPAZ Brasil, o
San Pellegrino é conhecido por sua dureza e densida-
de,mostrando-sebemresistenteamanchas.Essases-
pecificagbes fazemcomaqueele sejaindicado principal-
mente para projetos de pisos e bancadas.

Ascaracteristicas petrograficasdomaterialincluem
densidade aparente de 2.865 kg/m?, porosidade de
0,201%, resisténcia a abraséo de 16.253mm e 0,07%
de absorcéo de agua.

Atendendo ademandado mercado exigente, 0 San
Pellegrinopodereceber osacabamentosescovado,le-
vigado, acetinado e flameado.

Além de compradores brasileiros e americanos, o
marmore San Pellegrino também tem boa aceitacéo
na ltalia, China e Japao. Ha cerca de dois meses,aem-
presaforneceu250bancadasde cozinhapré-cortadas
paraumunico cliente dos Estados Unidos, além de blo-
cos do mesmo material para uma grande obra em um
aeroporto na China.

Para extracdo do marmore dolomitico do macico
rochoso, a DAPAZ utiliza a tecnologia do fio diamanta-
do. A pedreira ficaa aproximadamente 300 km do Por-
tode Pecém,no Ceara.m

SOBRE/ABOUT

EMPRESA/COMPANY
DAPAZ BRASIL

TIPO DE ROCHA/TYPE OF STONE
MARMORE DOLOMITICO

LOCALIDADE/LOCATION
CEARA

ACABAMENTOS/FINISHINGS

escovado, levigado, acetinado e flameado/
escovado, levigado, acetinado e flameado
APLICABILIDADE/APPLICABILITY

pisos e bancadas

floors and benches

» Fromaunique quarryin Ceara comes the dolomitic
marble San Pellegrino. Characterized by shades
of gray and white, and very low water absorption,
the material is a success among customers in the
domestic and foreign markets, especially buyers
from the United States.

Marketedsince2018byDAPAZBrazil, SanPellegrino
is known for its hardness and density, showing good
resistance to stains. These specifications make it
suitable mainly for flooring and countertop projects.

The petrographic characteristics of the material
include apparent density of 2,865 kg/m3, porosity of
0.201%, abrasionresistance of 16,253mm, and 0.07 %
water absorption.

Meeting the demand of the demanding market,
San Pellegrino can be finished in brushed, levigated,
satin and flamed finishes.

Besides Brazilian and American buyers, San
Pellegrino marble is also wellacceptedinItaly, China
and Japan. About two months ago, the company
supplied 250 pre-cut kitchen countertops toasingle
client in the United States, as well as blocks of the
same material for a large airport in China.

DAPAZ uses diamond wire technology to extract
the dolomitic marble from the rock mass. The quarry
is approximately 300 km from the Port of Pecém, in
Ceara.m
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10 MITOS SOBRE ARQUITETURA
E MARMORARIA

» Apds me formar em arquiteturae
passar a vivenciar o chao de fabri-
ca da marmoraria, passei a enten-
der que o processo de producéo é
extremamente importante e pouco
conhecido pelos profissionais, cla-
ro, S40 poucas as pessoas que tém
a oportunidade de trabalhar dentro
de empresas de ramos bem espe-
cificos, como uma marmoraria ou
marcenaria.Saotantosdetalhes que
nos pegamos em mitos e em cren-
¢asque podemser quebrados e as-
sim melhorarmos todo o processo,
desde o projeto até a rocha chegar
a casado cliente. E ai? Vamos des-
mistificar esses mitos?

1.INDUSTRIA DE ROCHA
E MARMORARIA NAO
SAO SUSTENTAVEIS

Engana-se quemacreditanes-
se mito. As pedreiras e marmora-
riasprecisamdelicencaambiental
parapoderemoperar. Alémdisso,
todo material extraido de umape-
dreira tem um destino certo, se-
jam blocos e chapas, seja para
correcao de solo para agricultu-
ra. A rocha natural pode se rein-
tegrar ao meio natural e daqui a
milhdes de anos se tornar outra
rocha e assim o ciclo continua.
Ja um porcelanato seria um ser
estranho na natureza. E ai, qual
0 mais sustentavel?

2. DETALHAMENTO
COMPLETO E SIGNIFICADO
DE OTIMA EXECUCAO

Nao podemos esquecer que a
maioria das marmorarias nao tem
em seu quadro de colaboradores,
profissionais que consigam ler pro-
jetos. Logo, um detalhamento com
marcenaria,iluminacao entre outros
sodificultao processode orcamen-
toeconsequentemente o processo
de execucéao. Dica: separe os deta-
lhamentos e envie somente o que é
de interesse do fornecedor.

3.NAO SE PODE UTILIZAR
MARMORE NA COZINHA

Pelo contrario, podemos sim uti-
lizar marmoresem cozinha.Marmo-
res dolomiticos sao excelentes ro-
chas para serem utilizadas em co-
zinhas, a dolimita, mineral presente
nesses marmores ao ser submeti-
da a alta pressao e temperatura, se
tornamuitoresistente. Assim, pode-
mos ter uma cozinha com marmore
e sem dor de cabeca.

4. COMPACTADOS DE
QUARTZO SAO PERFEITOS

Esse mito é importante de ser
quebrado.Compactadosde quartzo
sdosimmuitoresistentesamanchas
e riscos, porém nao resistem bem
aincidéncia de raios UV e a altas
temperaturas. Entdo cuidado ao
especificar esse material.

=

POR THAIS PEREIRA
DE FIGUEIREDO

ARQUITETA E URBANISTA POS
GRADUADA EM ARQUITETURA
DE INTERIORES E PAISAGISMO.
GESTORA DE NEGOCIOS NA
MARMORARIA BAHIA PEDRAS
MARMORES E GRANITOS.
PROPRIETARIA DA FiCUS
ROCHAS ORNAMENTAIS.




5.USARPEDRA E MAIS CARO
QUE USARPORCELANATO

Depende. Qual a sua percepcéao de custo benefi-
cio? Apedraéatemporal,pode serrevitalizadaeres-
taurada, ja um porcelanato pode ser mais em conta
a curto prazo, mas sua vida util € bem menor. Logo a
pedra é um item natural que ela por si propria ja vale
apenaetemoseuvalor.

6. MANTER UMA ROCHA DA TRABALHO

Ao sairmosao solcuidamos danossapele passan-
do protetor solar, deveriamos realizar essa acao to-
dos os dias, pois € 0 nosso maior 6rgao. A pedra ne-
cessitade cuidado esporadicamente sejade3mem
3 meses, seja 1x ao ano ou a necessidade que vocé
identificar. Logo, sera que da tanto trabalho assim?
A limpeza deve ser feita apenas com agua e sabao,
e aimpermeabilizacao que nao precisa de um espe-
cialista para realizar. Manter uma rocha néao da tra-
balho, beleza e muita vida a ela.

7.“QUANTO E O M2?”

Marmorariandovende m2 Marmorariavende ser-
vico, ela trabalha uma rocha bruta, que vem em for-
mato de lamina para virar verdadeiras obras primas.
Logo m? nao quer dizer nada, tem muito além disso
dentro de um or¢gamento, tem atendimento, méo de
obra, maquinas, insumos e muito mais.

WW W . REVISTAROCHAS.COM.BR

8.“O PEDREIRO VAIINSTALAR”

Mais uma analogia por aqui. Sera que sabemos
como montar um carro? Ou como identificar uma
doenca? Cada profissional deve saber asuaareade
atuacgao. Claro que terao 6timos pedreiros que po-
dem fazer um excelente trabalho, mas um profissio-
nal da rocha fara um trabalho espléndido. Afinal ele
conhece arocha e como se trabalha com ela e sim
comotodoespecialistaamaodeobraseramaiscara,
mas a qualidade também.

9.E SO UMA BANCADINHA

Umabancadinhatambém passa portodosos pro-
cessos, escolhadomaterial,atendimento,orcamento,
negociacao, medicao, corte, colagem, mao de obra,
entrega, entre outros. Entdo os processos deman-
dam tempo e precisam de pessoas, cada empresa
sabera mensurar isso. Enviar orcamentos com an-
tecedéncia é o ideal, deixar para a ultima hora é si-
noénimo de futuros problemas.

10.NAO QUERO AQUELA MANCHA ALI

Que mito é esse? Sera que algo formado na na-
tureza é tao imperfeito assim? Sdo minerais geolo6-
gicos e naturais que se organizam de forma espeta-
cular, formando desenhos unicos e exclusivos. As
manchas sao causadas por fatores externos como
café, 6leo, maquiagem, vinho e outros. A rocha nao
tem defeito e sSim EFEITO. m
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STONE WOMAN BRASIL

Na edicao de julho/agosto fa-
lamos dos desafios de comecar a
empreenderno setorderochasor-
namentais. Vimos que um lider de
uma marmoraria precisa estar a
frentedosnegociosde suaempre-
sa, mas com um olhar mais estra-
tégico, deixando que a parte ope-
racional fique sob responsabilida-
de de um colaborador capacitado
para exercer tal fungéo.

No artigo anterior também dis-
cutimos sobre as estruturas das
marmorarias, comecgando pelas
empresas de pequeno porte. Nes-
taedicaovamosfalar sobreasmar-
morarias de médio porte e como
elaspodemseorganizar paraaten-
der melhor seus clientes e teruma
melhor gestao de recursos e de
producao.

Nestes 27 anos de setor, entre
erros e acertos, vejo que € possi-
vel desenhar um processo produ-
tivo e treinar as pessoas para que
elas desenvolvam suas funcdes e
contribuam com a empresa onde
elas estaoinseridas.

Naminhavisao,umamarmoraria
demédioporte,alémdeterumges-
tor estrategico, um setor de aten-
dimento, uma recepcéao alinhada
e uma marca bem pensada, a es-
trutura administrativa ja € mais or-
ganizada,comsetores bemdefini-
dos,onde os procedimentosjaes-
tdo bem desenhados.

O setor de vendas, por exem-
plo,éimportante que tenhaao me-
nos trés funcionarios, sendo que

um deles sera responsavel geral
por todos os pedidos, desempe-
nhando a fungéo de coordenador
devendas. Essa pessoa vaiacom-
panhar os pedidos e, diariamente,
vai dar o feedback aos vendedo-
res, para que nada fique acumula-
do naempresa.
Eimportantetambémqueamar-
moraria de médio porte tenha um
gestor geral de producéo, que vai
terumacompanhamentodocorte,
doacabamentoedamontagemde
pecas dentro da marmoraria.
Oideal équeogestordeprodu-
¢ao também faca o ‘meio de cam-
po’ entre os pedidos que chegam
e a necessidade produtiva de in-
sumos,acompanhandodiariamen-
teospedidosdaempresaparaque
naotenhainsumosobrandoouque
faltealgoparaproduzir determina-
dotipo de material, que precise de
algum insumo especifico. Em nos-
sa realidade brasileira, em que a
maioria das marmorarias € fami-
liar, essa funcéo é desempenhada
por alguém da familia mesmo, que
jatrabalhanaempresaecuidades-
ta parte financeira.
Dependendodacidadeemque
aempresaestejainseridaedotipo
de cliente que elaatende, oideal é
que o setor de producéo, além do
gestor de produgéo, tenha ao me-
nosquatropessoas-dois serrado-
res e dois ajudantes - e outras seis
pessoas para o acabamento, que
também poderado ajudar namonta-

g
KATIANE PASSOS

FORMADA EM GESTAO DE EMPRESAS,
TREINADORA COMPORTAMENTAL.

DIR. EXECUTIVA NORDESTE

DIST. DE MARMORES.

IDEALIZADORA E FUNDADORA DO GRUPO
STONE WOMAN BRASIL
(@STONEWOMANBRASIL

FOTO: IVVE RODRIGUES



gem final das pecgas na entrega. Lembrando que es-
tes nimeros podem variar.

Outra funcao de extrema importancia dentro da
marmoraria € a de medidor. Na empresa de medio
porte, sdo necessarias ao menos duas pessoas de-
sempenhandoessetrabalho,que consideroumponto
chave. Isso porque, qualquer falha na medicédo com-
promete todo o processo de producao. O marmoris-
tadeve estar sempre atento quanto a esse processo
e ter ao seu lado um medidor capacitado para evitar
gastos desnecessarios e perda de materiais.

Os equipamentos de uma marmoraria de médio
porte vado depender de quais clientes ela atende. Sa-
bemos que atualmente o custo paraequiparumamar-
moraria com maquinas pneumaticas é elevadissimo,
porém esses equipamentos quase nao precisam de
manutencao e a produtividade é muita alta.

Por outrolado,as maquinas manuais mais simples
sdo mais baratas, porém, possuem alto custo de ma-
nutencao, principalmente por conta da perdade pro-
dutividade. Para escolher o que € melhor para vocé,
0 jeito mesmo € colocar tudo na ponta do lapis e ver
o que vale apenal

Nogeral,alémdeduasserras,seamarmorariatra-
balhacomobrasdeacabamento ‘padrao’,éimportan-

te que ela tenha uma maquina poliborda.

Caso existamais de umamaquinade corte naem-
presa, por exemplo, eu sugiro que deixe uma apenas
destinadaa cortar umtipo de material, ou determina-
damedida, paraque as configuracdes delanao preci-
semseralteradas. Tudo paraeconomizartempo, pois
o cliente quer agilidade!

Se a marmoraria trabalha mais com arquitetos e
pecas de arte, por exemplo, € valido investir em uma
maquina para corte 45 graus, que vai dar mais quali-
dade ao seu produto.

Na empresa de médio porte o carro proprio tam-
bém é muito importante, mesmo que o gestor consi-
gapagarumfrete outerveiculoterceirizado.Emcaso
de urgéncia ou para atender um cliente, o carrojavai
estar aliadisposicao, semdesperdicio de umdosre-
CUrsos mais preciosos que temos: o tempo.

O importante é que o marmorista esteja sempre
acompanhando de perto sua empresa e que este-
ja disposto a treinar e capacitar seus colaboradores
para que eles possam desempenhar suas fungoes
com exceléncia.

Com pessoas capacitadas, a gente consegue
acompanhar,criar procedimentos e administrar cada
setor, desenvolvendo assim, uma boa gestao. S6 as-
sim a gente consegue entender o ponto que precisa
ser melhorado para evoluir.m

FREEPIK

107



108

GRUFPO G

T1PO

»» Pioneiros e comaviséo corajosa de empreendedores,
os irmaos Jose Antonio e José Geraldo Guidoni deixa-
ram para tras a producao de café e airrigacéo, nadéca-
dade 80, parainvestirem um novo mercado: a producao
de rochas ornamentais. Eles escolheram o municipio de
SaoDomingosdoNorte, no Espirito Santo, paradarinicio
ao novo sonho e, em 1989, nascia a Mineragéao Guidoni.

Em 32 anos de historia, amineradora se transformou
emum grupo composto por mais de 20 empresas espe-
cializadas naextracaoenobeneficiamentoderochasor-
namentais. Atualmente, sao 40 jazidas proprias para ex-
tracdo derochas naturais, localizadas no Espirito Santo,
Mato Grosso do Sul, Bahia, Goias € Minas Gerais.

UIDONI
EXPORTAGAC

Referéncia no desenvolvimento de tecnologias, diversidade de materiais e conexao com o mercado
Reference in the development of technologies, diversity of materials and connection with the market

» Pioneersandwiththecourageousvisionofentrepreneurs,
brothers José AnténioandJosé Geraldo Guidonileftbehind
coffee productionandirrigationinthe 80’s toinvestinanew
market: the production of ornamental rocks. They chose
the municipality of SGo Domingos do Norte, in Espirito
Santo, to start their new dream and, in 1989, Mineracao
Guidoni was born.

In32 years of history, the mining company has become
agroup composedof more than 20 companies specialized
in the extraction and processing of ornamental stones.
Currently, there are 40 quarries suitable for the extraction
of natural stones, located in Espirito Santo, Mato Grosso
do Sul, Bahia, Goias and Minas Gerais.
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T MINERAGRD:

Além da sede em Sao Domingos do Norte (ES),
que conta com um parque industrial de 100 mil metros
quadrados, o grupo tem ainda unidade fabrilem Naron,
na Espanha, e a mais recente inaugurada no estado
da Georgia, nos Estados Unidos, com 250 mil metros
quadrados de area e 70 mil metros quadrados de
galpao. Em Verona, na ltalia, a empresa trabalha com
um showroom conceito, dedicado aos clientes do
mercado externo.

Afrentedocomandoadministrativodogrupodesde
2015,0 CEO Rafael Guidoni,destacaarelagao proxima
comosetoreavontadedeseguircomolegadoetradicao
da familiainiciado ha mais de trés décadas.

“EucrescinaGuidoni.Aolongodosanos,convivendo
com meu pai e meu tio, visitando canteiros e fabricas,
fui me encantando, me envolvendo € me inteirando
sobreaatuacadodaempresa,assimcomo Rayner, vice-
presidente do Grupo. Essa convivéncia fez crescer
nosso desejo de tornar a Guidoni um player ainda mais
importante no setor”, conta.

Besides the headquartersin Sdo Domingos do Norte
(ES), whichhas anindustrial park of 100 thousandsquare
meters, the group also has a plant in Naron, in Spain,
andthe mostrecentone inauguratedin Georgia, in the
United States, with an area of 250 thousand square
meters and a 70 thousand square meter warehouse.
In Verona, Italy, the company works with a concept
showroom, dedicated to foreign market customers.

Leading the administrative command of the group
since 2015, CEQO Rafael Guidoni, highlights the close
relationship with the industry and the desire to carry
on the family legacy and tradition started more than
three decades ago.

“Igrew up in Guidoni. Over the years, living with my
father and my uncle, visiting construction sites and
factories, | became enchanted, involved, and became
aware of the company’s activities, just like Rayner, the
Group’svice-president. Thisinteractionmade our desire
to make Guidoni an even more important player in the
sector grow,” he says.

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR

109



EMPRESAEMFOCO

10

“Tenho enorme motivagcao em ajudar a desenvolver
aindamaisumnegodcio familiar que setornouumgrande
Grupo e cuidar de um legado que vai permanecer
por muitos anos, contribuindo para o crescimento da
industria nacional e do proprio pais, e para a geracao
de empregos emdiferentes continentes, comrespeito
anatureza e nossos colaboradores”, completa Rafael.

Considerada uma das maiores produtoras e
comerciantes de granitos do mundo, a marca também
pensou em estratégias para competir com o mercado
de pecas sintéticas e fabrica, desde 2015 na Espanha,
e 2016 no Brasil, a linha de superficies Topzstone, cuja
matéria-prima é quase que exclusivamente composta
por quartzo. A linha se diferencia no mercado por sua
variedade de padroes, que atendem aos mais diversos
estilos.

“Temosumsentidodeinovacdomuitoagugadoeuma
realconexaocomomercado.Entendemosopensamento
eosdesejosdosnossosconsumidores, porisso,somos
capazes de antecipar tecnologias e novos padroes de
produtos”, afirma o empresario.

Entre os diferenciais da empresa, Rafael Guidoni
destacaadiversidade do catalogodo Grupo, que extrai
ebeneficiatréstiposde marmores, trésquartzitos,além
de 15 granitos (entre classicos e exoticos) e 53 tipos de
superficies em quartzo Topzstone.

“Sem duvida, saimos na frente quando o assunto é
diversidade e qualidade derochasnaturaise superficies
em quartzo Topzstone. Hoje o Grupo Guidoni conta
com opcdes exclusivas de pedras ornamentais como
os granitos exoticos Black Taurus e Via Lactea, os
quartzitos Emerald Green, Brazilian Onix e Mykonos e
os marmores Maximus, Arabescatto e Salvatore. Além
disso,aempresatemumamarmorariaexclusivapronta
paraatenderdemandasespecificasdosclientes”, afirma.

“l have enormous motivation in helping to further
develop a family business that has become a large
Group andto take care of alegacy that will remain for
many years, contributing to the growth of the national
industry andthe country itself,and to the generation
ofjobsindifferent continents, with respect for nature
and our employees,” adds Rafael.

Considered one of the largest producers and
traders of granite in the world, the brand has also
thought of strategies to compete with the market of
synthetic pieces and has been manufacturing, since
2015 in Spain, and 2016 in Brazil, the Topzstone line
of surfaces, whose raw material is almost exclusively
composed of quartz. The line differentiates itself in
the market for its variety of patterns, which meet the
most diverse styles.

“We have a very keen sense of innovation and a
real connection with the market. We understand the
thoughts and desires of our consumers, which is
why we are able to anticipate technologies and new
product standards,” says the entrepreneur.

Among the company’s differentials, Rafael Guidoni
highlights the diversity of the Group’s catalog, which
extractsandprocessesthree types of marbles, three
quartzites, besides 15 granites (between classic and
exotic) and 53 types of Topzstone quartz surfaces.

“Without a doubt, we have come out ahead when
it comes to diversity and quality of natural stone and
Topzstone quartz surfaces. Today Guidoni Group
countsonexclusive options of ornamental stones such
as the exotic granites Black Taurus and Milky Way, the
quartzite Emerald Green, Brazilian Onix and Mykonos,
andthe marbles Maximus, Arabescatto and Salvatore.
Inaddition, the company has an exclusive marble shop
ready to meet specific customer demands”, he says.
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Osnumerosquecompdematrajetoriade 32anosdo
Grupo Guidonimostramagrandiosidadedaempresaque
éumadaslideresnosetor.S40110 milmetrosquadrados
de chapas de granito e quartzo produzidas todo més.
Alémdisso,acompanhiaabastece o mercado nacionall
einternacionalcom15.000 m3deblocosbrutospor més
€170.000 m2 de beneficiamento de rochas naturais.

Oinvestimentorecente maissignificativonaempresa,
segundo Rafael,foramUS$ 96 milhbes paraainstalacao
e inicio de operacodes da planta norte-americana, que
conta com quatro linhas para producéo de superficies
Topzstone.Deacordocomo CEOdo Grupo,aoperacao
daunidade dos EUA acrescentara duas mil chapas por
més a producao total de 18 mil toneladas produzidas
pelo Grupo Guidoni.

“Estamos sempredeolhonaquiloque seratendéncia
noque serefereaconstrucdoedecoracao. Alémdisso,
estamos sempreinvestindoemmaquinario e pesquisa,
assim inovamos tanto no manejo e fabricacéo, quanto
naentrega de produtos com estéticas atuais, aliados a
alta qualidade”, finaliza.

OS NUMEROS QUE CONTAM A HISTORIA

1989 E O ANO DE FUNDACAO

DO GRUPO GUIDONI

1200 FUNCIONARIOS ATUAM

HOJE NA EMPRESA

100 MIL METROS QUADRADOS FORMAM

O PARQUE INDUSTRIAL DO GRUPO

EM SAO DOMINGOS DO NORTE (ES)

E 250 MIL METROS QUADRADOS

DE AREA TOTAL COMPOEM A NOVA
UNIDADE NOS ESTADOS UNIDOS

US$ 96 MILHOES FORAM INVESTIDOS

NA FABRICA NORTE-AMERICANA

18 MIL TONELADAS DE CHAPAS DE ROCHAS
NATURAIS E SUPERFICIES TOPZSTONE SAO
PRODUZIDAS MENSALMENTE PELO GRUPO
15 GRANITOS CLASSICOS E EXOTICOS, 3
TIPOS DE MARMORES, 3 QUARTZITOS E

53 TIPOS DE SUPERFICIE EM QUARTZO
TOPZSTONE ESTAO NO CATALOGO

DA GUIDONI, ALEM DE MARMORES

E QUARTZITOS EXOTICOS

+ DE 40 JAZIDAS PROPRIAS

+ DE 70 PAISES SAO PARCEIROS
COMERCIAIS DA EMPRESA

The numbers that make up Guidoni Group’s 32-year
history show the greatness of the company, whichis one
of the leaders in the sector. It produces 110 thousand
square meters of granite and quartz slabs every month.
In addition, the company supplies the national and
international markets with 15,000 m?3 of rough blocks
permonthand 170,000 m2of natural stone processing.

The most significant recent investment in the
company, according to Rafael, was US$ 96 million for
theinstallationand start-up of the North American plant,
which has four lines for the production of Topzstone
surfaces. According to the Group’s CEOQ, the operation
of the U.S. unit will add two thousand sheets per month
to the total production of 18,000 tons produced by the
Guidoni Group.

“Wearealways keepinganeye onwhatwill be trending
whenitcomestoconstructionanddecoration. Inaddition,
we are always investing in machinery and research, so
we innovate both in handling and manufacturing, andin
delivering products with current aesthetics, combined
with high quality,” he concludes.

THE NUMBERS THAT TELL THE STORY

1989 IS GUIDONI GROUP’'S FOUNDING YEAR
1200 EMPLOYEES WORK AT

THE COMPANY TODAY

100 THOUSAND SQUARE METERS

MAKE UP THE GROUP'S INDUSTRIAL

PARK IN SAO DOMINGOS DO NORTE

(ES) AND 250 THOUSAND SQUARE
METERS OF TOTAL AREA MAKE UP THE
NEW UNIT IN THE UNITED STATES

US$ 96 MILLION WERE INVESTED IN

THE NORTH AMERICAN PLANT.

18 THOUSAND TONS OF NATURAL STONE
SLABS AND TOPZSTONE SURFACES ARE
PRODUCED MONTHLY BY THE GROUP

15 CLASSIC AND EXOTIC GRANITES, 3
TYPES OF MARBLES, 3 QUARTZITES AND 53
TYPES OF TOPZSTONE QUARTZ SURFACES
ARE IN GUIDONI'S CATALOG, IN ADDITION
TO EXOTIC MARBLES AND QUARTZITES
40+ PROPRIETARY QUARRIES

MORE THAN 70 COUNTRIES ARE
COMMERCIAL PARTNERS OF THE COMPANY
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Quais sao os paisesem que a

empresa mantém negécios?
Brasil, Estados Unidos,
Espanha, onde estao
localizadas nossas fabricas,
Italia, onde esta nosso

showroom conceito, e 70

paises, de cinco continentes,
para os quais exportamos.

Quais sao os principais desafios
de presidir uma industria que
esta presente em tantos locais
diferentes?

Sem duvida, o principal desafio

€ equalizar a demanda global de
suprimentos as necessidades
mercadologicas de cada continente,
sempre respeitando questdes culturais
de cada pais onde estamos presentes
e imprimindo a identidade Guidoni.

Qual foi o maior desafio enfrentado
até hoje pelo grupo?

Além da logistica e da informalidade,
que sao desafios enfrentados por

todo o setor de rochas ornamentais,
temos feito um trabalho minucioso

para ampliarmos nossos canais de
venda e estratégias de marketing.

Fora as atividades diarias do
mercado de rochas ornamentais,
aempresa trabalha com outras
iniciativas?

O Grupo Guidoni também fornece
coprodutos para projetos de
engenharia e industrias de tinta

€ ceramica, por exemplo.

PING PONG INTERVIEW

Which countries does the
company do business in?
Brazil, the United States, Spain,
where our factories are located,
Italy, where our concept showroom
is, and 70 countries, from five
continents, to which we export.

What are the main challenges of
presiding over an industry that
is present in so many different
places?

Withoutadoubt, the mainchallenge
istoequalize the global demand
forsupplies withthe marketing
needs of each continent,
always respecting cultural

issues of each countrywhere

we are present and printing

the Guidoni identity.

What has been the biggest
challenge faced by the group so
far?

Besides logistics and informality,
which are challenges faced by

the whole sector of ornamental
stones, we have been working

hard to expand our sales channels
and marketing strategies.

Besides the daily activities in the
ornamental stones market, does
the company work with other
initiatives?

Guidoni Group also supplies co-
products for engineering projects
and for the paint and ceramics
industries, for example.
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destaque em mostra de
decoracao em loja conceito

»» Sempre pensando em novas formas de divulgar a ro-
chanatural brasileira, o Grupo Pemagran, consolidado no
mercado ha 42 anos, vem colhendo frutos de uma parce-
riade sucesso, firmadano ano passado. Aempresaéuma
das patrocinadoras oficiais da mostra Artefacto, umadas
maiores referéncias do cenario de design de interiores
brasileiro, com unidades nas principais cidades do pais e
nos Estados Unidos.

A frente da gestdo de novos negdcios e marketing
do Grupo Pemagran, a empresaria Mariana Sandrini afir-
ma que busca fazer um trabalho semelhante as parcerias
que grandes marcas, de diversos segmentos, ja realizam
haalgum tempo, as chamadas ‘collabs’ - diminutivo da pa-
lavra inglesa ‘collaborations’, que em portugués significa
‘colaboracoes’.

EmentrevistaaRevistaRochas,Marianacontaquevem
investindoemconfiguracéesdiferenciadas paraapresen-
tarasrochasaosarquitetosedesigners,cativandoaaten-
cao deste publico tdo importante para o setor.

“A cadadia que passa estamais claro que ninguém faz
nadasozinho e as parcerias e collabs estdo cada vez mais
emalta. Inovar é importante para qualquer empresae, por
isso,estamos semprebuscandotrabalhar e comercializar
apedranatural de diversas formas. Sabemos que o espe-
cificador muitasvezesnaoconhecenossavariedade e es-
tar em uma loja de renome para a arquitetura € estar pro-
ximo desse publico. E uma forma de levar esse conheci-
mento para quem de fato merece saber”, pontua Mariana.

Além de mostrar a pluralidade e ariqueza de materiais
brasileiros disponiveis no mercado, a presenca da Pema-
gran em uma mostra de alto nivel como a Artefacto, tam-
bém é uma oportunidade de expor as pedras em diferen-
tes perspectivas.

O objetivo é ir além do showroom das fabricas e mos-
trar, na pratica, como as rochas podem se transformar
com elegancia e contemporaneidade em moveis, artigos
de decoracéo, acessorios, objetos de desejo e revesti-
mentos diferenciados.

“Estamos encurtando o caminho entre afabrica, o es-
pecificador e o consumidor final, no sentido de apresen-
tarosnossosprodutoselevar conhecimentosobrerochas

SAN

Rochas da Pemagran ganham

MARIANA SANDRINI - GESTORA DE NOVOS
NEGOCIOS E MARKETING DA PEMAGRAN

naturais para o mercado. No nosso showroom, o cliente
pode ver 0s N0ssos materiais em exposicao como mos-
truario, ja dentro da loja ele vé a pedra compondo diver-
sos ambientes, com assinatura de arquitetos renomados
no Brasil e no mundo, dando clareza de como as rochas
ficam depois de aplicadas”, sinaliza Mariana.

Na industria, a tarefa de estreitar os lagos com profis-
sionaisdaarquiteturae designtambémsegueintenso,num
trabalhoderelacionamentoque envolve eventos,reunides,
visitas guiadas nas pedreiras e nos bastidores do proces-
so de producéao e beneficiamento das rochas.

“Estamosdeportasabertasparareceberartistasplas-
ticos, arquitetos e designers. Sabemos como eles se in-
teressam pelo processo de mineragéo e industrializacéo
das rochas naturais. Nos que estamos ha todo tempo en-
volvidos com 0s processos nao cansamos de nos encan-
tar e, na fabrica, conseguimos encantar nossos clientes
ainda mais”, conta Mariana.

A empresaria também fortalece o trabalho estratégi-
code posicionamentodaPemagranperante oavancodas
laminas sintéticas no mercado. “Sem sombra de duvidas
por conta disso € ainda mais importante divulgar a rocha
natural em espacos como a Artefacto”, pontua.

“Mas precisamos fazer um mea culpa. Ficamos ador-
mecidos durante muito tempo e deixamos que os produ-
tosindustrializados/sintéticos ganhassem espaco. A Pe-
magran esta trabalhando incansavelmente para recupe-
rar esse lugar”, reforca Mariana.

Japensandono proximoano,agestorade novosnego-
cios e marketing adianta a ampliagéo do parque industrial
da empresa e a expansao da lista de materiais.

“Para2022 o plano é desbravar omercadointernoque
esta em plena atividade, aquecido para a construgéo ci-
vile decoracéo. Pretendemos aumentar nosso parque fa-
bril, nossalinha de produtos préprios, nossosinvestimen-
tos em tecnologia e mineragao e também agregar produ-
tos de terceiros para atender todo o mercado nacional e
internacional”, finaliza.
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Nova tecnologia permite produzir
chapas de rochas naturais com

espessura de uma caneta

»» Um mundo de novas possibilidades! Assim pode-
mos definir as vantagens da mais nova tecnologiada
Zucchique permite aproducao de chapasderochas
naturais em 1.2 cm. A nova espessura garante mais
variedade e flexibilidade de aplicacéao.
Comonovomodelode producéo serapossivelins-
talar as mais variadas rochas naturais em ambientes
comoelevadores, paredesinteiras,backsplashes gi-
gantes e até mesmo em barcos. As chapas mais le-
ves e finas trazem a durabilidade do produto natural
paraprojetos que antestinhamlimitacao de aplicacéo.
Além de abrir um leque de oportunidades, a nova
espessura torna mais pratico o manuseio e o trans-
porte das chapas. Pesando quase a metade de uma
chapa de 2cm e sendo 60% mais fina, a espessura

de 1.2cm torna possivel o transporte de mais mate-
riais, otimizando o espaco no container do cliente.
Além disso, o manuseio nos depdsitos e o corte da
chapa para personalizacao dos projetos ficam mui-
to mais ageis.

A Zucchiselecionouo TajMahal, maior best seller
do momento, para introduzir o produto no mercado.

Confira os principais diferenciais da espessura
de1.2cm:

- Novas possibilidades de aplicacao

- Chapas mais finas e leves

- Maior facilidade de manuseio e transporte

- Mais facilidade para corte do que espessuras
padrao

- Mais flexibilidade de aplicacaom
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Empresario com mais de 30 anos de experiéncia
no setor € o novo presidente do Sindirochas-ES

» Diante do desafio de assumir o cargo de lideran-
cade umadas entidades de maior representativida-
de do Brasil, o empresario Ed Martins André foi re-
centemente empossado como novo presidente do
Sindirochas-ES. O sindicato abrange todas as in-
dustrias do segmento instaladas no Espirito Santo,
maior Estado produtor e exportador de rochas or-
namentais do pais.

Proprietario da Angramar Granitos e Marmores,
localizadaem Cachoeirode ltapemirim, o gestor pos-
sui mais de 30 anos de relagao préoxima com o setor
de rochas ornamentais, bagagem que o permite co-
nhecer de perto os principais gargalos e oportunida-
des de crescimento do segmento.

Edtambém possuiexpertise de atuagaonoconse-
Iho do Sindirochas por varios anos, somada a expe-
riéncia adquirida no cargo de Diretor Regional Cen-
tro-SuldaFederacao das Industrias do Espirito San-
to (Findes), assumido no ano passado.

Entre as demandas da nova gestao, o novo presi-
dente destacaodesafiode aumentararepresentati-
vidade do sindicato, firmar novas parceriascom pres-
tadoresde servico,encontrar solugdes ageis quanto
asdificuldades comlogisticae desenvolver agdesri-
gorosas de promogao a segurancga no trabalho.

Confira a entrevista completa.

COMO SURGIU SUA RELACAO
COM O SETOR DE ROCHAS?,

Minha relagdao com o setor de rochas comecou ha
mais de trés décadas, quando eu atuava como des-
pachante de veiculos, atendendo empresas do seg-
mento. O dinamismo do setore empenho dosempre-
sarios chamou minha atencéao e vi que poderia ser
um caminho interessante para investir. Reuni meus
irmaos e nos, com apoio dos N0ssos pais, iniciamos
nossa participacdo no segmento com a criagcao da

Angramar Granitose Marmores.Nossaempresaesta
haquase 30 anosnomercado e tematuacédonomer-
cado nacional e internacional.

QUAIS SAO OS DESAFIOS DE ASSUMIR A
PRESIDENCIA DE UM DOS SINDICATOS DE
MAIOR REPRESENTATIVIDADE DO PAIS?

Ao mesmo tempo que fico um pouco apreensivo
quando paro para pensar que estou sucedendo va-
rios presidentes, entre eles o Tales que fez um ex-
celente trabalho a frente da entidade, isso também
é fonte de motivacao e serve de impulso para fazer
um bom trabalho e manter o nivel de entregas feitas
pelo Sindirochasaolongo dessesanos. Estoudeter-
minado, com muita vontade e disposicao paratraba-
Ihar para o setor de rochas ornamentais capixaba e,
conseqguentemente, de nosso pais.

QUAIS AS PRINCIPAIS PARCERIAS

Quero manter as parcerias existentes e abrir mais
caminhos em todos os 6rgéos nos quais temos rela-
cionamento. Precisamos preservar essa proximida-
de e buscar solucdes efetivas e ageis. Um dos nos-
sos pontos de atencéao é trazer velocidade nas res-
postas. Vamos ainda buscar parcerias com empre-
sas prestadoras de servico, que possam oferecer
melhorias e beneficios aos associados, além disso,
vamos agregar novos servicos dentre os ja ofereci-
dos pela entidade como forma de atrair novos mem-
bros para o grupo.

QUAIS SAO OS MAIORES GARGALOS

QUE O MERCADO DE ROCHAS NATURAIS
Atualmente, o setor tem sofrido muito com a logisti-
ca, principalmente com relacéo a falta de contéine-



res e navios paraembarque de materiais para o exte-
rior. Esse problemaé mundial, mas temos trabalhado
arduamente nesta pauta, inclusive nos unindo a ou-
tros segmentos que tém enfrentado a mesma ques-
tdo, como o do café, e liderancas governamentais.
Buscamos formasde amenizar e descobrir solugbes
no que compete aatuacao estadual e governamental.
O setor temvivido um periodo de ampliacéo de suas
exportacdes e vendas, o que nos leva a ficar bastan-
te apreensivos com tudo o que esta acontecendo.
Outro ponto importante que tem nossa atencao é o
desenvolvimento de agdes para diminuir o numero
de acidentes nas empresas. Temos uma preocupa-
¢ao constante com a seguranca dos nossos traba-
Ihadores. Esta em desenvolvimento um diagnodstico
dessas incidéncias no setor para que nos, junto ao
Ministério do Trabalho, Federagao das Industrias do
Espirito Santo (Findes) e Sindimarmore, possamos
apresentar solucées. E importante frisar que o Sin-
dirochas trabalha e reconhece que solucdes envol-
vem tanto empregadores, quanto empregados. Um
naconscientizacao e disponibilizacéao de equipamen-
tos e adequacao dos processos produtivos; o outro
sendosensivelaessasinformacgdes, observagdoaos
procedimentos e utilizagao dos EPI'’s.

QUAIS MUDANCAS PRETENDE

Um dos pontos de atencéo é aumentar a represen-
tatividade do Sindirochas, trazendo empresas que
hoje nao fazem parte e desmistificar a imagem de
que o sindicato esta vinculado apenas a Cachoei-
ro de ltapemirim, a regiao Sul. No6s temos hoje em-
presas em todo o Espirito Santo e precisamos agre-
gar mais pessoas e novas ideias. O aumento da re-
presentatividade fortalece a entidade, mas mais do
que isso, fortalece o setor como um todo. Aproveito
0 espaco para convidar a todos os empresarios tan-
to do segmento de rochas, quanto de moagem (cal e
calcario) que ndo sao associados para virem conhe-
cer nosso trabalho. Ficaaquio convite paratodas as
empresas, associadas ounao,dos maisdistintos por-
tes e atuacdes dentro do arranjo produtivo, a parti-
ciparem das nossas reunides de conselho. Acredito
que esta aproximagao os ajudara a entender melhor
o sindicato e como é feito todo o trabalho.

Aindaestanoradaramanutencaodoforteelofirmado
entre asentidadesdo setorderochas. Cadaumatem
suaidentidade e continuaraseutrabalhodeformaes-
pecifica. O Centrorochas, por exemplo, nas questoes
anivelnacionaleinternacional,alémdaconducaodo
convénio firmado com a Apex-Brasil, o It’s Natural -
Brazilian Natural Stone; o Cetemag, na area de tec-
nologia; a Rochativa, na area social; o Credirochas,
como bracgofinanceirocriadonosegmento e que hoje
alcangaoutros setores; e o Sindirochas,comessavi-
sao focada no Espirito Santo, mas atuando nas esfe-
ras cujas acdes tenham impacto direto e/ou indireto
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nasnossas atividades. Também preciso destacara
importanciadaproximidade e apoio de empresarios
e representantes de entidades representativas do
setor nos Estados de Minas Gerais, Ceara e Riode
Janeiro. Eu gostaria de frisar um pouco mais sobre
o trabalho feito pela Rochativa, como falei, é o bra-
¢o social do segmento que executa um excelente
trabalho e necessita do apoio das empresas e em-
presarios. Essa troca € essencial. Por meio dela, o
setor pode retribuir para a sociedade tudo aquilo
que tem conquistado.

QUAL MENSAGEM DESEJA PASSAR PARA O
ASSOCIADO? QUAIS AS VANTAGENS PARA
AQUELES QUE SE TORNAREM UM FILIADO?

Quero frisar para cada associado sobre a sua im-
portancia. Quero que cada um tenha claro em sua
mente que, realmente, juntos somos maisfortes.No
geral,os problemas que afligemumempresario sao
comuns amaioria no setor. Estandojuntos, abusca
por solugcdes fica muito mais facil.
Temostidoalguns ganhosimportantes,comoacoes
coletivas que beneficiam osassociados. Alémdes-
ta, as empresas filiadas ao Sindirochas tém aces-
so a outras vantagens, como possibilidade de rea-
lizar consultas as nossas assessoriasjuridicas que
atuam nas areas trabalhista, tributaria, ambiental e
mineral, maior desconto em diversas atividades do
Sesi/Senai, descontos com prestadores de servi-
¢os das mais distintas areas, como saude, educa-
cao, dentre outras. O sindicato oferece ainda cur-
sos e treinamentos voltados a profissionais do se-
tor e abertos a participacao de toda comunidade.

COMO AROTINA DE EMPRESARIO DO SETOR

CONTRIBUI PARA AS ACOES DO SINDIROCHAS

Essarotinade empresario € muitoimportante, pois
dauma percepcao claradas dores do segmento. A
atuacao no Sindirochas possibilita apresentar es-
sespontosde maneiramais consistente eimpactar
toda a cadeia. Falo impactar ndo apenas no senti-
do do setor de rochas como, por exemplo, vende-
dor de chapas de rochas ornamentais ou cal e cal-
cario, mas todo um arranjo produtivo que envolve
metalmecanica, uma grande cadeia de fornecedo-

res e de prestadores de servicos que fazem parte
dorelacionamento diario; acrescento ainda arela-
c¢ao imprescindivel do segmento com os especifi-
cadores, profissionais de comunicagao que contri-
buem paradisseminar nossos produtos;oseventos
queacontecem,como asfeiras,todos essesatores
que contribuem para gerar demanda s&o de suma
importanciaparaodesenvolvimentodonossosetor.

COMO O SETORLIDOU COM O IMPACTO
DA PANDEMIA? QUAL SUA EXPECTATIVA
PARA OS PROXIMOS ANOS?

O setorlidoucommuitaresponsabilidade e compe-
téncia. Comapoio daFindes, que orientou e contri-
buiu com as atualizagdes quase que diarias, segui-
mosrigorosamente os protocolos de segurancada
saude estabelecidos e tivemos baixoindice de con-
taminagaonasindustrias. Passamos por momentos
dificeis, claro, mas nao houve registro de paralisa-
¢ao das atividades industriais do nosso segmento
no Estado. O lockdown decretado em alguns pai-
ses afetou diretamente a area comercial, mas nada
que impactasse tanto quanto em outros setores. O
crescimento das demandas veio bem antes do que
esperavamos, por contadaaltaprocuradevidoain-
jecao de recursos na economia e aquecimento da
construcéo civil. Temos uma boa expectativa para
os proximos anosde manter essaalta, tantonomer-
cado nacional, quanto internacional. Acredito que
se ndo aparecer nada para nos surpreender, tere-
mosaindaalgunsanoscomdemandaelevadaeisso
é bom, tanto para o setor, quanto para os colabo-
radores, fornecedores, enfim, promove toda a ca-
deiaprodutivaque se beneficiadesse crescimento.

O QUE PRETENDE DEIXAR COMO
LEGADO NA SUA GESTAO?

Quero deixar entregas relevantes que mostrem
ao empresario todo o trabalho desempenhado
durante a gestao; deixar o sindicato em equilibrio
financeiro com toda lisura que sempre pautou os
gestores que o conduziram g, claro, quero encer-
rar meu mandato com um numero maior de filia-
dos, e que essesnovosassociados,juntosaosde-
mais, tenham uma percepc¢éao favoravel de todas
as acoes realizadas. il
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oSILVIA DE
TOMMASO

Historias, processos e mercado

» Com quase 25 anos de experiéncia empresarial na ltaarte Marmo-
res e Granitos e vasta vivéncia no mercado, atuando como consultora
naareade gestéo e estratégia,aempresaria SilviaDe Tommaso langou,
em 2021, seu livro ‘Valor Compartilhado: propdsito e desafios de uma
marmoraria’. A publicacao traz passagens vividas pela empresaria no
setor e a mensagem de que € possivel aplicar politicas de impacto so-
cial nas estratégias de negaécio.

Em entrevista a Revista Rochas, a empresaria conta como foi o pro-
cesso de escrita do livro e as historias que a inspiraram e a encoraja-
ram a falar sobre o conceito de valor compartilhado.

A empresaria relata que se encantou pelo mundo das rochas na-
turais desde a infancia, quando escutava a mae e as tias conversan-
do, muito orgulhosas, sobre a pedreira de propriedade de seus tios em
Sao Paulo. Mais tarde, ja adulta, os caminhos da vida fizeram com que
ela se juntasse ao irméao, ao primo e ao marido na marmoraria ltaarte,
fundada em 1985.

Mesmo sem ainda ter os conceitos de ‘valor compartilhado’ conso-
lidados, Silvia ja manifestava a vontade de fazer uma gestao responsa-
vel e diferente em sua empresa familiar.

“Essas caracteristicas de pessoas que queriam mudar o mundo
estavam em mim, no Mario, no Marcelo e no Paulo. E eu sempre achei
que eu poderia mudar o mundo. Passei alguns maus bocados por con-
ta disso, porgue € uma coisa que sempre foi muito natural em mim, mas
acabava incomodando alguns, que eram muito conservadores”, conta.

Ao falar sobre suarelacdo de amor com o setor de rochas ornamen-
tais, Silviarelembra oinicio da estruturacéo daltaarte, que é semelhan-
te a historia de varias empresas pequenas do setor. Elarecorda as difi-
culdades encontradas naquela época e outras situagdes que o empre-
sario ainda enfrenta atualmente no setor.

“Olivrocontaumpoucodessajornadadaltaarte, que comegcoucomo
a maioria das marmorarias brasileiras comegam. Uma maquina usada,
um espaco pequeno de 200 e poucos metros quadrados e dois funcio-
narios que sabiam de todas as areas da empresa. Nesse cenario vocé
percebe que comega a empreender no Brasil porque acredita e tem
forca pra fazer as coisas acontecerem, mas de repente vocé se depa-
racom o mundo como ele é realmente nos negocios”, relembra Silvia.

Com todo o know-how adquirido ao longo dos anos no setor, a em-
presaria é enfatica ao dizer que ainda ha muito a melhorar para o de-
senvolvimento do empreendedorismo no Brasil.
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E muito bom ver
avalorizacao das
marmorarias na
cadeia de producao
das rochas
ornamentais
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“Nosso ambiente de negdcios ainda € muito difi-
cil. Os empresarios sao verdadeiros herais, por que
a gente lida com questodes fiscais, tributarias e tra-
balhistas que néo sao faceis. No primeiro momento
vocé achaque vaiempreender e no segundo momen-
to vocé tem que ser advogado, contador, vendedor,
precisa fazer um corte, desenhar, lidar com marke-
ting, enfim. O fato é que o empresario precisa ter di-
versas habilidades e o que agente aprende ao longo
davida é que a gente ndo consegue fazer tudo sozi-
nho”, afirma a empresaria.

Silvia também reforca a importancia dos gesto-
res estarem atentos quanto as habilidades e compe-
ténciascomplementares de seus colaboradores. Se-
gundo a empresaria, o setor de rochas ornamentais
precisa se conscientizar que é preciso unir forgas.

“Pessoas que se complementam trazem resulta-
do positivo para empresa e também para a socieda-
de como um todo. A gente ainda n&o vé isso no nos-
so setor. A gente cresce com as diferencas. O mun-
do dos negodcios aprendeu que o que funciona é a
gestadointegrada. E éisso que precisamos ver no se-
tor derochas. Se houver respeito entre as partes, as
empresas conseguem se perpetuar de formasauda-
vel”, reforga Silvia.

FUTURO OTIMISTA PARA O SETOR

Apesar das dificuldades e barreiras que o setor
enfrenta para crescer, a empresaria se diz otimista
com o futuro. “Acho que o Brasil esta passando por
um momento positivo nesse sentido agora. A gente
percebe que o setorderochasornamentais,comessa
nova proposta do Centrorochas, em trazer o proje-
to da Apex, e envolver as marmorarias, € espetacu-
lar. E algo que no sindicato de Sdo Paulo eu ja fala-
valanoinicio dos anos 2000 com a ltaarte”, afirma.

“E amarmoraria que agrega valor paraarocha or-
namental, transformando arocha brutaem produtos
que o ser humano vai utilizar. E muito bom ver a valo-
rizagdo das marmorarias na cadeiade producao das
rochas ornamentais. Fago votos que o Centrorochas
seja super bem sucedido nisso e que a gente consi-
gaunir aindamais o setor, mostrando o poder que te-
mos aquino Brasil,alavancando as exportacdes bra-
sileiras”, complementa.

PARCERIA COM A REVISTA ROCHAS

A empresaria também conta da proximidade que
sempre teve com a Revista Rochas e da inspiracao
que tinha no amigo Emanuel M. de Castro, fundador
darevista.

“Ele era o cara do setor! Sempre revolucionario,
pensava grande, era polémico, me inspirava muito e
me incentivava a agir como uma lideranca. Ele indi-
cou meu nome para fazer parte de uma comitiva, de
pessoas do mundo inteiro, para um projeto de imer-
sdo na ltalia e fui representando o Brasil no even-
to que falou sobre toda a cadeia de producéao de ro-
chas. L4, tive contato comempresarios domundoin-
teiro”, relembra emocionada.

“Nosso trabalho conjunto foiintenso e eu ndo po-
deria deixa-lo de fora de meu livro. Conheco Felipe,
Daniel e Leandro a vida toda e tenho muito carinho
por essa familia. Agradeco imensamente ao Felipe
por ter contribuido com o prefacio da publicacao e
por fazer parte dessa histéria comigo”, agradece.

DA ESQUERDA PARA A DIREITA, FELIPE VAMPRE DE CASTRO
E O CASAL MARIO E SILVIA DE TOMMASO, DA ITAARTE.

LEGADO PARA O SETORDE ROCHAS

Ao falar sobre o que pretende deixar como lega-
do para o setor, Silvia De Tommaso fala que trazer o
olhar social para o objetivo de negocio é fundamen-
tal para transformar a gestao empresarial € que seu
papel € compartilhar esse conhecimento com o se-
tor de rochas, inspirando outros empresarios.

“Eu acredito que o conhecimento s6 tem valor se
é compartilhado. Essa é minhamissao de vida. Colo-
car no livro os processos da ltaarte, como nos faze-
mos cada coisa, nao vai tirar valor da nossa empre-
sa, pelo contrario, vaifazer comque outrasempresas
facam o mesmo e a gente vai crescer junto”, pontua.

“Nahoradetomar decisbes como empresaria,eu
nao vou pensar s6 naquilo que vai me trazer lucro,
mas também naquilo que vai trazer bem estar para
sociedade ao mesmo tempo. No primeiro momento,
alguém pode ver e falar, ‘ah isso é impossivel, isso é
complexo demais’, mas ndo. E s umamaneirade ver
omundodiferente. Faco votos que o setorderochas
ornamentais possa enveredar nessa area e mostrar
tudo o que ja faz, inspirando os outros fazerem ain-
da melhor” finaliza. m
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PANORAMA DO TRANSPORTE
DE CARGAS - CONTEINER

» A utilizacéo de contéineres co-
mecounofinaldoséculo XVIlicom
o objetivo de permitir a padroniza-
cao e o aumento da eficiéncia no
transporte de mercadorias,que até
entao eram feitas apenas em car-
gasolta. Mas apenas a partir do fi-
naldaSegundaGuerraMundial co-
mecouasetornarglobalmente uti-
lizada. Atualmente cercade 80%do
comercio internacional de merca-
dorias é feito por via maritima. Es-
tudos apontam que 60% do fluxo
total de mercadorias seja através
decontéineres.Ovolumetranspor-
tadoemcontéineres saltoude 102
milhdesdetoneladasem 1980 para
1,83 bilhdesem2017.0O nimeroes-
timado de contéineres em servico
éde 65 milhdes, transportadosem
quase 5400 navios em operacao
(Fonte: Statista, 2021).

A eficiéncia no fluxo de merca-
dorias possibilitada pela contei-
nerizagcao também se traduziu em
maior especializacao e cada vez
maior dependéncia dessa forma
de transporte. Com os pregos de
fretes atrativos, tornou-se vanta-
joso comprar em locais onde os
custos de producéao sao mais bai-
x0s. Se a soma dos custos de pro-
ducao mais custos de transporte
e estoque sao inferiores aos cus-
tosdeproducaolocal,atendéncia
€ oincremento da especializacéo.

O grande problema é que nao
estavamos preparados para um
corte significativo no numero de
contéineresdisponiveisparatrans-
porte de uma demanda global de
2 bilhées de toneladas de mer-
cadorias.

Se considerarmos que o tempo
emtransitodoscontéineres,tempo
entre a ovagao na origem e o des-
carregamento no destino, pratica-
mente dobroumundialmente,temos
que aofertade equipamento (con-
téiner) foicomprometida.Paracom-
pensar esse maior periodo no pro-
cesso as empresas de navegacao
aumentamopregodofrete,issopor-
que arotatividade de seu principal
produtotambém caiu pelametade.

Assimcomoumacidentenaae-
ronautica ocorre devido aum con-
junto de causas, a situacao do fre-
te maritimo encontra-se em situa-
caoturbulentatambémdevidoaum
conjunto de fatores: (a) o principal
deles, Covid-19; (b) incerteza devi-
do as agdes antidumping e; (c) aci-
dentes maritimos recentes.

Covid-19 - Umdos motivos para
rupturadas cadeias logisticas glo-
bais obviamentetemorigemnapan-
demia. Comegandocomoacumulo
decargaasertransportadaocorri-
dalogonoiniciode2020.Posterior-
mente comofechamentodeportos
comopartederegulamentacdoem
alguns paises, comprometendo o
fluxo de contéineres. Um exemplo
foi a paralisacéo recente das ativi-
dadesdo Portode Yantian, naPro-
vinciade Guandong, naChina,res-
ponsavel porcercadeumaquartoda
movimentacéo da carga portuaria
chinesa.Oproblemaaindaseagra-
vacom navios que precisamtrocar
atripulacéo e serem submetidos a
desinfeccao, bem como terminais
portuarios e empresas de trans-
porte local com déficit de pessoal.

RODRIGO MORENO GAVA
ENGENHEIRO CIVIL E MESTRE EM
ENGENHARIA DE TRANSPORTES.

GERENTE DE VENDAS DA MAGNITOS
PARA 0S MERCADOS ASIATICO
E COSTA OESTE DOS EUA.

Aumento nas agdes antidum-
ping - O aumento em seis vezes
dosprocessosantidumping naul-
timadécada,conformeregistrado
pela Comisséo Internacional de
Comércio (ITC), tem gerado um
clima de incerteza mundial. Além
da criagao de picos de demanda
por mercadorias, provocaaneces-
sidade de realocacéao de equipa-
mentos de movimentacéao, acen-
tuando gargalos de ineficiéncia e
aumentando ainda mais a turbu-
|Iéncia no setor.

Acidentes maritimos - nos ul-
timos 12 meses ocorreram varios
acidentescomembarcacdeseem
areasportuarias,umdelesequefoi
omaisgraveemtermosfinanceiros
e logisticos foiodo Canal de Suez.




O bloqueio de uma semana do canal que representa
12% de todo comércio global provocou congestiona-
mento e transferéncia de rotas de navegagao, geran-
do atrasos em todas as rotas maritimas e impactan-
do todo o fluxo global de mercadorias.

Em nosso setor de rochas ornamentais os impor-
tadores que possuem maior escala certamente terdo
maior poder de negociacaonosvaloresdosfretes.Os
materiais de menor valor sofrerao maiorimpacto devi-
do ao peso do frete na composicéo do custo final do
produto. As empresas, de um modo geral, precisam
priorizar as cargas, refazer custos e analisar alterna-
tivas de transporte. Os pequenos e médios importa-
dores, apesar de serem mais prejudicados com as ta-
rifas superiores, por outro lado também tém estrutu-
ras e custos operacionais menores e maior agilidade
natomada de decisoes.
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A reducéo do frete para os patamares pré-Co-
vid-19 dificilmente vai ocorrer. Em um cenario de
livre mercado em que a oferta por containers esta
bem inferior a demanda, o aumento dos precos
dos fretes é inevitavel. As companhias de navega-
caoirdo procurar operar em rotas que sejam mais
lucrativas. No Brasil, para amenizar os efeitos da
falta de contéiner, alguns exportadores comeca-
ram a utilizar o modal rodoviario como alternativa
ao maritimo para embarques para América Latina.
Algumas acdes podem ser tomadas para reduzir
o tempo portuario tanto no carregamento quanto
descarregamento de contéineres, aumentando a
eficiéncia e estimulando as empresas de navega-
¢ao a operar no Brasil. Os desafios e as oportuni-
dades continuam sendo muitos para o setor de ro-
chas ornamentais. m
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NOVO GOVERNO
VELHA INSEGURANCA

» A estabilidade do Codigo de Mi-
neracdao, criado em 1967 (54 anos
atras) e revisado de maneira signi-
ficativasomenteem 1996 (25 anos
atras), € um dos principais pilares
damineracaobrasileirae esta, mais
umavez,sendobalangadapelogo-
vernobrasileiro. Apesar de “antigo”,
o Codigo de Mineracgao € bastan-
te enxuto e assertivo em diversos
pontos, facilitandoassimaregula-
cao infralegal permitindo ajustes
pontuais ao longo dos anos.

Comaintencao de modernizar
o setor mineral, a entao presiden-
te Dilma, enviouao Congresso Na-
cionalnoanode 2013 o projetodo
“Novo Marco da Mineracao”, que
buscava criar uma certa paridade
com o setor de petroleo. Naquele
projeto de Lei (5.807/2013) as ro-
chas de revestimento foram en-
quadradasno “regimede autoriza-
¢ao”, bastante similar ao atual “re-
gime de licenciamento”, com a di-
ferencade que aautorizagao teria
validadede apenas10anosehavia
expressaindicacao que as autori-
zacodes de lavra poderiam ser de-
legadas aos estados e municipios.
OPL5.807/2013foibarrado pelos
interesses das grandesempresas
que seviramobrigadas apagar di-
versosbodnus etaxasparao “poder
concedente” emcadafasedopro-
cesso,deixandoimprevisivel o va-
lor aser gasto paraaobtencao de
umaconcessao. Outrogrande pro-
blema do referido PL 5.807/2013
erao curto prazo de transicao en-
tre os dois ordenamentos.

Em 2017, ap0ds o insucesso de
2013,asegurancgajuridicadamine-
racaovoltouaser “sacolejada”com
as medidas provisorias 789,790 e
791/2017 do entéao presidente Mi-
chel Temer, cujolancamento foidi-
vulgadonestarevista, eteveanos-
saparticipacaopresencial. Através
destas medidas houve a troca do
regulamento do Codigo de Mine-
racao, adequacoOes nas regras da
CFEMeacriacdoda ANM. Devido
afaltadeacordoeomaiorinteres-
sedosparlamentaresemverasre-
ceitas dos seus respectivos esta-
dos aumentar, as adequacdes do
Cddigo ficaram para tras e foram
feitos ajustes na Lei da CFEM (vi-
sando ampliar aarrecadacéao e al-
teraraformadedistribuicdo),além
dacriacdoda ANM. Consideramos
queacriacaoda ANM foimuitoboa
parao setor mineral, principalmen-
te pelos avangos que a primeira
diretoria colegiada conseguiu im-
plementar.

Nao satisfeitos que em menos
de 10 anos ja tivessem tramitado
dois projetos para alteracdes do
Cadigo de Mineracao, os deputa-
dos federais criaram, em julho de
2021, um novo Grupo de Trabalho
(GT) parlamentar para discutir al-
teracdesno Codigode Mineracgéao.
A criacéo deste GT nao teve em
seuprincipioumaideianorteadora
deixandoemabertodiversoscam-
posde atuacéo. Caberaaadvoga-
da, cafeicultura e deputada fede-
ral Greyce de Queiroz Elias (do es-
tado de Minas Gerais), filhade um

ANNA CHRISTINA
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Apesar de “antigo”, o Coédigo de
Mineracao é bastante enxuto e
assertivo em diversos pontos,

facilitando assim a regulacao
infralegal permitindo ajustes
pontuais ao longo dos anos
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importante politico mineiro (Elias José Abrao Neto) a
relatoriado grupodetrabalho. O futurorelatoério sera
dividido em pelo menos sete partes (subrelatorios)
cujas coordenacdes das areas vinculadas ao setor
de rochas de revestimento ficaram com os deputa-
dos Josias da Vitoria (Espirito Santo) na subrelato-
ria de leildes de areas e Evair de Melo (Espirito San-
to) na subrelatoria de rochas ornamentais.
Esperamos, sinceramente, que o GT criado nao
caianatentacaode querer “inventararoda” ou“achar
peloemovo” efacaaquiloque amuitosanosnosdizia
0 saudoso geologo e antigo gerente do entao DNPM
Rubens Puppin “precisamos somente escovar o co-
digo”. Oilustre erespeitadissimo doutor William Frei-
re cita no prefacio de uma de suas recentes obras
(Riscos Juridicos da Mineracéo - 2019) que “As difi-
culdades aumentam sempre que novas normas sur-
gem”.O,também, doutor e professor de direito mine-
rario Pedro Ataide sempre comenta que espera que
seu livro “Direito Minerario” tenha muitas “outras ti-
ragens...e nao reedicdes”. Isto tudo é para enfatizar
que umarupturano sistemaminerario trara mais ma-
leficios que beneficios. Nossa desejo & que cinco (5)
pontos fundamentais sejam tratados neste grupo de
trabalho, sendo estes: (1) regulagdo dos prazos para
a ANM outorgar os titulos e demais analises proces-
suais previstas no Art. 97 do atual Cédigo, cujaregu-
lagcao nao foi feita pelo DNPM em 54 anos; (2) cria-
¢ao de um mecanismo para financiar a pesquisa mi-
neral a implantacao de atividades de lavra, onde os
titulos outorgados podem ser dados em garantia (si-

milar ao que ocorre em diversos locais do mundo e
comos titulos de propriedades de terra para os agri-
cultoresdo Brasil); (3) extingdo davinculagao entre o
titulo minerario e o licenciamento ambiental; (4) cria-
caodeummarco legal que permitaainsercao e ana-
lisededadosgeorreferenciados edigitaisparaosre-
latorios de pesquisa e requerimentos de lavra; e (5)
criacado de um ato juridico vinculante entre as fases
de autorizacao e concessao assim como a elimina-
caodopoderdiscricionario e centralizador do poder
concedente no Ministro de Minas e Energia, passan-
do tal atribuicao paraa ANM.

Obviamente os pontos aquielencados sdo bases
para a discussao e outras questdes acessorias e da
técnicalegislativadevem seraprimoradascomo aex-
tingao de todas as referéncias ao antigo DNPM, re-
mocéo de parte dos documentos solicitados do Art.
16 (que atualmente nédo sao partes do REPEM), ex-
tincao do ato de comunicado da pesquisa ao juizado
daComarca(emdesusonamaioriados estados) pre-
vistos no Art. 27 e adoc¢ao de conceitos legais cria-
dos posteriormente ao Codigo. Nos meses de agos-
to e setembro de 2021 diversas audiéncias publicas
ocorrerao para debater o tema e esperamos que 0s
representantes do setor utilizem esta oportunidade
parafomentar a mineracao e desincentivar rupturas.
Enfim, desejamos que a comissao realize um traba-
Iho sensato, baseado nas melhores técnicas legis-
lativas e ouvindo o maior niumero de pessoas capa-
zes e habilitadas para levar a mineracéo a frente. E
onosso sonho!'m
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A POLITICA NACIONAL
DE PAGAMENTOS POR
SERVICOS AMBIENTAIS
(PNPSA): O QUE
TEMOS DE NOVO?

» Em janeiro de 2021 foi publica-
daalei14.119/2021que instituiu a
Politica Nacional de Pagamentos
por Servicos Ambientais (PNP-
SA) e creio que ela mereca algu-
ma atengéao por parte do setor da
mineragao.

Em verdade, ndo s6 a PNPSA
que merece um olhar atento, até
porque ainda n&o esta operacio-
nal, mas o conceito de pagamen-
tos por servicos ambientais (PSA)
como um todo.

Entretanto, primeiro, o que é
PSA?Podemosresumirquesetrata
do pagamento que éfeitoaos pro-
prietarios e possuidores de areas
que detém atributos ambientais
que beneficiam toda a sociedade.
Para tanto, a area deve obedecer
requisitos pre-estabelecidos, o
que deve ser aferido caso a caso.

Por exemplo, uma mata ciliar,
€ uma area de preservacgao per-
manente (APP), que ndo pode, em
regra, sofrer intervengao/supres-
sdo. Nesse caso, por manté-la, o
proprietario pode vir areceber do
Estado (Uniéo, estados e munici-
pios que tenham instituido algum
programa de PSA) por esse ser-
vico ambiental prestado (deixou
de poder usar suas terras por for-
cade lei,mas recebe por conter a
erosao e melhorar eventualmente
a oferta hidrica).

Eissomesmo, hapossibilidade
de haver remuneracao pela pre-

servacao de vegetacdo em APPs
e também de reservas legais.

Nao se trata de algo novo. O
PSA esta presente em diversos
estados da federacéo e ja existia
na legislacao federal antes da lei
de janeiro deste ano.

Por exemplo, o estado do Espi-
rito Santo tem o notavel programa
Reflorestar que alcancaexpressi-
vosnumerosemhectaresremune-
rados e cifrasdeinvestimentos, tal-
vez 0s maiores valores absolutos
de todo Brasil.

Mas ha diferencas entre os di-
versos programasde PSA e pode-
mos citar algumas.

NocasodoES,oprogramanao
remunera pessoas juridicas com
fins lucrativos, mas essa distin-
¢éo nao é feita na legislagéo fe-
deral. Em escala federal, se inclui
areas urbanas passiveis de elegi-
bilidade, o que ndo ocorre no ES
(so areasrurais).

Outra questio digna de nota
sdo0 os vetos que foram derruba-
dos. Explico: oito vetos foram da-
dos pelo Presidente da Republica
ao texto aprovado pelo Congres-
so Nacional. Mas em abril e junho
de 2021 alguns desses foram re-
vistos pelo Legislativo e passa-
ram avigorar.

Um desses deve ter especial
atencdo: trata-se do § 19 do art.
89 da lei, que vincula os recursos
oriundos do PSA, por conserva-

VICTOR ATHAYDE SILVA
ADVOGADO, DIRETOR DAS AREAS DE
DireiTo AMBIENTAL, MINERARIO

E ADMINISTRATIVO DO ESCRITORIO
Davip & ATHAYDE ADVOGADOS (DA.
ADV.BR — VICTOR@DA.ADV.BR)

caodematasnativasemunidades
de conservacao, a “regularizagao
fundiaria, elaboracéo, atualizagéo
e implantacao do plano de mane-
jo, fiscalizagédo e monitoramento,
manejo sustentavel da biodiver-
sidade e outras vinculadas a pro-
pria unidade”.

Essa disposicao € uma chan-
ce evitar o que ocorre costumei-
ramente no estado de Minas Ge-
rais em relacao a condicionan-
tes impostas pelo 6rgao ambien-
talestadual que determinaacom-
prade areas paraadoagaoaoes-
tado para fins de regularizagao/
criacao de Unidades de Conser-
vacao, o que gerademanda, espe-
culacaoimobiliariae elevaprecgos,
tornando o cumprimento da con-
dicionante custoso e onerando o
empreendedor.

Porfim,0PSApodeserumele-
mento interessante na negocia-
¢ao com proprietarios de terre-
nos onde se ocorre a mineracao,
uma vez que 0s mineradores po-
dem usar de sua expertise para
ajudar aesses aferiremrendade-
corrente dos servicos ambientais
que eventualmente sdo prestados
nessas areas. m
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Mocamar apresenta novos materiais
extraidos da jazida de Azul Lourinha

» A empresa portuguesa Mocamar Limestone,
especializadaemrochas calcariasemPortugal -com
jazidasefabricaproprias - celebraosbonsresultados
doprimeirosemestre.Segundoacompanhia,ocomeco
deste ano foi dedicado a investimentos na producao
e no melhor tempo de respostas aos pedidos e as
necessidades dos clientes.

Apds dar inicio a exploracao da nova jazida de
Azul Lourinha, em 2020, a Mocamar adicionou em
seu catalogo cinco novas selecdes de produtos. O
aumentodaproducaonajazidaéevidente e o material

Brassica blue

Santana blue

esta dando uma resposta muito positiva no que diz
respeito ao mercado de chapas. Os materiais que
temfeitomais sucessosaooSantanaBlue, Sebastian
Blue, Brassica Blue e Mimosa Blue.

Estaspedrastémumacaracteristicaqueadistingue
das restantes uma vez que tém uma capacidade de
168 ciclos de gelo, e apenas 1% de absorgcao de agua.

Para saber as ultimas novidades ou outras
informacdes, siga a Mocamar nas redes socias:
@mocamarlimestone,ouacesseosite:www.mocamatr.
com.pt.m

Sebastian blue

Mimosa blue
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Alicante aumenta lista de materiais
disponiveis a pronta entrega

» Visando proporcionar maior conveniéncia e
comodidade aos marmoristas e especificadores
de pedras naturais, a Alicante aumentou a lista de
materiais extraidos de varias regides do pais.

Entre elesestaodisponiveisaprontaentregaos
quartzitosexoticosPerlaSantana,Azulie Woodstone,
o granito Branco Alpha e o 6nix Karius.

As unidades da Alicante sao geograficamente
posicionadas para facilitar a logistica dos clientes
e assim, atendem todo o territério nacional.

Saiba mais informagdes no site www.alicante.
com.br.m
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-

Em 2022, uma nova Vitoria Stone Fair

» Hamais de 30 anos crescendo e evoluindojunto as
empresas do setor de rochas, a Milanez & Milaneze
anuncia a realizacao de uma nova Vitoria Stone Fair
em 2022, entre os dias 15 e 18 de fevereiro. Com uma
planta completamente repaginada, além de novos
projetos e conexdes com o mercado, a proposta
extrapola os limites fisicos da feira para alcancar
outros espacos.

Sabendo que a novidade faz parte da evolugao,
a proxima edicao do evento planeja oferecer uma
experiéncia ainda mais relevante para todo o setor
de rochas brasileiro, hibrida e eficiente, que atenda
as necessidades das empresas apos um periodo
desafiador paraaeconomiae paraosnegocios. Para
a diretora da Milanez & Milaneze, Flavia Milaneze,
evoluiré umcaminho natural paraa Vitoria Stone Fair!

“A feira fez parte da trajetoria de milhares de
empresas no Brasil e no exterior. Ajudamos a
construir sonhos, estreitar relacdes, impulsionar
voos maisaltos. Agora,queremos entregaraindamais

resultados,atravésdenovasexperiénciasesolugoes.
Porém, com o mesmo proposito que nos moveu por
todos esses anos: gerar valor e oportunidades de
negocios”, afirma.

Fevereiro éummésestratégico,emque os projetos
de renovacgao e continuidade para o novo ano que
se inicia ja comegam a tomar forma. A realizagao
da feira ainda no comeco do ano ja esta marcada
no calendario mundial do setor, possibilitando as
empresas um momento de trocas valorosas com 0s
atoresmaisimportantes do mercado anivel nacional
e internacional.

Junto ao novo formato do evento, a identidade
visual da Vitoria Stone Fair também passou por
uma reformulagéo. “A mudanga 360° na identidade
visual e nos canais de comunicacao da feira visa
transmitiramensagemde evolucao que acompanhaa
reformulacao danossamarca. Convidamosoleitora
conhecer, se conectar, e fazer parte dessa evolugcéo
com a gente!”, complementa Flavia Milaneze. m



Arquitetos do escritéorio David
Bastos visitam Brasigran em busca
de rochas para Casacor ES

» Um grupo seleto de arquitetos visitou a sede da
Mineracao Corcovado / Brasigran Granitos, no polo
industrial da Serra (ES), no ultimo més de julho. Os
profissionais - de Salvador (BA) e Sao Paulo - vieram
até oestadorepresentando o escritoriodo arquiteto
baiano David Bastos, que neste ano assina o projeto
do apartamento decorado para a Casacor ES 2021.

Osarquitetos foram convidados paraconhecer as
empresas e tambémescolherasrochasornamentais
que serao utilizadas nos ambientes da mostra
programada paraacontecer entre osdias 6 de outubro
a 28 de novembro em Vila Velha.

A convite da Brasigran, uma equipe da Revista
Rochas também acompanhou os profissionais na
visitaque contoucomtour pelo showroome portodo
o processo de producao na industria.

A diretora de marketing da Brasigran, Renata
Malenza, que fazumfortetrabalhode aproximacéodo
setorderochas comarquitetos, designers e artistas,
conduziu a visita, mostrando todo parque industrial
e explicando o passo a passo dos processos de
serragem € beneficiamento das pedras.

O grupo pode conferirainda osbastidoresdonovo
espacodaempresadedicadoapecasdemobiliarioe

design, produzidos apartirdasrochas extraidas pela
mineradora. Entre os materiais da ‘Linha Brasigran
Home’, estdao tampos de mesa, bancadas macicas,
esculturas e pecas de mobiliario e decoracéo.

Em conversa com a Revista Rochas, a designer
de interiores Panmela Alvim, do escritério de David
Bastos, e que fara parte da equipe responsavel pelo
ambiente da Casacor ES, adiantou que avisita “abriu
a cabeca” para as possibilidades de trabalho com
asrochas naturais e que os trés principais materiais
escolhidos para os ambientes foram os marmores
Raffaello e Donatello e o quartzito Vitoria Regia.

A 252 Edicdo da Casacor ES, sera realizada na
antigaresidénciadafamiliaMeyerfreund, fundadora
da Chocolates Garoto, na Praia da Costa, em Vila
Velha.

Representando o escritorio de Sao Paulo,
participaram da visita os arquitetos Ricardo Cid
Borges Leal Filho, Brunno Pacelli Eugénio da Costa,
Daniel Luiz da Silva, Felipe Correia da Silva, Joao
PedroFerrazde Nébrega, Leonardo GrossertFerreira,
Marcio Tanajura Gomes, Fernanda Saburi Carillo,
Roberto Gottschalle Sa.E representando o escritorio
de Salvador, Panmela Alvin e Yuri Van Roger. m
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Tales Machado é eleito novo
presidente do Centrorochas

»» Em Assembleia Geral Extraordinaria (AGE) realizada
no ultimo dia28 de junho, Tales Machado, da Magban,
foi eleito o novo presidente do Centro Brasileiro dos
Exportadores de Rochas Ornamentais (Centrorochas).
FabioCruz,atualvice-presidente,foireeleitoparaocargo.

Na abertura do pleito, o ex-presidente, Frederico
Robison,agradeceuatodosempresariospelaconfianca
e parceria durante os trés anos em que ficou a frente
da entidade e fez um breve balanco do periodo.

“Um de nossos propositos era o alinhamento com
outrasentidadespelofortalecimentodosetoreacredito
que conseguimos. Hoje, as entidades, diretorias,
presidenteseconselhos atuamde formaconvergente
com o unico proposito de fortalecer o setor. Claro que
nao conseguimosagradar atodosenemcompartilhar
da mesma ideia, mas acredito que isso seja sadio e
faca parte de qualquer processo evolutivo”, pontuou.

Em seuprimeiro pronunciamentocomo presidente
eleito, Tales Machado, reforgou que espera continuar
com o apoio de todos os associados e exportadores
para dar continuidade ao trabalho executado até
aqui. “Temos atuado para acabar com as diferencas
que existiam no setor, tivemos conquistas, mas ainda
temos muito a entregar. Espero contar com a ajuda
de todos os exportadores. Buscamos formar uma
chapaquerepresentasse todasas frenteseelaconta
com empresarios experientes que estao totalmente
alinhados com esse propoésito. Desde ja, agradeco
a disponibilidade de cada um deles para que, juntos,
possamos trilharumcaminhode conquistas paratodo
osegmentoderochasornamentais nacional”, afirmou.

Reeleito comovice-presidente, Fabio Cruzreforgcou
otrabalhodeaproximacéo feitocomoutrasentidadese
pediuaparticipacadomaisdiretaatodososexportadores.
“Sempre houve uma maxima no setor de que havia
desunido. Hoje, essa maxima nao se aplica tanto.
Temosdialogo aberto comas empresas, proximidade
e alinhamento com as entidades patronais do Espirito
Santo, Minas Gerais e Ceara, os trés maiores estados
exportadoresdopais,dentre outros. Até aqui, trilhamos
um caminho para retirar os obstaculos, agora temos
um terreno fértil para plantar e, efetivamente, daqui a

algunsanos, poderemoscolherosfrutosdestasacoes.

Aproveitoparafazerumapeloatodososempresarios

paraatuaremdiretamente nasacdes que estdo sendo

e seréo trabalhadas pelo Centrorochas. Vamos criar

grupos de trabalho para assuntos especificos e a

expertise de cada um sera super bem-vinda.”, frisou.
Conheca os participantes chapa eleita:

Presidente: Tales Machado (Magban)
Vice-presidente: Fabio Cruz (Vitoria Stone)
CONSELHEIROS

Adael de Oliveira (Itinga Mineracao)

Adriano Duarte (Imetame Pedras Naturais)

Armando Sequeira de Sousa (Granipex)

Celio Guerra (Levantina Natural Stone)

Daniel Salume (Brothers Marmores e Granitos)

Ed Martins André (Angramar Granitos e Marmores)
Eutemar Venturim (Bramagran)

Fernando da Paz (C. Fernando R. da Paz)

Frederico Robison (Marbrasa Marmores e Granitos)
Gabriel Cabeza (Calafuria Mineragao)

Gedson Campos Guerra (Rocha Bahia Mineragéo)
Josy Loss de Andrade (Andrade Industria e Comércio
de Marmores e Granitos)

Leonardo Tatagiba (Granito Zucchi)

Luca Burlamacchi (Decolores Marmores e Granitos)
MarcelFiorio (MarcelMarmore Comércio e Exportacao)
Marcelo Araujo (Amagran Importacéo e Exportacéo)
Maxwell Viquietti Alcantara (Pettrus Mineragéo e
Comércio)

Ricardo Schevz (Brasigran Brasileira de Granitos)
Rodrigo Scaramussa (Santo Antonio Granitos)

Sergio Frossard (CS3 Marmores e Granitos)

Valdecyr Viguini (Cajugran Granitos e Marmores)
Walter Borges da Hora Jr (Margramar Granitos)

FOTO: RODRIGO GAVINI



Maxima protecao contra manchas: conheca
a linha de impermeabilizantes Stone Guard

» Alnnovare Chemicals, industriaquimica capixaba
situadaemCachoeirodeltapemirim-ES,apresentaao
mercado suamais novalinhadeimpermeabilizantes
hidro-oleo repelentes.

AlinhaStone Guard é compostapor 06 produtos
personalizados, indicados para protecao das
superficiesderochasnaturaiscontramanchamentos
por agua, oleo e outros liquidos, sendo ideal para
aplicacaoemgranitos, quartzitos,marmoreseoutras
rochas comdiferentes porosidades e acabamentos.
Além disso, contam com tecnologia Food Safe,
que permite o contato seguro de alimentos com as
superficies impermeabilizadas.

“

PROTEGCAO CONTRA DIVERSOS AGENTES MANCHADORES

Seus produtos sdo desenvolvidos a partir de
nanopolimeros de alta performance que penetram
nos poros das rochas e encapsulam os graos
minerais, semvedar, permitindoatrocade vapores.
De acordo com a equipe técnica da Innovare, os
produtos desta linha visam preservar a beleza
natural e a durabilidade das pecas e ambientes em
rochas ornamentais, maximizando aprotecédodestas
superficies contra manchas.

ALTO PODER DE PENETRACAO ATINGINDO ATE %3 DA ROCHA

Stone Guard e Stone Guard Plus

Hidro-oleofugantes,ideais paraprotecao contra
manchas de dleo, agua, café, vinho, sucos, molhos,
entre outros alimentos e bebidas.

Stone Guard Acqua e Acqua Plus

Hidrofugantes.Protecao voltada paraambientes
umidos ou em contato direto com a agua, como
areas de jardins, arredores de piscinas e lavabos.

Stone Guard Enhancer

Hidro-oleofugante e ativador de cor e brilho,
com efeito molhado permanente. Ativa o brilho de
superficies polidas e devolve a cor a superficies
rusticas ou envelhecidas.

Stone Guard Blocker

Antipichacao e hidro-oleofugante. Apds a
aplicacao, pichacdes, colagens e impregnacao de
fuligem sao facilmente removidas com jato d’agua.
Ideal para areas externas e fachadas.

SUPERFICIES PRESERVADAS CONTRA MANCHAS

Diferenciais da Linha Stone Guard

- Podem ser aplicados no processo de beneficia-
mento ou nas marmorarias

- Evita a formacgéo de linhas de corte e marcas
d’agua

- Protege as chapas durante o armazenamento e
transporte

- Produtos Food Safe: seguro para o contato com
alimentos

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR
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Sindirochas elege conselho
administrativo e novo presidente

Novachapa seraresponsavel por comandar a entidade
no triénio 2021/2024

» O empresario Ed Martins André, proprietéario da
Angramar Granitos e Marmores, foi eleito o novo
presidente do Sindicato das Industrias de Rochas
Ornamentais, Cal e Calcarios do Estado do Espirito
Santo (Sindirochas). Por conta da pandemia da
Covid-19, a eleicao foi realizada no ultimo més de
agosto através de plataforma para voto on-line.
Na nova chapa, eleita para o triénio 2021/2024,
o ex-lider presidente da entidade, Tales Machado,
assume como 1° vice-presidente.
Ogrupoecompostoaindaportrésvice-presidentes:
Adriano Duarte Silva (Imetame), Eutemar Venturim
(Bramagran) e Frederico Robison (KopiNatural Stone),
que agregam como representantes da entidade nas
regides norte, sul e central, respectivamente.
Confira a chapa eleita:
Presidente: Ed Martins André (Angramar Granitos
e Marmores)
10 vice-presidente: Tales Machado (Magban
Marmores e Granitos Aquibadan)
Vice-presidenteNorte:AdrianoDuarteSilva(Imetame
Pedras Naturais)
Vice-presidente Sul: Eutemar Venturim (Bramagran
Brasileiro Marmore e Granito)
Vice-presidente Central: Frederico Robison (Kopi
Natural Stone)
CONSELHEIROS:
Adriano dos Santos Alves (Vitoria Stone Industria e
Comércio)
Bismark Merenda Bachiete (Panorama Marmores e
Granitos)
Cleverson Bettecher
Afonso (Unigramal Unido de Marmores e Granitos)
Fabio Laignier de Castro (Comil Cotaxé Mineracéo)
Felipe Stein Colodetti (Granitos Colodetti)

Jodo Manoel Sfalsin de Oliveira (SB Mineracgéo)
Maxwell Viquieti Alcantara (Pettrus Mineracéo)
PedroHenock da CunhaMilanezi (Milanezi Granitos)
Renan Catelan (Cattegran Granitos do Brasil)
Renata Bedim Salles Sancc¢éo (ltapiso Marmores e
Granitos)

Valdecyr Roberte Viguini (Cajugram Granitos e
Marmores do Brasil)

Walter Borges da Hora Junior (Margramar Granitos)
CONSELHOFISCAL:

CristianiFalquetoMinete (Minete Pedras Ornamentais)
Jones Pianissola Frossard (Igramar Industria de
Granitos e Marmores)

Kleber Massena Andrade Barros (Gramassena
Marmores e Granitos)

Marcel Campos Fiério (Marcel Marmore)

Mauro Roza Machado (Nova Aurora Marmores e
Granitos)

Sergio Carari Frossard (CS3 Marmores e Granitos)
Representantesjunto aFederacaodasIndustrias
do Espirito Santo (Findes):
10 representante: Ed Martins André (Angramar
Granitos e Marmores)
29representante: TalesMachado (MagbanMarmores
e Granitos Aquibadan)
Suplente: Aureo Vianna Mameri (Mameri Rochas)
Suplente: Adriano dos Santos Alves (Vitoria Stone
Industria e Comércio)

*Com informacdes do Sindirochas m

FOTO: RODRIGO GAVINI
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Jazida do Black Galapagos recebe
visita de marmoristas

» No ultimo dia 12 de agosto, um grupo
formado pela distribuidora D’Marmores,
Marmoraria Cortti e um comprador do
mercado externo, visitou a jazida do
Black Galapagos, a convite do Sr. Junior,
proprietario do material.

Osprofissionais conheceramde perto
deonde é extraido o xistocomercializado
pela Mineracdo Santa Barbara, no
municipio de Pedra Preta, no Rio Grande
do Norte.

Aotodo,sao 396 hectaresdearea,com
producao mensal de aproximadamente
100m3, mas com capacidade produtiva
de até 250m3 por més. m

Chegou a linha de produtos que
vai mudar a forma de fazer tratamento

de pedras e acabamentos de superficies.
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Setor de rochas comemora decreto
governamental que reduz IPl para o segmento

Decisdo aumenta a competitividade das rochas
ornamentais como revestimento

» Apos sancéao pelo presidente Jair Bolsonaro,
foi publicado no ultimo dia 23 de agosto, no Diario
Oficial, decreto que define aliquota unificada de 1%
do IPI (Imposto sobre Produtos Industrializados)
incidente sobre os itens destinados a pavimentacao
ourevestimento,comorigemderochas ornamentais
e ceramica.
Aadequacaotributariaéresultadodotrabalhode
duasdécadasrealizado pelo Sindicatodas Industrias
de Rochas Ornamentais, Cal e Calcarios do Espirito
Santo (Sindirochas) que, nos ultimos anos, buscou
apoio do deputado federal, Evair de Melo, do lider da
bancada capixaba, Josias da Vitéria e da Federacao

das Industrias Capixaba (Findes), tanto na gestéo
do ex-presidente Léo de Castro, quanto na atual, de
Cris Samorini.

“Ha 20 anos o Sindirochas vem lutando pelo
tratamentoigualitarioentre os setoresderevestimento”,
afirmouoex-presidentedoSindirochas, TalesMachado,
que encerrou seu mandato a frente da entidade ha
poucas semanas. “O caminho percorrido foi extenso
e contou com arealizacao de diversas audiéncias no
Ministério da Economia ao longo de todo periodo. A
agenda continuou ativa também neste governo com
dialogos constantes comoMinistro Paulo Guedes e sua
equipetécnica,alémdeaproximacaocomoMinistrode
Minas e Energia, Bento Albuquerque, que, apds convite
do deputado Evair de Melo, visitou o Espirito Santo,

Seus blocos entreqgues

com a e
que sua

empresa merece!

Equipe capacitada

Pontualidade
nas entregas

W' Quality

Qualidade e agilidade
nos servigos

@ (28)99885-1774 (©) @qualitymaiss @) @qualitymaiss

Rua Dr. Amilcar Figliuzzi, 244 - Coronel Borges -
Cachoeiro de Itapemirim - ES - Brasil

(O (28)99955-9498




maior estado produtor e exportador do segmentode
rochas,emmaiodeste ano. Ele conheceude pertoas
jazidasde extracéo,asempresasde beneficiamentoe
exportagao e contribuiu parareforgararelevanciade
todacontribuicaodo setor paraaeconomiado Brasil,
e hoje podemos comemorar essa grande conquista,
quesotrarabonsresultadosecondmicosde geragcao
de emprego e renda,” enfatizou Tales.

O deputado federal Evair de Melo comemorou a
conquista do setor de rochas nacional em postagem
em suas redes sociais. “Golaco parao ES”.

Opresidentedo Sindirochas,EdMartins,celebroua
isonomiaconquistadapelosegmento.“E umpresente
da gestao passada que, com certeza, trara frutos
importantissimos para o segmento capixaba. Dentre
eles,destacootratamentoigualitarioentre os setores
concorrenteseapropriareducéao tributariaemsique
contribuira para o aumento da competitividade dos
produtos em todo o Brasil”, afirmou.

HISTORICO DE BATALHAS MARCA
CONQUISTADO SETOR

Empresario do setor de rochas ornamentais e ex-
presidente do Sindirochas entre 1997 e 2003, Atilio
Travagliadefendeuaimportanciadessaconquistaparao
setor.“Estapassandoemminhacabecaalinhadotempo,
quantosanos,quantasidasevindas,quantaluta. Fomos
aBrasilianoanode 2001,com40 empresarios do setor,
emostramos nossainsatisfagcdo comodecretode 10%
de Pl paraosetor derochas, que durou por um periodo
curto, com muita luta, o entdo governo federal baixou
para 5%. A partir dai, temos lutado por longos 20 anos
e, finalmente, nesses dois anos e meio conseguimos
essa justica (isonomia tributaria). Gragas ao empenho
e dedicacao do nosso deputado federal Evair de Melo
que enguanto vice-lider do governo apresentou aos
ministérios da Economia e de Minas e Energia nosso
pleito. Tenho conviccao de que os ganhos para o setor
eparaapopulacdonageracaodeempregoerenda,que
€ 0 que nosso pais mais precisa hoje, s6 vao melhorar
com essa noticia”’, complementou o empresario. m
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REXFORT, cada vez mais
completa para vocé!-

Em breve, a Rexfort estard ampliando ainda
-
gama de solugdes para marmoraria.
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Dois novos diretores da ANM tomam posse

» O Geologo Ronaldo Jorge da Silva Lima e o
engenheirode minas Guilherme SantanalLopes Gomes
assumiram, no ultimo més de agosto, a diretoria da
Agéncia Nacional de Mineracao (ANM). Os novos
diretores foram empossados pelo ministrode Minas e
Energia, Bento Albuguerque, no auditério do Ministério,
em Brasilia, ao qual a agéncia é vinculada.

Naocasiao, o ministro falousobre aimportanciada
maisnovaagénciareguladorado paisque,segundoele,
empouco tempojademonstraasuaboacontribuicao
para a gestdo dos recursos minerais da Unido e
fiscalizagao das atividades minerarias.

NOVOS DIRETORES

O novo diretor Ronaldo Jorge da Silva Lima vai
cumprir um mandato de 16 meses, vaga decorrente
do ex-diretor Eduardo Leao, que pediu renuncia em
marcodeste ano. Gedlogo formado pelaUniversidade
Federal do Para (UFPA) e servidor publico desde

LANCAMENTO

27 3300.6664 | 28 3518.6333
11 4736.8888 | 11 99602.3391

www.cobral.com.br

B3 © @ /cobralabrasivos

1990, dirigia desde 2019 a Diretoria de Geologia,
Mineracéo e Transformagao Mineral da Secretariade
Desenvolvimento Econémico, Mineracéoe Energiado
Para. Ja atuou como secretario adjunto da Secretaria
de Meio Ambiente e Sustentabilidade erepresentante
do Para nos Conselhos Nacionais do Meio Ambiente
e de Recursos Hidricos.

Ja o diretor Guilherme Santana Lopes Gomes
chegaa ANM paraassumirolugar do ex-diretor Tomas
Albuqguerque, cujo mandato terminou em dezembro
de 2020. Graduado em Engenharia de Minas pela
Universidade Federalde OuroPreto (UFOP), éservidor
decarreirada ANM, assessoroua CPlde Brumadinho,
comissao do Senado que investigou o desastre do
rompimento da barragem, conduziu o primeiro termo
de ajuste de conduta da ANM e chefiou a Divisdo de
Pesquisa e Recursos Minerais da agéncia em Minas
Gerais entre 2018 € 2020. O mandato de Santana vai
até dezembro de 2024.m
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Novo marmore rosa nacional:
conheca o Calacatta Lotus PR

» O PR Grupo Parana agora possui
um novo padrao de marmore dolo-
mitico. Extraido da jazida exclusiva,
o Calacatta Lotus PR € uma variacao
dojaconsagradonomercadomarmo-
re Branco Parana. Caracteristicopelo

pode ser utilizado em areas internas e b
e externas, além de bancadas de ba- Lk I

nheiros e cozinhas. O Calacatta Lotus e L .
PR também funciona muito bem para [

dar destaque em pisos, areas gour- = i |

met e como complementode decora-

fundo suavemente dominado por tons
em rosa claro, a nova aposta do Gru-
po tem como um de seus destaques
amovimentacao dosveios, que apre-

sentam tonalidades mais escuras e~ S€U lancamento & na CasaCor Para-

transmitem elegancia aos ambientes ~ Na 2021, prevista para acontecer em
em que arocha é aplicada. Curitiba, entre setembro e outubro.Na

¢ao.Aspossibilidades de acabamen-
to sdo: polido, acetinado e escovado.
A grande aposta do Grupo para o

Avariacdodomarmore dolomitico, —0casiéo, o material sera destaque em /ﬂ'—- —
recentemente extraido e beneficia- algunsprojetosdegrandesnomesda =
do pelo PR Grupo Parana, é versatile  arquitetura curitibana. m g
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PARA
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CONHECA NOSSO FINANCIAMENTO
PROPRIO!

Priorizando sempre a qualidade,
trabalhamos com matéria prima de primeira

linha e produtos de alta confiabilidade
Rua Monsenhor Silvestre de Castro 500

Coldnia do Margal - S&o Jo&o del Rei - MG
(32) 3372-7709

(32) 9@ 8860-2696
contato@milleniumequipamentos.com.br
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Exportacoes batem recordes no Ceara,
mas setor ainda enfrenta gargalos

» O comeco de 2021 foi positivo para o setor de
rochas do Ceara. SO nos primeiros sete meses do
ano,43.000 toneladas derochas ornamentais foram
embarcadasno PortodoPecémparaaEuropa,oque
corresponde aum aumento de 52,4% em relacéao ao
ano passado.

Para o presidente da entidade, Carlos Rubens
Alencar, independente dos bons resultados, o setor
aindaenfrentagargalos consideraveiscomoescassez
decontéineres,aumentodo frete maritimoe afaltade
caminhdesparaescoamentodosblocosdaspedreiras.

Outro ponto que também preocupa é a pandemia
docoronavirus.Por maisque avacinacontraadoenca
esteja avancando, alguns paises ainda possuem
barreiras, dificultando o contato presencial para o
desenvolvimento de negdcios internacionais.

Na avaliacao de Alencar, apesar dos obstaculos,
o setor segue animado enfrentando dificuldades. No
ultimo dia 11 de agosto foram embarcadas no Ceara
cerca de 8 mil toneladas de blocos com destino ao
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Exportacoes: setor de rochas brasileiro tem
melhor 19 semestre dos ultimos cincos anos

» De janeiro a junho de 2021, o setor de rochas
ornamentaisbrasileiroregistrouomelhorsemestredos
ultimoscincoanoscomrelacaoaexportagdes.Segundo
os dados do Centro Brasileiro dos Exportadores de
Rochas Ornamentais (Centrorochas), o setor somou
faturamento de US$ 572 milhdes, contra US$ 566
milhdes listado no mesmo periodo em 2017.

Considerando os trés ultimos anos, do periodo
pré-pandemia aos dias atuais, o segmento registrou
alta. Em 2019, ano anterior aos impactos causados
pelacrise sanitariamundial, o Brasil fechou o primeiro
semestre com faturamento de US$ 489 milhdes. Ja
em 2020, no auge de toda tenséo e instabilidade
mercadolodgica, o faturamento caiu para US$ 397
milhdes.

No entanto, de janeiro ajunho de 2021, aindacom
restricdes, mas com a economia dando sinais de
recuperacao, o setor registrou alta de quase 17% no
faturamento com as exportagoes.

Os trés maiores consumidores das rochas
brasileiras nos seis primeiros mesesdeste anoforam
EstadosUnidos, Chinaeltalia. O mercadoamericano
consome prioritariamente rochas manufaturas
(chapas), enquanto no mercado chinés e italiano, as
rochas brutas (blocos) sdo as preferidas.

Aregidosudestebrasileiraéresponsavel por 93%
das exportacdes nacionais. Espirito Santo (82%) e
Minas Gerais (11%) se destacam entre os maiores
estados exportadores, seguidos pelo Ceara (2%) e
Bahia (1%).

Com informagdes do Centrorochasm
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PORCELANATO

DIAMAX

Atenta as tendéncias do mercado, a Diamax conta com uma linha
insumos especificos para trabalho com porcelanato.

Com as ferramentas adequadas vocé aumenta sua produtividade e
minimiza danos ao material durante o corte ou desbaste, garantindo ao
seu cliente um trabalho a altura desse revestimento tao requintado.

Fale com a nossa equipe para saber mais.

NOVIDADE

DDD especial
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AGF Equipamentos lanca Monofio em tridngulo
e investe em exportacao de maquinas

» Consolidada na industria nacional ha 10 anos, a
AGF Equipamentos, especializada em solugcdes para
o setor de mineracao e construcao civil, celebra a
internacionalizacao de seus negocios e o recente
lancamentodomonofioemtriangulo. Amaquinasubmete
o fio diamantado a menos dobras por volta, permitindo
uma operacao mais eficiente com redugao de custo
com laminas e fios.

O desenvolvimento da nova tecnologia e, de varias
outras em andamento, é executado diretamente na
matriz da empresa, no Distrito Industrial localizada em
EspiritoSantodoPinhal,Sao Paulo.Gragcasareputacaoe
representatividade da AGF nomercadonacional, muitas
vezes o0s clientes sdo envolvidos no desenvolvimento
dos equipamentos, como validacao dos projetos em
situagoes reais de produgao em suas unidades.

A empresa trabalha com tecnologia de ponta em
maquinas e equipamentos de extracao, perfuracéo,
movimentagao, demolicdo e reciclagem. Atualmente o

mercado-alvo esta nos segmentos de construgao civil
e na cadeia produtiva de rochas ornamentais.

AAGF Equipamentos atuafortemente nodesenvol-
vimentode estratégiasde portfolioe econdmico-finan-
ceiraebuscaoferecersolucdescompletasparaclientes
comoodesenvolvimentoderobd paginadorepolitrizes.

Além de atender todo o mercado nacional, a AGF
Equipamentos ja iniciou exportacdes com vistas a
internacionalizacéo do negocio. A empresa ja conta
com clientes no Mercosul e Europa.

“Aatuacdonomercadointernacionalchegouemum
momento de muita maturidade da empresa, o Brasil,
pelassuasdimensdes e tamanhodomercado produtivo
semprefoimuitoobservadopelomercadointernacional,e
naturalmente, por sermoslideresdomercadolocalecom
portfolio, completo, de alta qualidade e com excelente
custo-beneficio, ndo poderiamos ter escolhido melhor
momento para esse langamento”, conta Andreé Garcia,
Diretor Executivo daempresa.m
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Aco Art - Pag 115

Vargem Alta (ES) - Brasil
Tel.: +55 (28) 3027-6333
Cel.: +55 (28) 99917-2222
www.acoart.com.br

Agata - Pag 87

Santo Amaro (SP) - Brasil
Tel.: +55 (11) 5521.3552
www.agatamarmores.com.br

AGF Equipamentos - Pag 111
Espirito Santo do Pinhal (SP)
Tel.: +55 (19) 3888-5800
www.agfequipamentos.com.br

Alicante Neolith - Pag 79
Sao Paulo (SP) - Brasil
Tel.: (11) 2795-3666
www.alicante.com.br

Alliance Stone - Pag 89
Cachoeiro de Itapemirim
(ES) - Brasil

Tel.: +55 (28) 3526-7751
+55 (28) 3518-5702
www.alliancestone.com.br

Andrade Stones - Pag 101
Serra (ES) - Brasil

Tel.: +55 (27) 21241222
www.andradesa.com.br

Brasigran / Corcovado - Pag 71
Serra (ES) - Brasil

Tel.: +55 (27) 2124-4700
http://brasigran.com.br/

Bellinzoni - Pag 137
Coelho da Rocha - Sdo Joao
de Meriti (RJ) - Brasil

Tel.: +55 (21) 2445-9577
www.bellinzoni.net

Cajugram - Pag 77
Mimoso do Sul (ES) - Brasil
Tel.: +55 (28) 3555-6140
www.cajugram.com.br

Cattegran - Pag 95
Colatina (ES) - Brasil
Tel.: +55 (27) 3743-3000
https://cattegran.com.br/

Calvi Granitos - Pag 33
Vargem Grande De
Soturno, Cachoeiro De
Itapemirim (ES) - Brasil
Tel.: +55 (28) 3524-1077
+55 (28) 3524-2366
www.calvigranitos.com.br

Cobral - Pag 140

Mogi das Cruzes (SP) - Brasil
Tel.: +55 (11) 4736-8888
WhatsApp: +55 (11) 99602-3391
www.cobral.com.br

Comil Cotaxé Mineracao - Pag 93
Rodovia ES 080, Km 02,

Po6lo Industrial, Barra de Sao
Francisco (ES) - Brasil

Tel.: +55 27 3756-7070
www.comilcotaxe.com.br

Dapaz - Pag 103
Andradas (MG) - Brasil
Tel.: +55 (35) 99911-8912
www.dapazbrasil.com

Diamax - Pag 143

Rua Santos Pedroso, 8
Porto Alegre - RS - Brasil
Tel.: +55 (51) 3022 7775
www.diamax.com.br

Elantas - Pag 142

Rua Venezia, 10 - Capuava,
Cerquilho (SP) - Brasil

Tel.: +55 (15) 3384-8390
www.elantas.com

EHWA - Pag 148
Gyeonggi-do - South Korea
Tel.: +82-31-370-9000
www.ehwadia.com

Galleria Della Pietra - Pag 59
Sé&o Paulo (SP) - Brasil

Tel.: +55 (11) 3660-8838
www.galleriadellapietra.com.br

Granduvale - Pag 43

Cachoeiro de Itapemirim (ES) - Brasil
Tel.: +55 (28) 35118522

+55(31) 999415777
www.grupofelix.com.br

Granos - Pag 85
Caucaia (CE) - Brasil
Tel.: +55 (85) 4006.0666
www.granos.com.br

Gransena-Pag 75
Serra (ES) - Brasil

Tel.: +55 (33) 3753-1203
+55 (27) 3441-9706
+55 (27) 99930-6940
www.gransena.com.br

Guidoni - Pag 39

Sao Domingos do Norte (ES) - Brasil
Tel.: +55 (27) 3742-0100
www.guidoni.com.br
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Innovare - Pag 119

Rod. Joao de Deus Madureira
Filho - Village da Luz, Cachoeiro
de Itapemirim (ES) - Brasil

Tel.: +55 (28) 35116666

+55 (28) 99922 9081
http://www.innovare.ind.br

Itinga Mineracao-Pag2a7
Itinga (MG) - Brasil

Tel: +55 (33) 3733-1684
www.itingamineracao.com.br

Jacigua - Pag 63

Vargem Grande de Soturno -
Cachoeiro de Itapemirim (ES) - Brasil
Tel.: +55 (28) 3524-1240
www.jacigua.com.br

Magban - Pag 25

Cachoeiro de Itapemirim (ES)
Tel.: +55 (28) 99978-8832
+55(28) 3521-6244
www.magban.com

Margil - Pag12 - 13

Atilio Vivacqua (ES) - Brasil
Tel.: +55 (28) 3538-5100
+55(28) 99918-7924
www.margilgranitos.com.br

Minexco - Pag 37
Guarulhos (SP)

Tel.: +55(11)2412 4422
www.minexco.com.br

Mocamar - Pag 73

Zona Industrial, 2025-161
Portugal

Tel.: +351243 400 687
www.mocamar.com.pt

Millennium Equipamentos - Pag 141
Sao Joao Del Rei (MG) - Brasil

Tel.: +55 (32) 3372-6320

+55 (32) 9 8860-2695
www.millenniumequipamentos.com.br

Mineracao Maroto - Pag 83
Barra de Séo Francisco (ES)
Brasil

Tel.: +55 (27) 3756 4020
www.mineracaomaroto.com

MGA - Pag 53

Vargem Grande de Soturno
Cachoeiro de Itapemirim (ES)
Brasil

Tel.: +55 (28) 3524-1148
www.mgagranitos.com.br
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Nordeste Marmores e
Granitos -Pag14 - 15

Unidade Fabril Espirito Santo
Rod. Gumercino Moura Nunes,
s/n - Loc. Séo Bento

Village da Luz - Cachoeiro de
Itapemirim (ES) - Brasil

Tel.: (28) 3015-3844
www.nordestemarmores.com.br

OSM - Pag 113

Lugar de Campelinho -
Bragado - Portugal
Tel.: +351259 433 002
www.osm.com.pt

Pemagran - Pag 49

Cachoeiro de Itapemirim (ES) - Brasil
Tel.: +55 (28) 21018000
www.pemagran.com.br

PR Grupo Parana - Pag 35
Colombo (PR) - Brasil

Tel.: +55 (41) 3303-9600
www.prgrupoparana.com

Pemagran - Pag 49

Cachoeiro de Itapemirim (ES) - Brasil
Tel.: +55 (28) 21018000
www.pemagran.com.br

Pettrus - Pag 147

Cachoeiro de Itapemirim (ES) - Brasil
Tel.: +55 (28) 3517-0827
www.pettrusmineracao.com.br

Qualita Group - 66 - 67 Encarte
Cariacica (ES) - Brasil

Tel: +55 (27) 2124-3900
www.qualitagroup.com

. B comercial@revistarochas.com.br
R 1197200.2956 + 27 99979.3195

ANUNCIE AQUIL

A maior revista do segmento
de Rochas Ornamentais daimundo.

Quality Envelopamento - Pag - 138
Cachoeiro de Itapemirim (ES)

Tel.: (28) 99885-1774

Instagram: @qualitymaiss

Rexfort - Pag 139
Bento Gongalves (RS)
Tel.: +55 (54) 3452-9900

Rocha Bahia - Pag 45

Paramirim (BA) - Brasil

Tel.: +55(77) 3471-2340

+55 (77) 3471-2174
www.rochabahiamineracao.com.br

STA Rochas - Pag 65
Sao Paulo (SP) - Brasil
Tel.: +55 (11) 2251-2499
+55 (11) 2089-1507
www.starochas.com.br

Santo Antonio Stones - Pag 27
Cachoeiro de Itapemirim (ES) - Brasil
Tel.: +55 (28) 2102 1920

+55(28) 99298 4457
www.santonio.com.br

Stone Palace - Pag 61
Serra (ES) - Brasil

Tel.: +55 (27) 3080-2373
www.stonepalace.com.br

Tenax - Pag 123
Volargne (VR) - Italia
tenax@tenax.it
www.tenax.it

Vermont Mineracao - Pag 23
Sobral (CE) - Brasil

Tel.: +55 (88) 3614-1185
www.vermontmineracao.com.br

Vitdria Stone Group - Pag 51
Serra (ES) - Brasil

Tel.: +55 (27) 3038-9366
www.vitoriastone.com

Vitoria Stone Fair

2022-Pag16e 17

Milanez & Milaneze S/A

Tel.: +55 27 3434 0616
www.vitoriastonefair.com.br

VM Stone - Pag 47

Sao Paulo (SP) - Brasil
Tel.: +55 (11) 36110073
www.ymstone.com.br

Zucchi - Pag 57

Serra (ES) - Brasil

Tel.: +55 (27) 3243-9666
www.zucchistones.com
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FIO DIAMANTADO PARA
TEARES MULTIFIOS

= Equipe e estoque fixo no Brasil
* Velocidade de corte com alto desempenho

VENDAS:

EHWA DIAMOND IND. CO., LTD.

TEL: + 82 31 370 9300 f FAX: + 82 31 370 9191
salesinfo@ehwadia.co. kr

520-2, Won-dong, Osan-city, Gyeonggi-do,
447-804, Korea

VENDAS BRASIL: Jimmy J. Park

+55 27 99621-8736 | jimmypark@ehwadia.co kr

FIO PARA PEDRERAS DISCOS DE CORTE SILENCIOS0S ABRASNOS FICKERTS www.ehwadia.com / www.zenesistechnology.com




