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EDITORIAL

2021: UM ANO QUE VAI
VALER POR MUITOS

» O ano de 2020 agora é passado. Foi um dos anos mais duros da histéria e
de aprendizado para todos. O setor de rochas ornamentais mostrou sua forga,
ultrapassandomomentosdeincertezae fragilidades, e se preparandode forma
solida para que 2021 seja um ano generoso.

O pargue industrial continuou sendo renovado e os processos industriais
evoluiram ainda mais, se firmando como o melhor e mais atualizado parque
industrial do mundo, que oferece a maior diversidade e melhor qualidade de
materiais.

No primeiro momento, a instabilidade da economia mundial forcou uma
grande evasao de divisas do pais, impulsionando a desvalorizacdo da moeda

brasileira e fortalecendo as exportagdes e o mercado interno por conta do
encarecimento dos revestimentos importados. “

Jaem2021,0efeitotemtendénciainversa: aentradade capital estrangeiro

na area imobiliaria esta em alta, a Bolsa de Valores brasileira esta tendo

resultados recorde, a cotacado do dolar esta em alta, a baixa taxa Selic de 2% Omom_ento de
a.a., 0s bancos publicos e privados oferecendo créditos com juros baixos, crescimento
entre outros fatores, direcionam os investimentos para area imobiliaria - por comercialdo
serem mais rentaveis e seguros diante do cenario. t ~
Por isso, € hora de trabalhar dobrado e aproveitar as oportunidades, nao setoreagora,
deixando se acomodar pelo momento passageiro de demanda reprimida, aproveitando
protecao da moeda e demanda natural que aponta ser duradoura. o trampolim
Acreditamos que osinvestimentos em marketing do produto, informacao de A =
usodasrochas,relacionamento e atendimento ao cliente final sdo os principais economicopara
elementos que vao puxar e definir o futuro do setor de rochas. que tenhamos
Outro ponto positivo durante a pandemia foi a consciéncia mundial da um futuro
biofilia - que significa simplesmente “amor a vida” e se baseia no respeito e .
convivéncia do homem com a natureza. Na arquitetura se liga entre muitos prospero.
itens: na iluminacéao natural, nas plantas e no uso de materiais naturais
sustentaveis, o que faz com que as rochas naturais despontem em vantagens gg

incomparaveis frente a qualquer outro revestimento, por terem sua extragcéao,
dimensionamento e fim absolutamente sustentaveis.

O momento de crescimento comercial do setor é agora, aproveitando o
trampolim econémico para que tenhamos um futuro préospero.

Desejamos a todos que 2021 seja um ano de muito sucesso!

Fique por dentro das novidades nos portais:

www.revistarochas.com.br
www.brazilianstones.com.br
www.guiarochas.com.br
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SISTEMAS EPOXIS REVOLUCIONARIOS

Alta qualidade com a assinatura Tenax.
Uma nova linha de ultima geracao de sistemas bicomponentes que garantem maxima pureza
e transparéncia e o mais baixo amarelamento ao sol.

b EXTRA OCS BAIXISSIMO ;:% EXCELENTE ESTABILIDADE EXCELENTE
"NV CLARO ) AMARELAMENTO NA LUZ SOLAR VIDA UTIL

TENAX DO BRASIL Av. Talma Rodrigues Ribeiro, N2223 - Civit Il, Lado Impar - Serra (ES) Brasil - Tel: +55 27 3038-7525 | Fax: +55 27 3038-7525 - tenaxbr@tenaxbr.com.br
WWW.TENAX.IT
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AUTHENTIC BRAZILIAN STONE SUPERIOR NATURAL SURFACES

S ORIGIN L LAMINAM GEOLUXE
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COSENTINO BRASIL R
Sao Paulo: (11) 3643-5600 "
Vitéria: (27) 3348-8366
Goiania: (62) 3223-9596

Santa Catarina: (48) 3348-3636
Rio de Janeiro: (21) 4042-1464
Info.br@cosentino.com
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O Cristal Murano é mundialmente
reconhecido pelo seu alto
padrdo de qualidade, como um
produto artesanal Unico.

Murano Crystal is recognized worldwide
for its high quality standards, as a unique
handmade product.

Murano em sua forma natural. Cristal de
Quartzo da mais alta qualidade. Utilizado
também na producdo de joias.

Murano in its natural form. Quartz crystal of the highest
quality. Also used in the production of jewelry.




RANO

Precioso, sofisticado, Unico.
Composto de quartzo, de cores fortes e vibrantes, o
Cristal Murano é de indescritivel beleza natural.

Precious, sophisticated, unique.
Composed of quartz, with strong and vibrant colors, the
Murano Crystal is of indescribable natural beauty.

INCOSTONE

E Bagnara Granitos do Brasll
@incostonegranifosbr

www.bagnara.net +55 28 3310-4000

@ prove
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VIARILIA
PELLEGRIN

Arquitetura como
instrumento de mudanca
Architecture as an
instrument of change
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FOTO/PHOTO: RENATO NOVARRO

: ' ] CAFE HABITUAL = QUARTZITOS GREEN PEACE POLIDO E
r YELLOW BAMBOO POLIDO FORNECIDOS PELA MONT BLANC
'_' 1 4 - : ) CAFE HABITUAL — POLISHED PEACE GREEN QUARTERS AND
L - ) | POLISHED YELLOW BAMBOO MARKETED BY MONT BLANC
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A inspiracao vemde tudo
aminha volta, desde a

_ natureza até um palito de

N LA - ‘ fosforo podem ser pontos

MRS e IR de partida paraumaideia

AP ERS — |- Inspiration comes from

everything around me,

= i from nature to a matchstick

- it can be the starting point
' foranidea

2/

15




ROCHASIN DESIGN

FOTO/PHOTO: DANIEL MANSUR
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LOJA RENATA CAMPOS — GREEN BAMBOO, YELLOW BAMBOO, MOULIN ROUGE E QUARTZITO YOSEMITE FALLS FORNECIDOS PELA BRASIGRAN
LOJA RENATA CAMPOS — GREEN BAMBOO, YELLOW BAMBOO, MOULIN ROUGE AND YOSEMITE FALLS QUARTZITE SUPPLIED BY BRASIGRAN

» Fascinada pelas artes visuais, com dom para
desenhar e pais que a conduziram para a profissao,
Marilia Pellegrini sonhava em ser arquiteta desde
crianga.Seguindooseudom,formou-seemArquitetura
eUrbanismonaUFMG) ejatrabalhoucomarquitetos
renomados dentro e fora do pais, incluindo nomes
como Carlos Alexandre Dumond, Rene Gonzalez e
Arthur Casas.

Comolhar contemporaneo, a arquiteta se dedica
aosprojetosaoladodasuaequipe no MPA -escritorio
onde entregam obras comerciais, residenciais e
tambémdesigndemobiliario.Nodiaadiadeprojetos,as
rochas ornamentais sédo protagonistasnosambientes
executados por Marilia.

“O material que eu mais gosto de trabalhar sdo os
quartzitos. Genuinamente brasileiros, com grau de
dureza muito positivo para funcao na arquitetura e
beleza impar. Cada bloco, uma surpresa’”, ressalta a
arquitetaaoreforcar que, na suaopiniao, arquitetura
€ um instrumento de mudanca na vida das pessoas.

» Fascinated by the visual arts, with a gift for drawing
and parents who led her to the profession, Marilia
Pellegrini dreamed of being an architect since she
was a child. Following her talent, she graduated
in Architecture and Urbanism at UFMG and has
worked withrenowned architects in Braziland abroad,
including names like Carlos Alexandre Dumond, Rene
Gonzalez and Arthur Casas.

Witha contemporarylook, the architect dedicates
herself to projects alongside her team at MPA -
office where they deliver commercial, residential
and also furniture design works. In the day to day of
projects, the ornamental rocks are protagonists in
the environments executed by Marilia.

“The material | most like to work with is quartzite.
Genuinely Brazilian, with a very positive degree of
hardness for function in architecture and unique
beauty. Each block, a surprise”, emphasizes the
architect when reinforcing that, in her opinion,
architectureisaninstrumenttochange people’slives.



LINHA NATURAL INSPIRATION:
Conhega nosso mais novo quartzito
marrom com seixos de quartzo
natural cristalizado.

Inspire-se para revestir seus
projetos com a beleza do Zimbrus.

| - :.3-.-"|.'. el em blocos e chapas.

WWW.MAGBAN.COM.BR

B MAGBAN
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Entre seus projetos preferidos com o uso de
rochas ornamentais, Mariliadestaca o Café Habitual,
no Shopping JK Iguatemi, que ganhou os quartzitos
Green Peace e Yellow Bamboo polidos. Outro
empreendimento comercial executado pelaarquiteta
foi a loja Renata Campos, com bancada, pisos e
paredes em Green Bamboo, Yellow Bamboo, Moulin
Rouge e Yosemite Falls.

“Ainspiracdo vem de tudo a minha volta, desde a
naturezaaté um palito de fosforopodemser pontosde
partidaparaumaideia. A construcdode umrepertorio
é fundamental e se faz também com viagens, meu
maior prazer”, relembra Marilia ao ser questionada
sobre suas inspiracoes. m

Among her favorite projects with the use of
ornamental rocks, Marilia highlights the Café
Habitual, at JK Iguatemi Shopping, which won the
Green Peaceand Yellow Bamboo quartzite polished.
Anothercommercial company made by the architect
was the Renata Campos store, with countertops,
floors and walls in Green Bamboo, Yellow Bamboo,
Moulin Rouge and Yosemite Falls.

“The inspiration comes from everything around
me, from nature to a matchstick, it can be starting
points for an idea. The construction of a repertory
is fundamental and is also done with travel, my
greatestpleasure,”recalls Mariliawhenasked about
her inspirations. m

LOJA RENATA CAMPOS — GREEN
BAMBOO, YELLOW BAMBOO, MOULIN
ROUGE E QUARTZITO YOSEMITE FALLS
FORNECIDOS PELA BRASIGRAN

STORE RENATA CAMPOS — GREEN
BAMBOO, YELLOW BAMBOO, MOULIN
ROUGE AND YOSEMITE FALLS
QUARTZITE SUPPLIED BY BRASIGRAN

MARILIA PELLEGRINI

Rua Dr. Amancio de Carvalho, 182. Vila Mariana, Sao Paulo/SP
+55112640-9936 « www.mariliapellegrini.com/

& mail@mariliapellegrini.com

@mariliapellegrini




Jazida Prépria
@jaciguo_ OWN QUARRY
Disponivel em blocos e chapas

www.jacigua.com.br




ROCHASIN DESIGN

SRAQUEL CAVALCAN TE

Um projeto e diversas aplicagoes
Just one project and
several applications

FOTOS/PHOTOS: LARISSA GESTEIRA

MARMORE |
BRANCO
VENATO

VENATO
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Gosto muito de materiais
transliucidos, que trazem um charme
aparte, e das pedras naturais
I love translucent materials,
which bring a charm apart,
and natural stones

22/

» Cozinha, area de servigo, lavabos e fachada. Em  » Kitchen, service area, restrooms and facade. In a
um unico projeto, a arquiteta mossoroense Raquel  single project, the architect from Mossoro, Raquel
Cavalcante mostra que é possivel aproveitar ao  Cavalcante, shows that it is possible to make the
maximo abelezadasrochasornamentais,domarmore  most of the beauty of ornamental rocks, from marble
ao granito, passado pelo 6nix translucido. Atuando  to granite, passed by translucent onyx. Working for
ha nove anos na cidade de Mossoro (RN), Raquel  nine years in the city of Mossoro (RN), Raquel runs
comandaumescritoriocomseunomeetemfocoem  an office with her name and focuses on residential
projetos residenciais. projects.

COZINHA EM MARMORE DOLOMITICO MATARAZZO
MATARAZZO DOLOMITIC MARBLE KITCHEN
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COZINHA EM MARMORE DOLOMITICO MATARAZZO
MATARAZZO DOLOMITIC MARBLE KITCHEN

In the office portfolio there are already more than 70
projects of houses in closed condominiums, where the
ornamental rocks gain special applications and become
the high point. “What I find most interesting in the use of
ornamental stone is the versatility of materials, uses and
values. | canapply it both for aleaner budget proposal and
for something more exclusive and personalized”, explains
Raquel.

The architect remembers a house where she can use
the ornamentalrocks in several environments. The service
area was given a countertop in White Padro granite and
in the kitchen the dolomitic marble Matarazzo brought
refinement to the countertop that extended to an island
and dining table.

No portfolio do escritério ja sdo mais de 70
projetos de casas em condominios fechados,
onde as rochas ornamentais ganham aplicacdes
especiais e se tornam o ponto alto. “O que acho
maisinteressante nousodarochaornamentaléa
versatilidade dos materiais,usos e valores. Posso
aplicar tanto para uma proposta de orcamento
mais enxuto como para algo mais exclusivo e
personalizado”, explica Raquel.

Em destaque entre os projetos de casas em
condominiosfechados,aarquitetalembradeuma
casaonde podeaproveitar asrochas ornamentais
emdiversosambientes. A dreade servicoganhou
umabancadaemgranito Branco Padroenacozinha
o marmore dolomitico Matarazzo trouxe requinte
paraabancadaqueseestendeuaumailhae mesa
de jantar.
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comer:
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n GRANDUVALE

www.granduvale.com.br
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LAVABO EM MARMORE BRANCO CHAMPAGNE
CHAMPAGNE WHITE MARBLE TOILET

Nos lavabos, a arquiteta aproveitou a beleza do
onix translucido e do marmore branco Champagne.
Ja afachada ganhou um acesso requintado feito em
marmore branco Venato, sendo que todos os mate-
riais foramfornecidos pelaMarmores e Granitos Ltda.
“Gosto muito de materiais translucidos, que trazem
um charme a parte, e das pedras naturais, especial-
mente quartzitos por terem um 6timo apelo estético
aliadoadurabilidade e funcionalidade”, contaRaquel.

LAVABO EM ONIX TRANSLUCIDO
TRANSLUCENT ONYX WASHBASIN

In the washbasins, the architect took advantage
of the beauty of the translucent onyx and the white
marble Champagne. The facade gained an exquisite
access made of white marble Venato, and all materials
were supplied by Marmores e Granitos Ltda. ‘I like
translucent materials, which bring a charm apart,
and natural stones, especially quartzite for having a
great aesthetic appeal combined with durability and
functionality,” says Raquel.



Das melhores pedreiras
do mundo, diretamente
paraasua marmoraria.

Agende a sua visita ou solicite atendimento digital:

[><| contato@vmstone.com.br () +55 1136110073 VM_Stone

(C:\f' Rua Henrique Ongari, 290 - Sio Paulo/SP - CEP05037-150 Revestindo com estilo
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AREA DE SERVICO EM

GRANITO BRANCO PRADO

WHITE GRANITE
SERVICE AREA PRADO

Ao lembrar os desafios do uso das
rochas nos projetos de arquitetura,
Raquelacreditaquefaltacapacitacao
paraosetor.“E necessarioinvestirem
conhecimentoparaosespecificadores,
mostrarasdiferencaseespecificidades
das pedras e o usoadequado de cada
material”, opinou.

Para aqueles que ainda estao
comecando no mundo da arquitetura,
Raquel deixa uma dica. “E preciso
treinar muito, buscar materiais, ser
curiosoenaodeixarqueasdificuldades
o detenham. Seja consistente,
persistente e, acima de tudo, seja
autocriticoe exigente consigomesmo”,
finalizou Raquel. m

Whenrememberingthe challenges of
using the rocksinarchitecture projects,
Raquel believes that the sector lacks
training. “It is necessary to invest in
knowledge for the specifiers, to show
the differences and specificities of the
stones and the adequate use of each
material”, she said.

For those who are still starting in
the architecture world, Raquel leaves
a tip. “It is necessary to train a lot, to
look for materials, to be curious and
not let the difficulties stop him. Be
consistent, persistent and, above all,
be self-critical and demanding with
yourself”, concluded Raquel. m

RAQUEL CAVALCANTE

Rua Frei Miguelinho, 1628. Mossoroé (RN)
+5584 98119-7535
www.raquelcavalcante.com
@raquelcavalcantearquitetura
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Apoio:
codigo e inspire-se (28) 3524-1077 frm—
Camalgumes (28) 3524-2366 M2M —_— CALVI EDEM

aplicagoes. calvigranitos.com.br GRANITE -- GRANITOS Empresa de Desenvolvimento em Mineragao
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MORARMAIS RIO

Edigao em formato phygital no Rio de Janeiro COBERTURA COM

VARANDA DO ERI

aconteceu entre os ultimos meses de novembro B rraaon
e dezembro, em um casarao no bairro [tanhanga J e s mo

FORNECEDOR: MAGBAN

The event took place between the last PENTHOUSE WITH

months of November and December, in a big JOHNSON, SIGNED
BY CLAUDIA PRADO

house in the [tanhanga neighborhood TO LIVE MORE RIO

SUPPLIED: MAGBAN

FOTO/PHOTO: GUSTAVO BRESCIANI w




» Um casardo com cerca de 3
mil metros quadrados no bairro
Itanhaga, no Rio de Janeiro, foi o
palcodal72edicaodamostraMorar
Mais por Menos, realizada entre
os ultimos meses de novembro e
dezembro. Seguindo protocolos
de saude e segurancga por conta
da Covid-19, o evento apostou no
formato phygital - fisico + digital.

Sob o comando das empre-
sarias Ligia e Sabrina Schuback,
o Morar Mais Rio passou por de-
safios, mas manteve-se firme na
adaptacao pararealizacao. “Nos-
sa casa nunca foi tao essencial,
esmiucada e vivida como neste
ano atipico. Sendo o Morar Mais
um evento que estuda e traduz as
diversas composicdes familiares,
as novas maneiras de viver e sen-
tir a casa que nos abriga, nao po-
demos deixar de falar sobre o as-
sunto e tratar desse novo morar”,
ressaltou Sabrina.

FOTO/PHOTO: GUSTAVO BRESCIANI

» A 3,000 square meter house in Itanhagd, Rio de Janeiro, was the
stage for the 17th Morar Mais por Menos exhibition, held between the
last months of November and December. Following health and safety
protocols on behalf of Covid-19, the event bet on phygital - physical +
digital format.

Under the command of businesswomen Ligiaand Sabrina Schuback,
Morar Mais Rio underwent challenges, but remained firm in adapting
to accomplishment. “Our house has never been so essential, detailed
and lived as this atypical year. As Morar Mais is an event that studies
and translates the various family compositions, the new ways of living
and feeling the house that shelters us, we can not fail to talk about it
and deal with this new dwelling,” said Sabrina.

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR

COBERTURA COM VARANDA DO ERI
JOHNSON, ASSINADA POR CLAUDIA
PRADO PARA A MORAR MAIS RIO
FORNECEDOR: MAGBAN
PENTHOUSE WITH VERANDA BY

ERI JOHNSON, SIGNED BY CLAUDIA
PRADO TO LIVE MORE RIO
SUPPLIED: MAGBAN

29
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FOTO/PHOTO: JULIANO COLODETI
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VARANDA PEDRA DA GAVEA, POR CLAUDIA PRADO - MM RI0 2020
FORNECEDOR: MAGBAN

PEDRA DA GAVEA BALCONY, BY CLAUDIA PRADO - MM R10 2020
SUPPLIER: MAGBAN

Besides the phygital format, other highlights
ofthe show were Morar Mais Mini-awing entirely
dedicatedtochildren’senvironments-andMorar
Mais Art Gallery - a space specially designed
to give visibility to independent artists. Among
the challenges proposed to the participating
professionals were themes such as biophilic
design, new habits of living and, of course,
fulfilling the maxim of the event: make the chic
fitin your pocket.

MAGBAN PROVIDES MATERIALS FOR
ENVIRONMENT IN MORAR MAIS

Throughapartnership with architect Claudia
Prado, Magban supplied ornamental stones

Alémdoformatophygital,outrosdestaques
da mostra foram o Morar Mais Mini - uma ala
inteiramente dedicadaaos ambientesinfantis
- eaGaleriade Arte Morar Mais - um espaco
especialmente projetado paradar visibilidade
a artistas independentes. Entre os desafios
propostos aos profissionais participantes,
estavam temas como design biofilico, novos
habitos do morar e, claro, cumprir a maxima
do evento: fazer o chique caber no bolso.

MAGBAN FORNECE MATERIAIS
PARA AMBIENTE NA MORAR MAIS

Através de uma parceria com a arquiteta
Claudia Prado, a Magban forneceu rochas
ornamentais para um projeto na mostra. O
ambiente foiuma coberturacomvarandaem
homenagem a Eri Johnson. No espaco, as
pedras naturais brasileiras em conjunto com
osmoveisdetomamadeiradoedadecoragcao
terrosa trouxeram alegria e brasilidade.

Nobardacobertura,o material translucido
Alpinus Super Crystal foi o destaque, sendo
iluminado por dentro e trazendo elegancia
para o ambiente. Para os painéis, o material
escolhido foi o Avocatus, com seu verde
intenso e ressaltando a ideia de natureza
e sustentabilidade no ambiente. No piso, a
arquiteta utilizou o marmore White Shadow,
com tom claro que deixou o ambiente leve e
convidativo.

for a project at the show. The environment
was a penthouse with a balcony in honor of
EriJohnson. In the space, the Brazilian natural
stones together with the woody tone furniture
and the earthy decoration brought joy and
Brazilianness.

On the roof bar, the translucent material
Alpinus Super Crystal was the highlight, being
illuminated inside and bringing elegance to
the environment. For the panels, the material
chosenwas Avocatus, withitsintense greenand
highlighting the idea of nature and sustainability
in the environment. On the floor, the architect
used the White Shadow marble, with a clear
tone thatleft the environmentlight and inviting.
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OUTROS PROJETOS COMUSO
DE ROCHAS ORNAMENTAIS

OTHER PROJECTS WITH THE
USE OF ORNAMENTAL ROCKS
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FOTO/PHOTO: JULIANO COLODETI

CHAMPANHERIA - EDER AMBROSIO
Ambiente projetado pelo arquiteto e
designer Eder Ambroésio, a champanheria
teve como ponto de partida a palavra

“ressignificacao”. Por isso, o espaco foi criado
para celebrar e brindar a vida, ganhando

uma bancada em marmore exoético branco,
fornecido pela marmoraria Newgran.

CHAMPANHERIA - EDER AMBROSIO
Environment designed by architect and
designer Eder Ambrdsio, the champagne
shop had as its starting point the word
“resignification”. Therefore, the space

was created to celebrate and toast to

life, gaining a countertop in exotic white
marble, provided by Newgran Marble.

|| CHAMPANHERIA,

%4 POREDER

~ AMBROSIO -
mm Rio 2020
CHAMPANHERIA,
BY EDER
AMBROSIO -
MM rio 2020
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FOTO/PHOTO: JULIANO COLODETI

RESTAURANTE

JANETE OLDEMBURG

Responsavel pelo projeto do restaurante,
a arquiteta Janete Oldemburg utilizou o

quartzito Sandalus escovado na bancada
de atendimento da loja e o marmore
Carrarinha Latino na bancada do lavatorio
- ambos fornecidos pela Multi Service.

RESTAURANT

JANETE OLDEMBURG
Responsible for the restaurant project,
the architect Janete Oldemburg used

the Sandalus quartzite brushed on the
countertop of the store and the Carrarinha
Latino marble on the countertop of the
sink - both provided by Multi Service.

LAVABO DO
POR JANETE
OLDEMBURG
RESTAURANT

OLDEMBURG

RESTAURANTE,

TOILET, BY JANETE
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DANIELA CASE

FOTO/PHOTO: CAMILA SANTOS
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BALCAO DO COOKTOP EM MARMORE BRANCO ESPECIAL.
BANCADA DA PIA EM GRANITO PRETO SAO BENEDITO.
TODO O SERVICO FEITO POR PLANALTO PEDRAS ORNAMENTAIS.
BALCAO DO"COOKTOP EM MARMORE BRANCO ESPECIAL.
BANCADA DA PIA EM GRANITO PRETO SAO BENEDITO. TODO O
N SERVICO FEITO POR PLANALTO PEDRAS ORNAMENTAIS.
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Os ambientes corporativos se
modificaram para atender aos
colaboradores internos e externos
Corporate environments have

FOTO/PHOTO: CACA LIMA

» Arquiteta graduada pela Universidade Federal do
Espirito Santo (Ufes), criadora e gestora do Koletivo
Arquitetura - um escritério colaborativo que cresce
com cada um usando sua melhor caracteristica ou
especialidade ereduznomomento que for necessario
-, Daniela Caser gostar de interagir com os clientes,
saber suas historias e vivéncias para criar projetos
personalizados.

Alémde comandar projetos de ambientesresiden-
ciais,casas, reformas, arquiteturacomercial e hospi-
talar, Daniela também é vice-presidente do Instituto
dos Arquitetos do Brasil no Espirito Santo (IAB-ES)
e conselheirano Conselho de Arquitetura (CAU-ES).
Nessa entrevista, ela conta um pouco da sua trajeto-
ria,conquistas, usodasrochasornamentaisemseus
projetos e planos para o futuro.

= s =

changed to serve internal and
external employees

2/

» Architect graduated from the Federal University
of Espirito Santo (Ufes), creator and manager of
Koletivo Arquitetura - a collaborative office that
grows within each one using its best features or
specialties and reduces according to the time it is
required -, Daniela Caser enjoys interacting with
clients, knowing their stories and experiences to
create personalized projects.

In addition to leading projects for residential
environments, homes, renovations, commercialand
hospitalarchitecture, Danielais also vice president of
the Brazilian Institute of Architects in Espirito Santo
(IAB-ES) and advisor to the Architecture Council
(CAU-ES). Inthis interview, she tells alittle about her
trajectory, achievements, use of ornamental rocks
in her projects and plans for the future.

GRANITO DELICATUS

OU OLIMPUS - TODO O

s SERVICO DE CORTEE
MONTAGEM POR BRAGATTO
- MARMORES E GRANITOS

. GRANITO DELICATUS

OU OLIMPUS - TODO O
SERVICO DE CORTE E
MONTAGEM POR BRAGATTO
: MARMORES E GRANITOS
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FOTO/PHOTO: CACA LIMA
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GRANITO PRETO CRIMEIA, VEIO ESPECIALMENTE DA JAZIDA NA FAZENDA CRIMEIA — TODO
O SERVICO DE CORTE E MONTAGEM POR PLANALTO PEDRAS ORNAMENTAIS

GRANITO PRETO CRIMEIA, VEIO ESPECIALMENTE DA JAZIDA NA FAZENDA CRIMEIA — TODO O
SERVICO DE CORTE E MONTAGEM POR PLANALTO PEDRAS ORNAMENTAIS

O QUE TE INSPIRA E AQUE CREDITA O
SUCESSO DO SEU TRABALHO?

A inspiragao esta no dia a dia, na natureza, na pes-
quisa de materiais e novas tecnologias - O NOVO &
O ANTIGO - o novo € o antigo revisitado, no design
atual valorizamos a histéria do material, sua adequa-
cao e as maioresreferéncias sdo sempre os afetos e
o que cada projeto tem pra nos inspirar... E um ciclo.

COMO CHEGOU AO MUNDO DA

Desde que me entendo por gente gosto de criar coi-
sas, minhacaracteristicaempreendedoramelevoua
uma profisséo que pudesse serindependente e cria-
tivaaomesmotempo e omercado ajudou muito. Des-
de os anos 90, quando me formei, o mercado da ar-
quitetura e interiores cresceu muito. Em 1990 exis-
tia uma faculdade de arquitetura e hoje sdo mais de
20 no Estado. Se a populacao cresceu nas cidades,
ela precisa de abrigo e se tem gente, tem casa, am-
biente de trabalho e de saude. Ai esta o mercado da
arquitetura e interiores.

WHAT INSPIRES YOU AND WHAT CREDITS

YOU WITH THE SUCCESS OF YOUR WORK

The inspiration is in the day by day, in nature, in the
research of materials and new technologies - THE
NEW & THE ANTIQUE - the new is the old revisited, in
the current design we value the history of the material,
its adequacy and the biggest references are always
the affections and what each project has to inspire
us... It'sacycle.

HOW DID YOU GET TO THE WORLD OF

Since | understand myself as a person | like to create
things, my entrepreneur characteristics took me to a
profession that could be independent and creative at
the same time and the market helped a lot. Since 90’s,
when | graduated, the architecture and interior design
areaincreasedalot.In1990 there was an architecture
college andtoday thereare more than 20 in the state. If
the populationgrewinthe cities, they need shelterand if
they have people, they have home, workenvironmentand
health. That'’s the market of architecture and interiors.
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NO UNIVERSO DA ROCHA ORNAMENTAL,

QUAL E O TIPO DE MATERIAL QUE VOCE
Porseremnaturais,asrochas ornamentaisvalorizam
meus projetos e, respeitando suas caracteristicas e
propriedades, acredito ser o materialadequado por-
que encanta, potencializa e materializa as melhores
ideias do projeto de arquitetura de interiores no am-
biente. Vale ressaltar o respeito das caracteristicas
de cada material quanto ao uso e adequacéao.

PARA DANI CASER, O QUE E ARQUITETURA?

“Arquitetura é a materializacao dos sonhos” - e tra-
duzindo para um conceito ndo tao poético: arquite-
tura é viabilizar um anseio, uma expectativa, um pla-
nejamento, pois partimos de um briefing do cliente
e, com o projeto pronto, podemos garantir sua exe-
cucéao diante do orcamento e planejamento da obra.

Utilizo os quartzitos paraareas molhadas,comogran-
des superficies em que o material homogéneo e de
cores suaves mantémaaparéncia e durabilidade ga-
rantida. Os marmores trazem sofisticacao e nobre-
za, e costumo utilizar em bancadas em lavabos, tam-
pos de mesa e em locais de uso restrito. Ja os grani-
tos se diferenciam por custo e durabilidade, além de
caracteristicas de homogeneidade e dureza.

= [e) %)

IN THE UNIVERSE OF ORNAMENTAL
ROCKS, WHAT KIND OF MATERIAL DO YOU
MOST LIKE TO WORK WITH? WHY

Because they are natural, the ornamental rocks value
my projects and, respecting their characteristics and
properties, | believe it’s the right material because it
fascinates, enhances and materializes the bestideas of
theinteriorarchitecture projectinthe environment. Itis
worth to emphasize the respect of the characteristics
of each material regarding the use and adequacy.

TO DANICASER, WHAT IS ARCHITECTURE?

“Architecture is the materialization of dreams” - and
translating to a not so poetic concept: architecture is
tomake possible ayearning, an expectation, aplanning,

GRANITO PRETO SAO BENEDITO - TODO O SERVICO DE CORTE
E MONTAGEM POR PLANALTO PEDRAS ORNAMENTAIS
GRANITO PRETO SAO BENEDITO - TODO O SERVICO DE CORTE
E MONTAGEM POR PLANALTO PEDRAS ORNAMENTAIS

because we start from a briefing of the client and, with
the projectready, we canguaranteeits execution before
the budget and planning of the work.

WHICH PROJECTS DEVELOPED WITH ORNAMENTAL
ROCKS ARE AT THE TOP OF YOUR WORKS? WHAT
OTIVATED YOU TO USE THESE MATERIALS?

| use quartzite for wet areas, such as large surfaces
where the homogeneous material and soft colors keep
the appearance and durability guaranteed. Marbles
bring sophistication and nobility,and lusually use them
on countertops in restrooms, tabletops and in places
of restricted use. Granites, on the other hand, are
differentiated by their cost and durability, in addition
to their characteristics of homogeneity and hardness.

FOTO/PHOTO: CAMILA SANTOS



Q'l_fal a dimensido dos seus sonhos? Ariostea é uma superficie ité[iana,
exclusividade Galleria della Pietra e MG Marmores, disponivel em grandes
formatos. Perfeita para projetos arrojados. E 100% mineral, higiénica e de
facil limpeza. Oferece alta resisténcia a riscos, abrasao e ataques quimicos.
~Uma inovacao para bancadas, fachadag, pisos, paredes e mobiliario. Versatil, —
[ sofisticada, incomum. Escolha diferenciada para quem sabe ir além.

=2 oo galleriadellapietra.com.br ariostea.com.br

Galleria dellaPietra MGMdarmores MG Servicos

O

ARIOSTEA



ROCHASIN DESIGN

42

FOTO/PHOTO: CACA LIMA

OM O SETOR DE ROCHAS ORNAMENTAIS?

Aqui no estado do Espirito Santo, por estarmos pro-
ximos a grandes empresas do setor, temos acesso
frequente aoslancamentos e as marmorarias nos en-
viam amostras frequentemente. Além disso, em visi-
tas aos showrooms das empresas € possivel conhe-
cer e escolher os materiais.

QUAIS SAO OS PLANOS COM O SEU ESCRITORIO?

Manter, renovar, reciclar e atender bemnossosclien-
tes. Em nosso escritorio valorizamos o cliente e ele
é o centro das atencgdes, pois um bom projeto inicia
com ele: se fazemos o projeto de acordo com suas
expectativas e inovamos sempre, temos um escrito-
rio antenado e atualizado diante das novas tecnolo-
giasdeconcepcaoecriacao-comoquetemde mais
novo no mercado e criando diferenciais, mas sempre
respeitando as regras e ética do mercado.

@)

I ACK OF ACCESS TO THE VAST MATERIAL OF THE

Here in the state of Espirito Santo, because we are
closetolarge companiesinthe sector, we have frequent
accesstolaunches andthe fabricators send us samples
frequently. Inaddition, in visits to the showrooms of the
companies it is possible to get to know and choose
the materials.

WHAT ARE THE PLANS WITH YOUR OFFICE:
Maintainance, renewing, recycling and serving our
clients well. Inour office we value the clientand heis the
center of attention, because a good project starts with
them:iwe do the projectaccording to their expectations
and we always innovate. We have an office attuned
and updated with the new technologies of design
and creation - with what is newest in the market and
creating differentials, but always respecting the rules
and ethics of the market.

QUARTZITO WHITE MACAUBAS — TODO O SERVICO DE CORTE E MONTAGEM POR BRAGATTO MARMORES E GRANITOS
QUARTZITO WHITE MACAUBAS — TODO O SERVICO DE CORTE E MONTAGEM POR BRAGATTO MARMORES E GRANITOS
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COMO FOIAPROCURANESTE ANO DE

O mercado esta aquecido no setor de construcéao
civil, na area residencial temos 0s novos usos, para
valorizar e incrementar os espacgos coletivos inter-
nos,amudancga pararesidéncias também aumentou
o numero de projetos de casas em condominios pra
ter mais espaco ao ar livre protegido, os ambientes
corporativos se modificaram para atender aos cola-
boradores internos e externos. m

EMUMA FRASE

O melhor projeto da sua
carreira foi...
O Koletivo Arquitetura

Seulivro de cabeceiraé...
A Casa no Brasil, de
Antonio Risério

Nos seus projetos nao pode faltar...
Humanizacéo

O que ou quem te inspira?
A vida, a natureza, o belo, o simples
e atualmente o minimalismo.

Umadica para quem esta
comecando é...

Respeito ao cliente, ele € o nosso
maior bem e o principal: atuar com
ética diante do mercado com os
colegas, fornecedores e clientes.

OW WAS THE SEARCH THIS YEAR FOR
EWPROJECTS, WITH THE PANDEMIC

The market is heated in the construction sector,
in the residential area we have the new uses, to
value and increase the collective internal spaces,
the movings to residences also have increased the
number of projects of houses in condominiums to
have more protected outdoor space, the corporate
environments have changed to meet the internaland
external employees. m

IN ONE SENTENCE

The best project of his career
was...
Koletivo Architecture

Your bedside book is...
The House in Brazil, by Antonio Risério

In your projects you can’t miss...
Humanization

Who or what inspires you?

Life, nature, beauty, simplicity
and nowadays’ minimalism

A tip for those who are
startingis...

Respecting the client, they

are our greatest asset and

the main one: acting ethically in
front of the market with colleagues,
suppliers and clientes, as well.

Rua Cel. Mascarenhas, 147
Prainha, Vila Velha (ES)
+5527 99981-8498
www.danielacaser.com

DANIELA CASER ARQUITETURA

@danielacaser.arquitetura e @koletivoarquitetura
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AEFPSOLD
ARQUITE TOS

Pedras naturais em grandes projetos
Natural stones in large projects

FOTOS/PHOTOS: ALEXANDRE TEPSOLD

DETALHES EM QUARTZITO MADRE PEROLA E REVESTIMENTOS EM PILAR EM MARMORE
BRANCO TIPO EXPORTACAO FORNECIDOS PELA MARMORARIA RANGEL

DETAILS IN MADRE PEROLA QUARTZITE AND WHITE MARBLE PILLAR

COVERINGS PROVIDED EXPORT BY MARBLE RANGEL
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As pedras ornamentais fazem
parte da historia da arquitetura
e da humanidade. Por esta
razao, sempre se destacam nos
projetos dos arquitetos
Ornamental stones are part
of the history of architecture
and humanity. For this reason
they always stand out in the

» Fachadas, colunas, pisos, paredese
detalhes. Osprojetos executadospelo
escritorio Repsold Arquitetos provam
que as rochas ornamentais naturais
podem trazer requinte e diferencial
a todos os tipos de ambientes, sejam
elesinternos ou externos. Comampla
experiénciaemambientescorporativos
eresidenciais,osarquitetoscontamque
observam fatorestécnicos e estéticos
na hora de especificar um material.

Gregorio Repsold, graduado em
Arquitetura e Urbanismo pela UFMG,
conselheiro vitalicio do Instituto
de Arquitetos do Brasil (IAB) e que
assinaem conjunto com os arquitetos
OlimpiaRepsold e Greg Repsoldtodos
os projetos da Repsold Arquitetos,
conta que marmores e quartzitos
sao seus materiais preferidos no
universodasrochasornamentais.“Sao
pedras diferenciadas, que nos trazem
resultados incriveis”.

architects’ projects

e/

» Facades, columns, floors, walls
and details. The projects executed
by Repsold Arquitetos prove that
natural ornamental rocks can bring
refinementand differential toalltypes
of environments, whether internal or
external. With extensive experience
in corporate and residential
environments, architects count on
observing technical and aesthetic
factors when specifying a material.

Gregorio Repsold, graduated
in Architecture and Urbanism from
UFMG, lifetime advisor ofthe Brazilian
Institute of Architects (IAB) and
who signs together with architects
Olimpia Repsold and Greg Repsold
allRepsold Arquitetos projects, says
that marbles and quartzite are his
preferred materials in the universe
of ornamental rocks. “They are
differentiated stones, which bring
us incredible results”.

47
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FACHADA EM GRANITO GIALLO FIORITO
FACADE IN GIALLO FIORITO GRANITE

Com ampla experiéncia na arquitetura e no uso
e rochas ornamentais, Repsold tem seus projetos
preferidos compedras naturais: o Edificio Dr.Ramon,
compilaresredondosrevestidosemmarmore branco;
asededogrupo Bruno Zanet,em Viana, com granito
GialloFioritonafachada;eaindustriadaSanto Anténio
Granitos, em Cachoeiro de Itapemirim, que ganhou
detalhes em marmore Branco Cachoeiro.

“As pedrasornamentais fazem parte dahistoriada
arquiteturae dahumanidade. Por estarazao, sempre
se destacam nos projetos dos arquitetos. O que nos
motivaausa-laséasegurancaeaspossibilidadesde
criacao e design, que nos permitem sempre inovar”,
pontuou Repsold.

With extensive experience in architecture and
use and ornamental stones, Repsold has its favorite
projects with natural stones: the Dr. Ramon Building,
with round pillars covered in white marble; the
headquarters of the Bruno Zanet group, in Viana, with
Giallo Fiorito granite onthe facade; and the industry of
Santo Antbénio Granitos, in Cachoeiro de Itapemirim,
which gained details in white marble Cachoeiro.

“Ornamental stones are part of the history of
architecture and humanity. For this reason, they always
stand out in the architects’ projects. What motivates
us to use them is the security and the possibilities of
creationanddesign, whichalways allow us toinnovate”,
Repsold pointed out.
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O arquiteto reforca, ainda, a importancia do
Brasil e do Espirito Santo no mercado de produgao
e exportacao de rochas ornamentais. “Vejo com
muito orgulho o nosso escritério, que alémde utilizar
este material muito nobre em diversos projetos, ja
projetouvariasindustriasde beneficiamentodepedras
ornamentais no Brasil e também em Los Angeles, na
Califérnia”, lembrou.

O encanto pelas rochas ornamentais se alia a
principalinspiracaodoarquiteto:anatureza. “Acredito
navidaenoserhumano.Paraobtersucessonotrabalho
é fundamental estar sintonizado com as mudancas
na vida da humanidade, tendéncias e habitos das
cidades”, ressaltou.

FACHADA EM GRANITO GIALLO FIORITO
FACADE IN GIALLO FIORITO GRANITE

Thearchitectalsoreinforces theimportance of
Braziland Espirito Santo in the market of production
and export of ornamental rocks. “| see with great

pride our office, which besides using this very noble

material in several projects, has already projected
several ornamental stone processing industries
in Brazil and also in Los Angeles, California,” he
recalled.

The charm for the ornamentalrocks allies to the
architect’s maininspiration: nature. “I believe inlife
and in the human being. To be successful at work
itis fundamental to be in tune with the changes in
thelife of humanity, trends and habits of the cities”,
he emphasized.

SANTO ANTONIO GRANITOS - DETALHES EM MARMORE BRANCO
CACHOEIRO FORNECIDO PELA SANTO ANTONIO GRANITOS
SANTO ANTONIO GRANITOS - DETAILS IN CACHOEIRO WHITE
MARBLE SUPPLIED BY SANTO ANTONIO GRANITES
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BRANCO ALAMO: uma pedra que reune
design, elegancia e durabilidade.
Naturalmente bonita e resistente, ela
proporciona um toque diferenciado a
cada projeto, sendo presenga marcante
em grandes empreendimentos.
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Comosdesafiosimpostos pelapandemiaem 2020,
Repsold acredita que paradigmas foram quebrados
e o mundo teve que parar para fazer uma reflexao
na maneira de enxergar o futuro. “Com relacéao aos
projetos, as pessoas descobriram que o0 espaco que
elasvivempassouatermaisimportanciaemsuasvidas
e que eles devem abrigar valores mais abrangentes
comotrabalho,lazer,descansoeconvivénciacommais
conforto, estética e sem esquecer o contemplativo.
O habitar do futuro tera que contemplar tecnologia
e criatividade”, finalizou.m

DETALHES EM QUARTZITO MADRE PEROLA E
REVESTIMENTOS EM PILAR EM MARMORE BRANCO TIPO
EXPORTACAO FORNECIDOS PELA MARMORARIA RANGEL
DETAILS IN MOTHER OF PEARL QUARTZITE

AND WHITE MARBLE PILLAR COVERINGS

PROVIDED EXPORT BY MARBLE RANGEL

BANCADA E PAREDE EM QUARTZITO ONIX
FORNECIDO PELA MGP GRANITOS

ONYX QUARTZITE COUNTERTOP AND WALL
PROVIDED BY MGP GRANITES

With the challenges imposed by the pandemic in
2020, Repsold believes that paradigms were broken
and the world had to stop to make a reflection on how
to see the future. “Regarding the projects, people
discovered that the space they live has become more
important in their lives and that they should shelter
more comprehensive values suchas work, leisure, rest
and coexistence with more comfort, aesthetics and
without forgetting the contemplative. The inhabitant
of the future will have to contemplate technology and
creativity,” he concluded. m
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EMUMAFRASE

O melhor projeto da sua
carreira foi...
Os melhores projetos séo os
que melhoraram as cidades
e o viver das pessoas.

Seulivro de cabeceiraé...
Os livros escritos pelo mestre
e amigo Oscar Niemeyer.

Nos seus projetos nao pode faltar...
Nossos projetos ndo podem
faltar criatividade e inovacgao.

O que ou quem te inspira?
O que meinspiraéavidae
suas possibilidades.

Uma dica para quem esta
comecando é...

Para quem esta comecando, acredite
e trabalhe pelos seus sonhos.

IN ONE SENTENCE

The best projectin your career
was...

The best projects are those that
improved cities and people’s lives.

Your bedside book is...
The books written by the master and
friend Oscar Niemeyer.

In your projects you can’t miss...
Our projects cannot lack creativity and
innovation.

Who or what inspires
you?

What inspires me is life
and its possibilities.

A tip for those who are
startingis...

For those who are starting, believe
and work for their dreams.

SANTO ANTONIO GRANITOS - DETALHES EM MARMORE BRANCO
CACHOEIRO FORNECIDO PELA SANTO ANTONIO GRANITOS
SANTO ANTONIO GRANITOS - DETALHES EM MARMORE BRANCO
CACHOEIRO FORNECIDO PELA SANTO ANTONIO GRANITOS

HALL CENTRO EMPRESARIAL SHOPPING
PRAIA DA COSTA - PISO EM GRANITO ZANET
WHITE FORNECIDO PELA SAO SIMAO

HALL CENTRO EMPRESARIAL SHOPPING
PRAIA DA COSTA - PISO EM GRANITO ZANET
WHITE FORNECIDO PELA SAO SIMAO

54



O
BLAGR Ul5I©N
o STONE PALACE

O BLACK VISION da Stone Palace Surfaces € ideal para
cozinhas, lareiras e fachadas, sendo um material bem
versatil. Testado em temperaturas superiores & 300°C.

MATRIZ Serra | ES: +5527 30802373  FILIAL Goiania | GO: +5562 3289 6366

(0@ (=) () (in) spsurfaces (5 stonepalace.com.br contato@stonepalace.com.br

" ¢NSTONE PALACE

ASTAL= BE LAPITEC |[TOPzSTONE) .TEN

BY TAU W waturaLLY TALIAN



ROCHAS IN DESIGN

56

PREMIOS ERECONHECIMENTOS

1989

Prémio popular da cidade de Vitoria.
Categoria: lugar preferido da
cidade, Praca dos Namorados.
1991

Prémio nacional da ABCEM Campinas
(SP). Categoria: equipamentos urbanos
1992

Prémio Jovens Arquitetos do
IAB/SP. Mencéao honrosa na
categoria obra construida

1994

Bienal Internacional da Costa

Rica. Categoria: urbanizacao na
praca Senador Atilio Vivacqua.
1996

Bienal Internacional de Quito, no
Equador. Categoria: arquitetura com
o edificio sede da Aguia Branca
1998

Premiacao anual do IAB/

ES. Categoria: obra urbanae
paisagismo na Praca da Ciéncia
2000

Premiacéo anual do IAB/ES.
Categoria urbanismo com abrigo

de 6nibus em Vila Velha (ES)

2005

Premiacao Best Max revista

Sinal Extensivo.

2018

Prémio Art et Décor. Categoria:
melhor empresa de arquitetura
2019

Prémio Valor Empresarial

Categoria Arquitetura

AWARDS AND RECOGNITIONS

1989

Popular prize of the city of Vitoria.
Category: favorite place in the
city, Praca dos Namorados.

1991

ABCEM Campinas (SP) national
award. Category: urban equipment
1992

Young Architects Award from
IAB/SP. Honorable Mention in
the category built work

1994

International Biennial of Costa
Rica. Category: urbanization in
Senador Atilio Vivacqua Square.
1996

International Biennial of Quito, Ecuador.
Category: architecture with the White
Eagle headquarters building.
1998

IAB/ES annual award. Category:
urban work and landscaping

in the Science Square

2000

IAB/ES annual award.

Urbanism category with bus
shelter in Vila Velha (ES)

2005

Best Max Award for Sinal
Extensivo magazine.

2018

Art et Décor Award. Category:
best architecture company
2019

Enterprise Value Award
Architecture Category

REPSOLD ARQUITETOS

Av. Dr. Olivio Lira, 353, sala 1606. Praia da Costa, Vila Velha (ES)
+5527 99981-5099 « www.repsoldarquitetos.com.br

& repsold@repsoldarquitetos.com.br

@repsoldarquitetos @ Repsold Arquitetos
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Janelas CasaCor estreia em Brasilia
Janelas CasaCor lauches in Brasilia

» O projeto Janelas CasaCor teve sua estreia na
capital federal. Brasilia recebeu a mostra especial
entre os meses de outubro e novembro, tendo como
palco o Parque da Cidade Dona Sarah Kubitschek e
reunindo o “novo morar” navisédo de 28 profissionais
entre arquitetos e designers.

Ainstalagao,que tambémcomemorouos 60 anos
de Brasilia, contou com 13 vitrines e péde ser con-
ferida pessoalmente - atraveés de visitacao externa
- e também em tours virtuais. “Esse novo momento
nos permite redirecionar o nosso olhar paraanossa
casa. Se ela atende os nossos desejos. E um repen-
sar para a nova funcéao que ela até entao exerceu”,
observa Eliane Martins, que é responsavel pelamar-
ca CasaCor em Brasilia.

Participaram da edicao Janelas CasaCor Brasilia
os escritorios Albuguerque e Peres com Refugio
do Leitor; Alf Arquitetura, Infinito Particular; Angela
Castilho Arquitetura Interiores, Pausa...; Choque
Arquiteturae Design,Espacofeitoamaol Artesanato
e Design Brasiliense; Entrequadra Arquitetos, Estar
em Casa; Denise Zuba Arquitetos, Home Fitness;
Zardo Arquitetura, CARADECASA; Larissa Dias,
Spa Deca; Leo Romano Arquitetura, Home Office;
Lez Arquitetura, Espaco Hygge + BRBCARD; MAAI
Arquitetos Associados, “Espaco Familia” por casapark
+MAAI); Miguel Gustavo Arquitetura, Sleeping Box; e
Ney Lima e Walléria Teixeiraassinam o Box Gourmet
SaoGeraldo.ASainzarquiteturaassinaaconceituacéo
do espaco.

» The CasaCor Windows project had its debut
in the federal capital. Brasilia hosted the special
exhibition between the months of October and
November, with the Dona Sarah Kubitschek City
Park as the stage and bringing together the “new
home” in the vision of 28 professionals among
architects and designers.

Theinstallation, which also celebrated the 60th
anniversary of Brasilia, had 13 showcases and can
be checked personally - through external visits -
and also in virtual tours. “This new moment allows
us to redirect our gaze to our home. If it meets our
wishes. It’s a rethinking for the new function that
she’s had untilthen”, observes Eliane Martins, who
is responsible for CasaCor brand in Brasilia.

Participatinginthe CasaCor Brasiliaedition were
the offices Albuquerque and Peres with Refugio do
Leitor; Alf Arquitetura, Infinito Particular; Angela
Castilho Arquitetura Interiores, Pausa... Shock
Architecture and Design, Handmade Space |
Handicraft and Design Brasiliense; Entrequadra
Arquitetos, Be at Home; Denise Zuba Arquitetos,
Home Fitness; Zardo Arquitetura, CARADECASA;
Larissa Dias, Spa Deca; Leo Romano Arquitetura,
Home Office; Lez Arquitetura, Espaco Hygge +
BRBCARD; MAAI Arquitetos Associados, “Espaco
Familia” by casapark + MAAI); Miguel Gustavo
Arquitetura, Sleeping Box;andNeyLimaand Walléria
Teixeira sign the Sdo Geraldo Gourmet Box. Sainz
arquitetura signs the concept of the space.



PROJETOS COMUSODE ROCHAS
ORNAMENTAIS

SPADECA

O projeto de Larissa Dias foi pensado para o atual
momento, no qual as pessoas tém que aproveitar
e valorizar a propria casa. Adaptavel para casas e
apartamentos, o ambiente funciona como um refu-
gio parao morador relaxar e se cuidar. Linhas retas,
tetodetrelicade madeirae conexaocomanatureza
compodem o Spa contemporaneo e acolhedor. Des-
taque para uma bancada em balango com ilumina-
cao inferior, que parece flutuar, e para a banheira e
paredes feitas em quartzito Mont Blanc, fornecido
pela Multipedras.

FOTOS/PHOTOS: EDGAR CESAR

PROJECTS WITH GOOD USEAGE
OF ORNAMENTAL ROCKS

SPA DECA

Larissa Dias’ project was thought for the current
moment, in which people have someone to enjoy
and value their own home. Adaptable for houses
and apartments, the environment works as a
refuge for the resident to relax and take care of
himself. Straight lines, wooden truss roof and
connection with nature make up the contemporary
and welcoming Spa. Highlights include a swing
bench with lower lighting, which seems to float,
and the bathtub and walls made of Mont Blanc
quartzite, supplied by Multipedras.

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR
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Espacos publicos de Sao Paulo
recebem o Janelas CasaCor

Public spaces in S&do Paulo

receive the Janelas CasaCor

» Da Brasilandia ao Jardim Colombo e de Pinheiros
a Cidade Tiradentes: o projeto Janelas CasaCor
preencheu a cidade de Sao Paulo por completo, da
ZonaNorte a Zona Sul. A mostra aconteceu entre os
meses de hovembro e dezembro, ocupando pragas,
calcadas, shoppings e ciclovias de 13 bairros.

Um viés muito importante da mostra foi sua
integracao com cada localidade e com a populacao,
ja que, geralmente, a CasaCor € centralizada no
Jockey Clube. O desafio dos profissionais foi trazer
uma exposicao que valorizasse as particularidades
dascomunidadeslocais,sendoquequatrodelesforam
entregues para projetos sociais ao final da mostra.

Osprojetosdo Janelas CasaCor Sdo Paulo foram
assinados por Brunete Fraccaroli, Claudia Alionis,
EricaSalguero, Ester Carro, VeronicaVacaroe Plantar
Idéias, Fernando Brandao, Gustavo Martins, Gustavo
Neves, Kiko Sobrino,Léo Mancenido, Léo Shehtman,
Murilo Lomas, Roberto Migotto e Rick Minelli, Joao
Armentano, Sig Bergamin, Suite Arquitetos, Ticiane
Lima e, ainda, um projeto criado pelo Programa
FAU+D Acolhe Mackenzie, sob a coordenacéao dos
Professores Lizete Maria Rubano, Rodrigo Mindlin
Loeb e Antonio Aparecido Fabiano Junior.

PROJETOS COMUSODE ROCHAS
ORNAMENTAIS

ERICA SALGUERO

O projeto abordou a integracao familiar, com a co-
zinha reafirmando sua posi¢céao de coracao da casa.
Por isso, a arquiteta trouxe a esséncia do novo mo-
rar, mostrando aimportanciado lar e de todas as ati-
vidades que ele agora congrega, transformando um
espaco de preparacao de refeicbes em um ponto de
encontro entre familia e amigos.

» FromBrasilandiatoJardim ColomboandfromPinheiros
to Cidade Tiradentes: the CasaCor Windows project
filled the city of Sdo Paulo completely, from the North
to the South Zone. The show took place between the
months of Novemberand December, occupying squares,
sidewalks, malls and bike paths of 13 neighborhoods.

Averyimportantbias of the show was its integration
with each locality and the population, since, generally,
CasaCoriscentralizedin the Jockey Club. The challenge
ofthe professionals was to bring an exhibition that would
value the particularities of the local communities, and
four of them were delivered for social projects at the
end of the show.

The CasaCor Sédo Paulo Windows projects were
signed by Brunete Fraccaroli, Claudia Alionis, Erica
Salguero, Ester Carro, Veronica Vacaro and Plantar
Idéias, Fernando Brandao, Gustavo Martins, Gustavo
Neves, Kiko Sobrino, Léo Mancenido, Léo Shehtman,
Murilo Lomas, Roberto Migotto and Rick Minelli, Jodo
Armentano, Sig Bergamin, Suite Arquitetos, Ticiane
Lima and, also, a project created by the FAU+D Acolhe
Mackenzie Program, underthe coordinationof Professors
Lizete Maria Rubano, Rodrigo Mindlin Loeb and Anténio
Aparecido Fabiano Junior.

PROJECTS WITH THE USAGE
OF ORNAMENTAL ROCKS

ERICA SALGUERO

The project addressed family integration, with the
kitchenreaffirmingits positionas the heart of the house.
Forthisreason, thearchitectbrought the essence of the
new house, showing the importance of the home and
all the activities it now brings together, transforming a
space for preparing meals into ameeting point between
family and friends.
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FOTO/PHOTO: ALEXANDRE BATTIBUGLI

A cozinha gourmet ga-
nhoubancadaeilhaem
silestoneStatuarioJum,
fornecido pela Ecco-
marmi.

The gourmet kitchen
was given a countertop
and island in Silestone
Statuario Jum, provided
by Eccomarmi.

FOTO/PHOTO: ALEXANDRE BATTIBUGLI

O contéiner dos arquitetos Roberto Migotto e Ricar-
doMinelliganhou um ambiente dinamico, casuale de
multiplouso, onde se pode trabalhar, relaxar e até re-
ceber amigos. Para a area de trabalho, foi projetada
umaenorme bancadaem Dekton Keliada Cosentino,
que foi executada pela Solida Marmores.

The containerofarchitects Roberto Migottoand Ricardo
Minelli has gained a dynamic, casual and multiple use
environment, where youcanwork, relaxandevenreceive
friends. For the work area, a huge bench was designed
in Dekton Kelia da Cosentino, which was executed by
Solida Marmores.
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FOTO/PHOTO: SALVADOR CORDARO

JOAO ARMENTANO

“Pra que mais?”. Essa pergunta foi o ponto de parti-
da do arquiteto Joao Armentano para criar seu pro-
jeto, pensado nos dias atuais de enfrentamento, co-
ragem e isolamento, em que as pessoas precisam
mais do que conforto, da seguranca e da comodida-
de da sua casa. As bancadas foram feitas em Dek-
ton Laos da Cosentino, aliando estética a durabili-
dade para o dia a dia.

JOAO ARMENTANO

“What else for?”. This question was the starting
point of architect Joao Armentano to create his
project, thoughtinthe current days of confrontation,
courage and isolation, in which people need more
than comfort, the security and comfort of their
home. The benches were made in Dekton Laos da
Cosentino, combining aesthetics with durability
for everyday life.

FOTO/PHOTO: SALVADOR CORDARO
1

A Casa Conectada propde uma reflexédo sobre a di-
versidade eaimportanciade construirmosumfuturo
comequilibrio de oportunidades e direitosiguais. No
espaco,umabancadaemmarmore Travertino Silver,
fornecidopelaMont Blanc, trouxe charme e elegancia.

Casa Conectadaproposesareflectionondiversityand
the importance of building a future with a balance of
opportunitiesandequalrights. Inthe space, acountertop
in Travertino Silver marble, supplied by Mont Blanc,
brought charm and elegance.
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Praia de Mucuripe, em Fortaleza, é
palco do Janelas CasaCor Ceara
Mucuripe beach, in Fortaleza, is the
stage of Janelas CasaCor Ceara

»» Banhado pelo mar, contemplado pela brisa e pelo
sol de Fortaleza, o projeto Janelas CasaCor Ceara
teve como palco a Praia do Mucuripe, localizada em
Fortaleza. A mostra, que aconteceu entre os meses
de outubro € novembro, reuniu 13 contéineres em
uma area de 5 mil metros quadrados.

Assimcomoemoutrasregides, o Janelas CasaCor
Ceara também pbéde ser acompanhado de forma
virtual. Um diferencial da mostra foi a exposicao de
arte com painéis de artistas, montada na area atras
dos contéineres.

Osprojetosparaaedicaoespecialforamassinados
por André Monte, Beatriz Miranda, Brenda Rolim,
Claryanne Aguiar, Dora Coelho, Erico Monteiro,
Karmilse Marinho, Nicole Marinho, Kel Oliveira, Margal
Barros, Maria José Lopes, Ney Filho, Racine Mourao
e Ramiro Mendes.

PROJETOS COMUSODE ROCHAS
ORNAMENTAIS

VARANDA DO DESASSOSSEGO

A Varanda do Desassossego, projetada por Ney Fi-
Iho, trouxe o Ceara em sua esséncia - com ajuda da
méae do arquiteto, uma artesa sensivel e colorida. Os
mobiliarios foram desenhados pelo profissional, que
projetou pecas naturais feitas a partir de pedra, ma-
deira e rede.

PROJETS USING
ORNAMENTAL ROCKS

VARANDA DO DESASSOSSEGO

Varandado Desassossego, designedby Ney Filho, brought
the culture of Ceara in its essence - with the help of the
architect’s mother, a sensitive and colorful artisan. The
furniture was designed by the professional who designed
natural pieces made from stone, wood and net.

FOTO/PHOTO: ESDRAS GUIMARAES

» Bathed by the sea, contemplated by the breeze
andthe sunof Fortaleza, the Janelas CasaCor Ceara
project had as stage the Mucuripe Beach, located
in Fortaleza. The show, which took place between
October and November, gathered 13 containers in
an area of 5 thousand square meters.

As in other regions, the Janelas CasaCor Ceara
could also be followed in a online. A differential of
the show was the art exhibition with several panels,
in the area behind the containers.

The projects for the special edition were signed
by André Monte, Beatriz Miranda, Brenda Rolim,
Claryanne Aguiar, Dora Coelho, Erico Monteiro,
Karmilse Marinho, Nicole Marinho, Kel Oliveira, Marcal
Barros, Maria José Lopes, Ney Filho, Racine Mourao
and Ramiro Mendes.
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FOTO/PHOTO: ESDRAS GUIMARAES

FOTO/PHOTO: ESDRAS GUIMARAES

Uma mesa feita no
material Sonata, for-
necido pelaMultipo-
lipedras, trouxe ain-
damaischarmepara
o ambiente.

A table made of
Sonata material,
supplied by
Multipolipedras,
made it all more
charming.

O Lounge Sensacdes, projetado pela arquiteta Clar-
yanne Aguiar, teve como proposta levar para dentro
decasaoprazerdeumapraia,semperderoselemen-
tosnecessarios paraumespacodeintegracdo. O am-
biente ganhou uma mesa em pedra natural, projeta-
da pela arquiteta com execugao da Multipolipedras
e Projetali, e material fornecido pela Granos.

TheSensationsLounge,designedbyarchitectClaryanne
Aguiar, had the proposal of taking home the pleasure
of the beach, without losing the necessary elements
for an integration space. The place has got a table in
natural stone, designed by the architect with execution
of Multipolipedras and Projetali, and the materials
supplied by Granos.

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR
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FOTO/PHOTO: ESDRAS GUIMARAES

FOTO/PHOTO: ESDRAS GUIMARAES

Batizado de Sa-
bores da Vida, o
ambiente proje-
tado por Beatriz
Miranda traz a proposta de um novo olhar para a co-
zinha-umespaco que vaialémdo preparode alimen-
tosepulsaconvivéncia, experiéncias e uniao familiar.
A mesaealguns detalhes da estante ganharamaso-
fisticacdodo quartzito Berrini,fornecido pelaGranos.

Named Flavors of Life (Sabores da Vida), the
environment designed by Beatriz Miranda brings the
proposalofanewlookinto the kitchenarea-aspace that

goesbeyondthe
preparation of
foodandpulsates
coexistence,
experiences
and family union.
The table and
some details on
the bookcase
have gained the
sophistication
of the Berrini
quartzite,
provided by
Granos.
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Shopping da capital recebe o Janelas

CasaCor Espirito Santo

Capital mall receives Janelas CasaCor

Espirito Santo

» O estacionamento do Shopping Vitoria foi palco da
edicao capixaba do projeto Janelas CasaCor. Com
sete contéineres e uma loja ambientada dentro do
propriocentrocomercial,amostraaconteceuentre os
mesesde novembro e dezembro e trouxe reinvencao
para o publico do Espirito Santo.

“Amostratradicional,realizadapor 24 anos, cedeu
espagcoem2020aumnovo einspirador projeto. Essa
mostra provoca umareflexado unica sobre acasaeo
trabalho pds-pandemia, sob a 6tica da arquitetura,
do urbanismo e do design de interiores”, afirma Rita
Rocio Tristao,detentoradamarcaCasaCorno Estado.

Os espacos foram projetados pelos arquitetos
Cyane Zoboli, Leticia Finamore, Levy Neto, Marcia
Abreue AnaMannato, Sérgio Palmeira Studio, Renata
Tristao, Vitor Cipriano, Karla Giaretta e Julia Velloso,
que tiveram a missao arrojada e desafiadora de
transformar seu potencial criativo em solucdes para
asnecessidadesdasociedade emrelacdoamoradia,
trabalho, lazer e atividades coletivas.

PROJETOS COMUSODE ROCHAS
ORNAMENTAIS

CORAGZ\O DA CASA

Ambiente projetado pela arquiteta Leticia Finamore,
a cozinha Coracéao da Casa buscou traduzir o con-
ceito e as novas necessidades do uso da casa sur-
gidos com a pandemia.

» The parking lot of the Vitoria shopping center was
the stage for the Janelas CasaCor project. With seven
containers and a store set inside the shopping center
itself, the show took place between the months of
November and December and brought reinvention to
the public of Espirito Santo.

“The traditional exhibition, held for 24 years, gave
space in 2020 to a new and inspiring project. This
exhibition provokes aunique reflectionabout the house
andthe post-pandemic work, under the point of view of
architecture, urbanism and interior design”, says Rita
Rocio Tristao, owner of the CasaCor brandin the state.

The spaces were designed by architects Cyane
Zoboli, Leticia Finamore, Levy Neto, Marcia Abreu and
Ana Mannato, Sérgio Palmeira Studio, Renata Tristao,
Vitor Cipriano, Karla Giaretta and Julia Velloso, who
had the bold and challenging mission of transforming
their creative potential into solutions for the needs
of society in relation to housing, work, leisure and
collective activities.

PROJECTS WITH THE USE
OF ORNAMENTAL ROCKS

CORACAO DA CASA
ItisaspacedesignedbythearchitectLeticiaFinamore,
the kitchen being the Heart of the House sought to
translate the concept and the new needs for the
houses during the the pandemic.



FOTO/PHOTO: CAMILA SANTOS

A cozinha ganhou
umabancadacoma
pedranatural Black
Vision - com tex-
turadiferenciadae
fornecidapelaSto-
nePalaceSurfaces.

The kitchen has a
countertop made
by the natural
stone, Black Vision
- with differentiated
texture and
provided by Stone
Palace Surfaces.

O Espaco Multiplosurgiudaparceriaentre adesigner
de ambientes Karla Giaretta e a arquiteta Julia Vel-
loso, sendo projetado para criar uma unidade de cor
acompanhado do xisto Matrix. Como ficaram com a
missao de projetar aloja, o objetivo foi evidenciar os
produtos a serem expostos e comercializados.

ESPACO MULTIPLO

The Espaco Multiplo (Multiple Space) was born from
the partnership between environment designer Karla
Giarettaandarchitect Julia Velloso, and was designed
tocreateacolorunitwith the Shale Matrix. As they were
given the mission of designing the store, the goal was
to highlightthe products to be exhibited and marketed.

| '4’ %
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Ainteracao “aovivoeadistancia”tornou-se fundamentalcomapandemiae,com
isso, ampliou a necessidade de espacos agradaveis, confortaveis, funcionais
e inspiradores. Batizado de “A Live Box”, o projeto da arquiteta Renata Tristao
foium pequeno estudio com ares de residéncia, planejado para que seja possi-
vel trabalhar de forma tranquila e equilibrada, e ainda usufruir de momentos de
lazer. O destaque do projeto foi o granito Alpinus, fornecido pela Magban, que
trouxe sofisticacao através de uma bancada e um painel.

A LIVEBOX

The interaction “live and
at a distance” became
fundamental with the
pandemic and, with this,
expanded the need for
pleasant, comfortable,
functional and inspiring
spaces.Named‘ALiveBox”,
the projectofthearchitect
Renata Tristao was asmall
studio residence, planned
sothatitis possible to work
inacalmandbalancedway,
and still enjoy moments
of leisure. The highlight
of the project was the
Alpinus granite, supplied
by Magban, which brought
sophistication through a
bench and a panel.

FOTO/PHOTO: CAMILA SANTOS

FOTO/PHOTO: CAMILA SANTOS
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MEGA

Versatilidade e beleza.

Maximus Mega Slab reve
do design e arquitetura
e antes inimaginaveis p
aplicacao para superfici

Em espessuras de 6m
sdo projetadas para qualc €
de aplicagdo: piso, parede

COMoO marmore, co
metal.

Performance 5 estrelas NEF Marmores e Granitos
Resistente ao calor Rodovia Presidente Dutra, KM203
Facil manutengéo Aruja - SP
Alta resisténcia a riscos CEP.: 07400-970
Alta resisténcia a carga de ruptura 0 Tel #5511 4610 0088
Viensdnl email: vendas@nefmarmores.com.br

Matérias primas de alta qualidade www.maximusmegaslab.com

Maximus € uma marca registrada da RAK Ceramics Para informagdes sobre produtos, revenda ou distribui¢cdo:
CTS Global - agente exclusivo da Maximus Mega Slab no Brasil.
Tel: +55 27 3208-8361 email: info@ctssurfaces.com
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TINY HOUSE

A small residence, with the basics to live in,
butwith luxury and lots of design. This was the
starting point for Tiny House, an environment
designed by Sérgio Palmeira Studio. With a
gray base, the project goes to the moss green
palette, which matches perfectly with the
Avocatus from the kitchen counter, bathroom
and around the bed, supplied by Magban. m

FOTO/PHOTO: CAMILA SANTOS

FOTO/PHOTO: CAMILA SANTOS

Umaresidéncia pequena,com o basico para
morar, mas com luxo e muito design. Esse foi
o ponto de partida para o Tiny House, am-
biente projetado pelo Sérgio Palmeira Stu-
dio. De base cinza, o projeto segue para a
paleta verde musgo, que combina perfeita-
mente com o Avocatus da bancada da cozi-
nha, do banheiro e em volta da cama, forne-
cido pela Magban.m
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MANU

L ADIGIO

Rochas do detalhe ao protagonismo
Rocks from being a detail to becoming the protagonist

—~GIO

FOGAO E CUBA EM ILHA NO QUARTZITO CALACATTA, FORNECIDO PELA SO PEDRAS
FOGAO E CUBA EM ILHA NO QUARTZITO CALACATTA, FORNECIDO PELA SO PEDRAS
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Acho interessante usar pedras que
conseguem mostrar a sua beleza
também em pequenas pecas
I find it interesting to use stones
that can show their beauty also
in small pieces

e/

SALA COM LAREIRA ECOLOGICA EMOLDURADA PELO MARMORE
FANTASTIC BROWN, FORNECIDO PELA SO PEDRAS

LIVING ROOM WITH ECOLOGICAL FIREPLACE FRAMED BY
FANTASTIC BROWN MARBLE, SUPPLIED BY ONLY STONES

FOTO/PHOTO: DENISE WICHMANN
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FOTO/PHOTO: DENISE WICHMANN
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» A beleza e sofisticacdo das rochas ornamentais
passam de detalhes a protagonistas nos projetos
executados pela arquiteta Manuela Di Giorgio.
Bancadas, cubas, pias e até mesmo lareiras em
materiais como marmores e quartzitos trazem
um diferencial e acabam virando o ponto alto dos
ambientes.

“Salasde estarcomlareiraelavabos sdoambientes
que podemos explorar o aspecto mais belo das
rochas ornamentais. Neles conseguimos destacar
os movimentos e texturas das pedras em grandes
formatos, usando a criatividade com aplicacéo em
projetosdiferenciados e exclusivos”,contaManuela.

Entre os materiais preferidos da arquiteta no
universodasrochasornamentais estdo osmarmores.
“Por possuirem movimentos suaves, 0s marmores
compdemcomnossos projetosdelinhas mais sobrias.
Acho interessante usar pedras que conseguem
mostrar a sua beleza também em pequenas pecas”,
ressalta.

S

» The beautyand sophistication of the ornamental
rocks go fromdetails to protagonists in the projects
executed by the architect Manuela Di Giorgio.
Countertops, vats, sinks and even fireplaces in
materials such as marbles and quartzite bring a
differential and end up becoming the highlight of
the environments.

“Living rooms with fireplace and toilets are
environments thatwe canexplore the mostbeautiful
aspectofornamentalrocks.Inthemwe canhighlight
the movements and textures of the stones in
large formats, using creativity on the application
in differentiated and exclusive projects,” says
Manuela.

Among the materials preferred by the architect
intheuniverse ofornamentalrocksarethemarbles.
“Because they have soft movements, the marbles
compose with our projects of more sober lines.
Ifinditinteresting to use stones that canalso show
their beauty in small pieces”, she points out.

SALA DE ESTAR COM LAREIRA EMOLDURADA PELO MARMORE NERO MARCHINA, FORNECIDO PELA PEDRARIA IVOTI
LIVING ROOM WITH FIREPLACE FRAMED BY NERO MARCHINA MARBLE, SUPPLIED BY THE IVOTI STONE
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Emprojetoscomoasaladeestar,alareiraecoldgica
emoldurada por marmore Fantastic Brown dividiu
dois ambientes e se tornou o ponto alto. O marmore
Nero Marchina foi utilizado em um outro projeto para
emoldurar uma lareira convencional e também os
equipamentos de som, trazendo requinte a sala de
estar.

Nos lavabos projetados por Manuela, cubas e
bandejas lateraisganham o diferencialdosmarmores
Bronze Armanie Nero Marchina.Nacozinha, o fogao
e cuba em ilha foram executados com o quartzito
Calacatta,integrandoambientesdeformadiferenciada.

Manuela conta que, desde crianca, gostava de
desenhar casas e acompanhou o projeto da casada
familia quando era pequena. “Hoje eu busco sempre
fazer o melhor para cada pessoa ou empresa que
procuraoescritorio. Acredito que acriagcdode projetos
exclusivos, que atendam todas as expectativas
e necessidades com beleza e harmonia, sédo um
diferencial”, explica.

FOTO/PHOTO: MARCELO DONADUSSI

COM LAREIRA EM
MARMORE BRANCO
PARANA NUVOLATO,
FORNECIDO PELA

SO PEDRAS

LIVING ROOM WITH
FIREPLACE IN WHITE
MARBLE PARANA
NUVOLATO, SUPPLIED
BY ONLY STONES

Inprojectslike the livingrooms, the ecological
fireplace framed by Fantastic Brown marble
divided two environments and became the
highlight. Nero Marchina marble was used in
anotherprojectto frame aconventional fireplace
and also sound equipment, bringing refinement
to the living room.

Inthe bathrooms designed by Manuela, vats
and side trays gain the differential of Bronze
ArmaniandNeroMarchinamarbles. Inthekitchen,
the stoveandvaton theisland were made with the
Calacatta quartzite, integrating environmentsin
adifferent way. Manuela says that, since she was
achild, she liked to design houses and followed
the project of the family house when she was
little. “Today, | always try to do the best for each
personorcompany that seeks the office. I believe
that the creation of exclusive projects, which
meet all expectations and needs with beauty
and harmony, are a differential ’, he explains.
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FORNECIDO PELA PEDRARIA IVOTI

O anode 2020 também foi desafiador e cheio
de aprendizados para a arquiteta. “Esse ano
atipico nos mostrou que o conforto é o item mais
importante paraos projetos. Foi muito desafiador
conseguir conciliar diversas atividades em um
mesmo ambiente, aliando conforto, funcionalidade
ebelezaemespacos muitasvezes pequenospara
ademanda’”, lembrou.m

The year 2020 was also challenging and full
of lessons for this architect. “This atypical year
showed us that comfort is the mostimportant item
for projects. It was very challenging to reconcile
severalactivitiesinthe sameenvironment,combining
comfort, functionality and beauty in spaces often
small to the demand,” she recalled. m

MANUELA DI GIORGIO

Rua Carlos Lanzer, 83
Rondénia, Novo Hamburgo (RS)
+55513587-8581
www.digiorgio.arq.br

& manuela@digiorgio.arq.br
@arg.manueladigiorgio

3

LAVABO COM CUBA
EM MARMORE NERO
MARCHINA, FORNECIDO
PELA SO PEDRAS
WASHBASIN WITH
MARBLE BASIN NERO
MARCHINA, SUPPLIED
BY ONLY STONES

TERLTATLAL

LAVABO COM CUBA ESCULPIDA
E BANDEJA LATERAL REBAIXADA
EM MARMORE BRONZE ARMANI,

WASHBASIN WITH CARVED
BASIN AND SUNKEN SIDE TRAY
IN ARMANI BRONZE MARBLE,
SUPPLIED BY IVOTI STONE

FOTO/PHOTO: DENISE WICHMANN
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Marmore Composto

Beige Athenas

Botticino

Cream Sand

Aglostone® Off White
A marca N° 1 em Marmore Composto!

Produzido com 95% de marmore natural e 5% de resina, o material € comercializado em chapas de
grandes formatos, o que permite uma maior flexibilidade no layout do seu projeto. Uma excelente opgao

em lavatorios de banheiros, pisos e paredes.

Saiba mais sobre os aspectos técnicos do produto e todos os quinze padrdes disponiveis.

www.alicante.com.br Alicante >

BANOS
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Pecas de design e objetos de decoracao onde as rochas ornamentais sao

os elementos principais.

Mesas laterais Urbana Minimal - Roberta Banqueri
Assinadas pela designer Roberta Banqueri, da Ponto
Eu, exclusivamente pela Arquitettd, as mesas laterais
a linha Urbana Minimal tem diversas possibilidades de
composicao e trazem sofisticacao ao ambiente. As mesas
tém base metalica preta, haste de latdo ou preta, e tampo
em marmore ou madeira.

Mesa de centro Olodum - Luisa Moyses

Projetada pela designer Luisa Moyses para a Breton, a
mesa de centro Olodum encanta por sua versatilidade e
design arrojado. Com pés em aco carbono, o topo pode
ser executado de diversas maneiras, incluindo com o uso
de rochas ornamentais como o marmore.

Mesa de jantar Boule - Jader Almeida

A mesa de jantar Boule, do designer Jader Almeida,
tem tampo em marmore e base com centro em ma-
deira e parte externa revestida com filetes de marmores
na cor do tampo. O conceito do projeto partiu de
umjogo de figuras geometricas pensadas para se uni-
rem e formarem um grande plano ou ate mesmo serem
utilizadas independentemente

VT I'lllwmmm 1




Colecao Brita - Nada se Leva

Desenvolvida pelos designers Andre Bastos e Guilherme
Leite Ribeiro, do estudio Nada se Leva, exclusivamente
para a Firma Casa em Sao Paulo, a colecao Brita tem
mesas de apoio e de centro, estante e aparador. Na li-
nha sao utilizados varios tipos de pedras brasileiras, in-
cluindo quartzo rosa e verde, Onix, ametista, obsidiana e
cristal fume.

Bandeja Frizzo - 0zlo Home Brand

Dispanivel na galeria Ozlo Home Brand, a bandeja Frizzo
traduz o desejo pela inventividade artistica e valorizacao
do design em pedras naturais. A linha traz a sofisticacao
da pedra natural em acabamentos finos e explorando
formas inusitadas.

Luminaria de chao Float - Arthur Guimardes
Design de Arthur Guimaraes para a ST James,
a luminaria de chao Float leva marmore Nero
Marquina e grafite em sua composi¢ao. A base
e feita em marmore preto com estruturas
entrelacadas revestidas com pele de salmao
com banho gold touch, caracteristicas que
garantem delicadeza, requinte e elegancia ao
ambiente.

Carrinho Fiocco - Studio Sette7

O carrinho Focco, do Studio Sette7, possui duas bandejas:
uma com fundo de espelho e outra em quartzito
Greenpeace. E diferenciado e ideal para receber garra-
fas de bebidas, baldes de gelo e champanheiras, tra-
zendo sofisticacao para momentos especiais.
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MARMORARIA & DESIGN

MARMORARIA FOCADA EM BOAS
PARCERIAS COM ARQUITETOS,
DESIGNERS E PAISAGISTAS
Marbled in good partnerships with architects,
designers and landscapers

Com mais de 15 anos de atuacao, Marmoflix é referéncia em
inovacao e em projetos famosos no eixo Rio-Sao Paulo
With more than 15 years of operation, Marmoflix is a reference in
innovation and famous projects in the Rio-Sao Paulo axis

ZURICH HALL
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» Focada em inovacéo e na
valorizacao das parcerias
com profissionais do setor
de arquitetura, decoracao e
paisagismo,aMarmoflix temmais
de 15 anos de historia e tem um
planejamento estratégico focado
em beneficiar, fidelizar e inspirar
profissionais renomados do
segmento e seus clientes.

Localizada em Taboéao da
Serra (SP) - em uma nova
sede ampliada recentemente
e com aproximadamente 1.200
m2 -, a marmoraria executa
servicos completos tanto no
ramo de construcéao civil como
em ambientes residenciais e
comerciais.Pormés,saoentregues
mais de 150 projetos.

COZINHA VIBRANIUM

» Focused on innovation and valuing partnerships
with professionals in the architecture, decoration and
landscaping sector, Marmoflix has over 15 years of history
and has a strategic planning focused on benefiting,
building loyalty and inspiring renowned professionals in
the segment and its customers.

Located in Tabodo da Serra (SP) - in a new recently
expanded headquarters with approximately 1,200 m? -
Marmoflix performs complete services both in the civil
construction business and in residentialand commercial
environments. More than 150 projects are delivered per
month.
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Entre os mais de 150 men-
sais, alguns destaques, princi-
palmente no eixo Rio-Sao Pau-
lo.Recentemente,amarmoraria
entregou o The Art Salon - um
salao de 750 m2 para o hairsty-
list Rodrigo Cintra, que é apre-
sentador do programa Esqua-
drao daModa. Além disso, esta
em execucao na Barra da Tiju-
ca (RJ), o projeto da cobertura
do cantor Dilsinho e em nego-
ciacao o projeto do jogador de
futebol Lucas Lima.

Among the more than 150
monthly, some highlights,
mainly in the Rio-S&o Paulo
axis. Recently, Marmoraria
has delivered The Art Salon -
a 750 m2salon for hairstylist
Rodrigo Cintra, who is the
presenter of the Fashion
Squadprogram.Inaddition, it
is running in Barra da Tijuca
(RJ), the project to cover
the singer Dilsinho and in
negotiation the project of the
soccer player Lucas Lima.

“Essas duas obras recentes foram especialmen- “These two recent works were especially
te desafiadoras por serem bastante detalhadas e challenging because they are very detailed and
com prazo curto para execucao, mas estivemos to- have a short deadline for execution, but we were
talmente focados em umaentrega de qualidade, as- totally focused on a quality delivery, as we do in
sim como fazemos em outros projetos com grandes other projects with great builders, architects and
construtoras, arquitetos e designers”, pontuou Mar- designers,” said Marcos Pimenta, owner of the
cos Pimenta, proprietario da marmoraria. marble shop.
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Pimenta conta que, antes
de mergulhar no mundo
das marmorarias, ele e sua
familia trabalhavam no ramo
alimenticio. “Felizmente, uma
crise no negocio anterior nos
impulsionou. Apesar do inicio
humilde,cheiodedesafios,mas
com muita forca de vontade,
construimos uma empresa
solida e com relacionamento
transparente com os clientes
e parceiros”, relembrou.

Paraconstruirosmaisde 15
anos de histériarenomada no
segmento, Pimentaexplicaque
ogrande segredo daMarmoflix
€ o servico de atendimento
e controle de qualidade.
“Através de um atendimento
exclusivo,identificamos todas
as especificidades do projeto
e direcionamos o cliente na
selecao das mais variadas
opcdesde marmores, granitos

e pedras decorativas”, ressaltoulembrando que a parceriacom os arquitetos e designers
também é fundamental para o crescimento da empresa.

Identificando a mao de obra especializada como o principal desafio da marmoraria, os
gestores decidiram adotar um processo de formacgéao de profissionais, onde contratam
com o minimo de experiéncia e investem na formacao de acordo com as necessidades
da empresa - sempre ressaltando as habilidades pessoais de cada colaborador.

Pimenta tells that, before diving into the world of marble, he and his family worked in
the food business. “Fortunately, a crisis in the previous business propelled us. Despite the
humble beginning, full of challenges, but with a lot of willpower, we built a solid company
with transparent relationships with customers and partners,” he recalled.

To build the more than 15 years of renowned history in the segment, Pimenta explains
that the great secret of Marmoflix is the service and quality control. “Through an exclusive
service, we identify all the specificities of the project and direct the client in the selection
of the most varied options of marbles, granites and decorative stones”, he emphasized
reminding that the partnership with architects and designers is also fundamental for the
growth of the company.

Identifying the specialized workforce as the main challenge of marble, the managers
decidedtoadoptaprocess of training professionals, where they hire with minimal experience
and invest in training according to the needs of the company - always emphasizing the
personal skills of each employee.

CRYTOS
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Mesmo diante de umano delicado
por contadapandemia,amarmoraria
identificou um grande crescimento
nas vendas. “Acredito que, com as
pessoasemcasa, tenhaseacentuado
a necessidade de finalizar ou iniciar
obras. Estamos construindo umnovo
showroom, investindo na expanséao
da nossa fabrica e aumentando a
tecnologia em nossos maquinarios”,
finalizou Pimenta. m

Eveninthefaceofadelicateyeardue
to the pandemic, marmorariaidentified
agreatgrowthin sales. “| believe that,
with the people at home, the need to
finish or start works has increased.
We are building a new showroom,
investing inthe expansion of our factory
and increasing the technology in our
machinery,” concluded Pimenta. m

AURORA BOREALIS HALL

MARMOFLIX

Av. Felicio Baruti, 2020 - Cidade Intercap - Taboao da Serra (SP)
+551198084-2055 +551196511-9113
https://marmoflix.com.br/ & contato@marmoflix.com.br
@marmoflix & Marmoflix
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PORTINARI

»Extraido e comercializado pela Rocha Bahia Minera-
¢éo,0 marmore Portinari encanta por sua forma unicade
movimentos e cores, além de sua resisténcia que permi-
te ser aplicado em diversos tipos de projetos e ambien-
tes. O material estano mercado ha cercade cincoanose
é extraido de pedreira Unica e propria, localizada em Var-
gemAlta (ES).

Atualmente, a Rocha Bahia Mineracao extraicercade
300 m?3do material por més, mas a pedreira esta em pro-
jeto de expansao e, em breve, a capacidade vai passar
para 600 m3 mensais. A tecnologia utilizada para extra-
¢ao € macica com fio diamantado.

Commovimentossingulareseunicos,omarmore pode
ter variagao de cores entre branco, cinza e marrom, de-
pendendo do bloco extraido. O Portinarija tem sido bem
aceito por arquitetos, designers e decoradores dentro e
foradopais,que dispéemdosacabamentos polido,esco-
vado e levigado para finalizagéo das chapas.

Fora do Brasil, o principal mercado do marmore séo
os Estados Unidos. Da pedreira ao Porto de Vitdria, sao
150 km e o material & transportado via modal rodoviario.
Para os polos produtivos, sdo cerca de 50 km de distan-
cia, também feitos por caminhdes no modal rodoviario.m

SOBRE/ABOUT

TIPO DE ROCHA/TYPE oF sToONE MARMORE/MARBLE
emPResa/company ROCHA BAHIA MINERACAO

LocALIDADE/LocATIoN ESPIRITO SANTO

» Extracted and commercialized by Rocha Bahia
Mineracéo, the Portinari marble amazes everyone for
its unique form of movements and colors, besides its
resistance that allows to be applied in several types of
projects and environments. The material has been on the
market for about five years and is extracted from its own
unique quarry located in Vargem Alta (ES).

Currently, Rocha Bahia Mineracéo extractsabout300
mB3ofthe material per month, butthe quarryisinexpansion
project and soon the capacity will increase to 600 m3
monthly. The technology used for extraction is massive
with diamond wire.

With unique and unusual movements, the marble
can have color variations among white, gray and brown,
depending on the block extracted. Portinari has already
beenwellacceptedbyarchitects, designersanddecorators
inside and outside the country, who have the finishings
polished, brushed and levigated to conclude the slabs.

Abroad, the mainmarket formarbleis the United States.
Fromthe quarrytothe Vitdriaharbor, thereare 150 kmand
the materialis transportedviahighway. For the productive
poles itis about 50 km away, which is also done by trucks
in the modal highway. m




Confira nossas jazidas e a linha completa de materiais:
rochabahiamineracao.com.br RUGHA BAHIA
@rochabahiamineracao

MINERACGCAO
+55 77 3471-2340
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DESERT LAKES

» De jazida Unica e propria localizada no
municipio de Sao Gongalo do Amarante (CE),
vemumtraquitorecém-lancado,masquejaesta
fazendo sucessoemprojetosdentroeforado
pais. Extraido e comercializado pela Vermont
Mineragao, o Desert Lakes esta no mercado
desde o ultimo més de agosto.

O material ganhou este nome por seus
movimentos e combinagcao de cores Unicos
e diferenciados, que lembram os lagos no
deserto. Versatil e ideal para levar beleza e
requinte a todos os tipos de ambientes, o
traquitoaceitaacabamento polidoeescovado,
epodeseraplicadodiversostiposde projetos,
passando por bancadas, pisos € mesas.

No processo de extracao, € utilizada
tecnologiadepontaeomaterial€100%extraido
com fio diamantado. A jazida tem capacidade
produtiva de 120 m3 por més e o transporte &
feito pelo modal rodoviario. A pedreira fica a
30kmdo PortodoPecémeal100kmdo Porto
de Fortaleza.m

SOBRE/ABOUT

TIPO DE ROCHA/TYPE OF STONE
TRAQUITO
EMPRESA/COMPANY

VERMONT MINERAGCAO
LOCALIDADE/LOCATION
CEARA

» With its own unique deposit located in Sdo Gongalo do
Amarante, in the state of Ceara, comes a recently launched
traquito, that is already making success in projects inside the
countryandabroad. Extracted and commercialized by Vermont
Mineracéo, Desert Lakes is on the market since last August.

Thematerialgotthisnameforitsmovementsandcombination
ofunique anddifferentiated colors, whichremind us of the lakes
inthe desert. Versatile andideal to bring beauty and refinement
to all kinds of environments, the traquito accepts polished
and brushed finishings, and can be applied in several kinds
of projets, from benches to floors and tables.

In the extraction process, state-of-the-art technology is
used and the material is 100% extracted with a diamond wire.
The deposithas aproduction capacity of 120 m3permonthand
the transportation is done by modal highways. The quarry is
30 km from the Pecém harbor and 100 km from the Fortaleza
harbor.m




VERMONT MINERACAO
ROCHAS NOBRES

Negresco

www.vermontmineracao.com.br

; Brilliant Black
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RUPO PARANA

Referéncia em rochas naturais dentro e fora do pais
Reference in natural rocks inside and outside the country

» Foiem 1957 que o empreendedor e visionario Ani-
bal Tavares Lopes comecou a historia do PR Grupo
Parana. Naquela época, ele foi contratado por uma
jazida de calcario e passou a trabalhar no setor, fun-
dandoaSousa& Tavaresem 1966, que se fundiucom
aSerrariaParanaense em 1970 e, finalmente, deuini-
cio a Parana Granitos em 1987.

Aindanofinaldadécadade 80,0 grupoadquiriua
jazida de um dos seus materiais mais tradicionais: o
Café Imperial. De la para ca, aempresa passou a ser
comandada pelos filhos do fundador e atravessou
diversos momentos como a fundacéo da Stone Gal-
lery, aaquisicao dajazida do Crema Parana e ainau-
guracao do centro de distribuicdo na Flérida (EUA).
Foiem 2016, mesmo ano da expanséo paraterritorio
norte-americano, que a empresa se unificou e pas-
sou a ser chamada de PR Grupo Parana.

» It was in 1957 that the entrepreneur and visionary
Anibal Tavares Lopes began the history of the PR
Parana Group. At that time, he was hired by alimestone
quarry and started working in the sector, founding
Sousa & Tavaresin 1966, which merged with Serraria
Paranaensein1970andfinally started Parana Granitos
in 1987.

Stillinthe late 80’s, the group acquired the deposit
of one of its most traditional materials: the Imperial
Coffee.Sincethen,the company hasbeencommanded
by the founder’s sons and has gone through several
moments such as the foundation of Stone Gallery,
the acquisition of the Crema Parana deposit and
the inauguration of the distribution center in Florida
(USA). Itwas in 2016, the same year of the expansion
to North American territory, that the company was
unified and started to be called PR Parana Group.



Hoje, além do centro de distribuicdo nos Estados
Unidos,0 PR Grupo ParanatemtrésunidadesnoBra-
sil - sendo a matriz no Parana e duas filiais em Minas
Gerais e no Espirito Santo. A empresa trabalha des-
de a extracéo até industrializacao e distribuicdo de
materiais de jazidas proprias, incluindo o marmore
Branco Parana, os granitos Café Imperial, Volcano,
Sea Foam Green, Bege Dunas, Verde Parana e o li-
mestone Crema Parana.

Os parques industriais, localizados no Parana e
emMinas Gerais, tém, respectivamente, 21 milmetros
quadrados e 40 mil metros quadrados. Na filial para-
naense, S0 seis maquinas em operacao, incluindo
tear multifios, politriz, levigadora, linhade resinagem
automatica e monofio. Ja a unidade mineiratemtrés
maquinas que garantem a operacéo e distribuicao.

Através de investimentos em novos maquinarios,
caminhdes e aumento do horario de funcionamento
das maquinas em operacao, o grupo conquistou au-
mento de cerca de 40% na producao da unidade do
Paranaetambémem Minas Gerais,encerrandoode-
safiador ano de 2020 de forma positiva.

JAZIDA CAFE IMPERIAL

Nowadays, besides the distribution center in the
United States, the PR Parana Group has three unitsin
Brazil - the headquartersin Paranaandtwo branchesin
Minas Gerais and Espirito Santo. The company works
fromextraction to industrialization and distribution of
materials from its own quarries, including the marble
Branco Parana, the granites Café Imperial, Volcano,
Sea Foam Green, Beige Dunes, Parana Greenand the
limestone Crema Parana.

The industrial parks, located in Parana and Minas
Gerais, have, respectively, 21thousand square meters
and 40 thousand square meters. Inthe Paranabranch,
there are six machines in operation, including multi-
thread loom, polishing, levigator, automatic resin line
and monofilament. The mining unit has three machines
that guarantee the operation and distribution.

Through investments in new machinery, trucks
and increased hours of operation of the machines in
operation, the group achieved an increase of about
40% in production of the unit in Parana and also in
Minas Gerais, closing the challenging year of 2020
in a positive way.

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR
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CAFE IMPERIAL

MONTE CRISTO PR

“Os principais desafios de 2020 foram adequar
a produgao nos momentos em que o mercado pra-
ticamente fechou e a posterior reativacao da equi-
pe quando o mercado de rochas ornamentais rea-
giu positivamente. Estamos investindo, trabalhando
com 40% a mais na producéo e esperamos atender
a crescente demanda pelos produtos naturais, au-
mentando as vendas em até 50% em 2021”7, ressalta
Celso Pontes, diretor do grupo.

Com 200 colaboradores diretos, o grupo tem ca-
pacidade produtivamensalde cercade 27 milmetros
quadrados, considerando todas as unidades. Atual-
mente, 0 PR Grupo Parana esta trabalhando bastan-
te com o mercado interno, que esta aquecido e res-
ponde por cerca de 85% das vendas.

MACCHIA VECCHIA

CALACATTA PR

“The main challenges of 2020 were to adapt the
production at times when the market practically
closedandthe subsequentreactivation of the team
when the market for ornamental rocks reacted
positively. We are investing, working with 40% more
in production and we hope to meet the growing
demand for natural products, increasing sales by
up to 50% in 2021”, emphasizes Celso Pontes,
director of the group.

With 200 direct collaborators, the group has a
monthly production capacity ofaround 27 thousand
square meters, considering all the units. Currently,
the PR Parana Group is working hard with the
domestic market, whichis heated and accounts for
about 85% of sales.



NOVA MULTIFIO PEDRINI

MAIS PERFORMANTE

COM FIO DIAMANTADO DE 5,3 MM

Mais de 30 MULTIFIOS instaladas no mundo confirmam
a eficiéncia da tecnologia com FIO DE 5,3 mm

@ O

MAIOR RENDIMENTO RESULTADO EXCEPCIONAL GARANTIA NO CORTE MAIOR ECONOMIA
DO BLOCO SOBRE MATERIAIS FRAGEIS DE QUARTZITO DE ENERGIA

4'0 l PEDRINI

www.pedrini.it Carobbio degli Angeli, Bergamo - Italy High-Tech Inside
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“Buscamos oferecer produtos de qualidade com
precos competitivos. Além disso, somos detentores
datecnologiaPietrafina,um processoinovador e ex-
clusivo que permite alcangarmos a espessurade 5
mm nas chapas de marmore, gerando 70% mais le-
veza, resisténcia, sustentabilidade e translucidez”,
explica Pontes.

“We seek to offer quality products with competitive
prices. In addition, we own the Pietrafina technology,
an innovative and exclusive process that allows us
to reach the thickness of 5 mm in marble slabs,
generating 70% lighter weight, strength, sustainability
and translucency,” explains Pontes.

B
DIRETOR CELSO PONTES




CALIBRAGEM, RESINAGEM,
POLIMENTO.
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O compromisso constante da Pedrini com pesquisa e desenvolvimento deu
origem a linhas incomparaveis de calibragem, resinagem
e polimento das chapas de marmore, granito e quartzito, capazes de

garantir uma consolidacdo profunda e um polimento de melhor qualidade.

o

ALTA CAPACIDADE CONSOLIDAGAO MELHORIA DA MENOR CONSUMO
DE PRODUGAO PROFUNDA QUALIDADE DO DE ABRASIVOS
POLIMENTO E RESINAS

4.0

PEDRINI

www.pedrini.it Carobbio degli Angeli, Bergamo - Italy High-Tech Inside
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Quais sao os paises que aempresa
mantém negocios?
Estados Unidos, China e paises da Europa.

Qual foi o maior desafio
) enfrentado até hoje pelo
\ grupo?
Instabilidade econémica e
politica, oscilacbes da moeda
€ burocracias para importacao
de equipamentos. Tudo isso
certamente dificultou bastante na
tomada de decisdo da modernizagao
do parque fabril da empresa.

Como voceé iniciou no mercado de
rochas ornamentais? Como é sua
historiacomaempresa?

Iniciei no final da década de 1990, tendo
anteriormente trabalhado em uma
marmoraria de um dos socios da PR
Grupo Parana. No inicio, trabalhei direto na
industria/serraria e no polimento, sendo
que posteriormente passei para a area
comercial - vendendo, principalmente,
granitos de jazidas proprias.

Fora as atividades diarias do
mercado de rochas ornamentais,
aempresa trabalha com outras
iniciativas (projetos sociais, causas
diversas, etc)?

Sim, o PR Grupo Parana tem como
compromisso a responsabilidade
socioambiental, buscando identificar,
reduzir e/ou eliminar os impactos que

0S Processos possam causar ao meio
ambiente. Com essa preocupacao,
aempresa conta com areas de
reflorestamento ambiental proximas as
jazidas, além de trabalhar com iniciativas
sociais como colénia de ferias para
filhos dos colaboradores do grupo em
Minas Gerais - |a as criangas se divertem
e, principalmente, aprendem sobre
essas responsabilidades através de
brincadeiras, aulas e “mao na massa”.
Outrainiciativa do grupo € a adogcéao

de trés escolas municipais da cidade

na Santa Rita de Caldas (MG).

FAST QUESTIONS

Which countries does the company do
businessin?

United States, China and

European countries.

What was the biggest challenge faced
by the group until today?

Economic and political instability,
currency fluctuations and bureaucracies
for equipment imports. All this certainly
made it very difficult in the decision
making of the modernization of the
industrial park of the company.

How did you start in the ornamental
rocks market? How is your history

with the company?

| started in the late 1990's, having previously
worked in a marble shop of one of the
partners of PR Grupo Parana. At the
beginning, | worked directly on the industry/
sawmill and on the polishing, and later |
passed to the commercial area - selling,
mainly, granites from own quarries.

Outside the daily activities of the
ornamental rocks market, does the
company work with other initiatives
(social projects, several causes, etc)?
Yes, the PR Parana Group is committed to
social and environmental responsibility,
seeking to identify, reduce and/or
eliminate the impacts that the )
processes may cause to the /"/'
environment. With this concern,

the company has areas of

environmental reforestation

close to the mines, besides

working with social initiatives

such as vacation camp for

children of the employees of the

group in Minas Gerais - there the children
have fun and, mainly, learn about these
responsibilities through games, classes
and “hands on”. Another initiative of the
group is the adoption of three municipal
schools in Santa Rita de Caldas (MG).

WWw.prgrupoparana.com




9.000

MAIS DE NOVE MIL OPERACOES
DE IMPORTAGCAO REALIZADAS

200

MAIS DEDUZENTOS
ANOS DE EXPERIENCIA
EM COMERCIO EXTERIOR

700.000

MAIS DE SETECENTAS MIL HORAS
EM FORMAGAO SUPERIOR
E POS GRADUACAO

14.000

MAIS DE QUATORZE MIL
CONTAINERS OPERADOS

400

MAIS DE QUATROCENTOS
CLIENTES ATENDIDOS EM
TODA NOSSA HISTORIA

4

QUATRO IDIOMAS
FLUENTES

IMPORTACOES DE TODOS OS CONTINENTES, OPERANDO EM
TODOS OS PORTOS, AEROPORTOS E FRONTEIRAS DO BRASIL.

OS NUMEROS SAO A REPRESENTAGAO DA EXPERIENCIA QUE OFERECE SEGURANCA PARA
SUA IMPORTACAO COM A MACROEX. SABEMOS O QUE FAZEMOS, POR I1SSO GARANTIMOS
O QUE HA DE MELHOR EM COMERCIO EXTERIOR. ESSAS INFORMAGOES SAO DETALHES DE QUEM
SOU, AMACROEX, ONDE VIVEM OS MACROFERAS. ELES SAO PESSOAS FORJADAS NA PRESSAO
DO COMERCIO EXTERIOR E CUJO LEMA, “CRIAR SOLUCOES PARA RESOLVER PROBLEMAS
E ASSIM ENCANTAR’, E A REPRESENTACAO MAIS VERDADEIRA DA MINHA MISSAO.

MACRCFERAS

macroex.com.br
+55 27 3329-7523



EMPRESAEMFOCO

108

ACO ART

Inovacao e qualidade que ultrapassam geracodes
Innovation and quality that surpasses generations

» Foi em 1988, ha mais de 30 anos, que pai e filho
comecaram a historia da Aco Art. Na época, Abdo e
Rayner David trabalhavam com manutencao de ma-
quinas de café e de marmore e granito, mas comeca-
ram a observar algumas falhas do mercado que difi-
cultavam o trabalho do operador e decidiramir além.

“Observando essalacunanosegmentodecidimos
comecaraprojetarequipamentosinteligentes,praticos
erobustos.Hojea Aco Art é especializadanoramode
maquinas parabeneficiamentode chapasderochas,
marmore e de concreto”, conta Rayner David, diretor
da empresa.

» It was in 1988, more than 30 years ago, that father
and son started the history of Aco Art. At that time,
Abdo and Rayner David worked with maintenance of
coffee machines and marble and granite, but began to
observe some market failures that made the operator’s
work difficult and decided to go further.

“Observing this gap in the segment we decided
to start designing intelligent, practical and robust
equipment. Today Aco Artis specializedinthe branch
of machines for the processing of slabs of rock,
marble and concrete”, says Rayner David, director
of the company.



Com sede no municipio de Vargem Alta (ES), a
Aco Art conta com um parque industrial de 20 mil
metros quadrados divididos em cinco galpées,
onde séo desenvolvidas solugdes em corte, furo,
polimento e acabamento de materiais, além de
produtos especiais para atender a necessidade
da empresa contratante. Atualmente, sdo 42 ma-
quinas para o setor de rochas, arddsia e concre-
to no catalogo.

Apesar de 2020 ter sido um ano atipico e
diferenciado para todos os segmentos, o diretor
Rayner David,aoladode seusfilhos Victor e Arthur,
continuou investindo para garantir o crescimento
daAco Art.Foramadquiridas maquinasrobotizadas
e houveram contratacdes de funcionarios e
movimentacao de cargas. Com isso, o aumento
nas vendas passou de 100%.

“Com certeza nosso diferencial € inovacéao
atrelada a qualidade dos produtos. Desenvolve-
mos maquinas que prezam muito pela eficiéncia e
qualidade, e que estdo sendo projetadascomcada
vez mais precisao, seguranca, robustez e tecnolo-
gia”, ressaltou David.

Based in Vargem Alta (ES), Aco Art has an
industrial park of 20 thousand square meters divided
into five sheds, where solutions are developed in
cutting, drilling, polishing and finishing of materials,
in addition to special products to meet the needs
of the contracting company. Currently, there are 42
machines for the rock, slate and concrete sector
in the catalog.

Although,2020wasanatypicalanddifferentiated
year for all segments, the director Rayner David,
along with his sons Victor and Arthur, continued
investing toensure the growth of Aco Art. Robotized
machines were acquired and there were hires
of employees and cargo handling. With this, the
increase in sales went from 100%.

“Surely our differential is innovation linked to
product quality. We develop machines that value
efficiency and quality, and are being designed
with increasing precision, safety, robustness and
technology,” said David.

SPR 450

WWW . REVISTAROCHAS.COM.BR
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INEX

PROCESSO DE DESENHO DAS MAQUINAS

Com 77 funcionarios diretos, a Aco Art também
enfrentou desafios em 2020. O diretor lembra que
a incerteza da pandemia trouxe amarras na proje-
¢ao do futuro. “Economicamente o setor esteve em
alta, acarretando uma producéo maior, entao conti-
nuamos produzindo, criando eidealizando maquinas.
Nossa preocupagao maior sao os nossos funciona-
riose suas familias, porissoestamos seguindo todos
os protocolos, com cautela e seguranca nas opera-
¢bes”, pontuou o diretor.

With 77 direct employees, Aco Art also faced
challenges in 2020. The director reminds that the
uncertainty of the pandemic has brought strings to
the projectionof the future. “Economically, the sector
was on therise, leading to a higher production, so we
continue producing, creating andidealizing machines.
Our mainconcernis ouremployees and their families,
so we are following all protocols, with caution and
safety in operations,” said the director.

ALMOXARIFADO



/\ ACO ART

Future_Driven Empresa lider nacional em solucdes tecnoldgicas e

M h. equipamentos para corte, polimento, furo e acabamento
achnines em chapas de marmore, granito, arddsia e concreto.

Aco Art is a Brazilian leader company in equipment for cutting,
polishing, drilling and finishing in marble, granite, slate and

concrete slabs.

acoart@acoart.com.br
+55 (28) 3027-6333
+55 (28) 99917-2222

De olho no futuro, Aco Art esta de cara nova. www.acoart.com.br
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PROCESSO DE PRODUGAO DAS MAQUINAS

PROCESSO DE PRODUGAO DAS MAQUINAS

Para2021,aexpectativaédemanterotrabalhode
crescimento ja alcangado em 2020. “Nossa expec-
tativa e continuar produzindo maquinas com inova-
¢ao e qualidade, para um mercado moderno e ativo.
E garantindo a seguranga dos nossos funcionarios”,
finalizou David. m

For 2021, the expectationis to maintain the growth
work already achieved in 2020. “Our expectation is
to continue producing machines with innovation and
quality, foramodernandactive market. And ensuring
the safety of our employees,” concluded David. m



Simec apresenta uma gama completamente nova de maquinas para o corte a fio diamantado. Estes produtos sao inovadores, tanto no aspecto
visual, quanto em seu funcionamento. Trata-se antes de mais nada de maquinas com estrutura a duas colunas, fabricadas utilizando materiais e
componentes de alta qualidade, para oferecer os mais elevados padroes de confiabilidade.

ORBITAL INFINITY QUASAR
Polidora orbital para chapas de granito ou marmore Instalages para o restabelegimento Fresadora a ponte com funcionalidade CN

A mais ampla gama de produtos que se possa imaginar...
...a mais alta qualidade que vocé espera

Projetar maquinas competitivas nas prestacoes, sem numca perder de vista a confiabilidade de cada detalhe, € a filosofia industrial que
aplicamos na realizacdo de todos os nossos produtos, a partir das grandes instalactes as maquinas menores, obtendo uma Qualidade
que se tornou um verdadeiro ponto de referéncia para o mercado. Por isso se voce deve adquirir uma pequena fresadora ou uma grande
instalacdo automatica, pode confiar em SIMEC com tranquilidade, seguro de estar fazendo a melhor escolha. Certo que cada escolha
projetual foi feita em seu interesse, que cada material e cada componente foi selegionado e montado com cuidado para garantir um produto
pronto para trabalhar incansavelmente. E gracas a qualidade dos detalhes que SIMEC ndo péra de crescer ha mais de quarenta anos.
E gracas  toda essa qualidade que milhares de clientes de instalagdes SIMEC, para marmore ou granito, a cada dia crescem conosco.

0 SIMEC DO BRASIL COMERCIAL LTDA

I / /
Fernando Casagrande g /
Cachoeiro de ltapemirim - Espirito Santo 4 E 5
t t;'éh‘"jﬁf d o +55 (28) 3522-3201/(28) 9985- 3655 A
0 dahea @ +55 (28) 9985-3655 Th .
e Quality Star

5 fernando.casagrande@simec. it
Via E. Fermi, 4 - 31030 Castello di Godego (TV) ITALY
Tel. 0423/7351- Fax 0423/735256 - info@simec.it

www.simec.it
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PING-PONG

Quais sao os principais
mercados que aempresa
mantém negdcios?
Os mercados brasileiro, norte
americano, boliviano
e neozelandés.

Qual foi o maior
desafio enfrentado até
hoje pelo grupo?
Nosso maior desafio
até entao foi encontrar
tecnologia nacional que
acompanhasse nossa linha
de raciocinio e evolugéo.

Como vocé iniciouno
mercado de equipamentos
pararochas ornamentais?
Como é sua histériacoma
empresa?

Iniciamos como familia, eu e meu
pai, dando suporte em maquinas
de café e rochas. A empresa foi
crescendo, projetamos maquinas
€ meu pai saiu, me fazendo
prosseguir sozinho. Meus filhos
se formaram, o mais velho em
Engenharia Mecéanica e o mais
novo em Engenharia Mecatronica,
dando continuidade hoje ao que
comecei, mas trazendo ainda
mais inovacéao e tecnologia.

Fora as atividades diarias do
mercado, a empresa trabalha
com outras iniciativas?

Sim, claro. A empresa se
compromete em causas

€ Servicos sociais porque
acredita que uma sociedade
forte, com familias fortes,

torna uma cidade melhor.

FAST QUESTIONS

What are the main markets
that the company maintains
business?

The Brazilian, North American,
Bolivian and New Zealand markets.

What was the greatest challenge
faced until today by the group?
Our biggest challenge until then

was to find national technology

that would follow our line of
reasoning and evolution.

How did you startin the
ornamental stone equipment
market? How is your history
with the company?

We started as a family, me and my
father, giving support in coffee
machines and rocks. The company
grew, we designed machines

and my father left, making

me go on alone. My

children graduated, the

oldest in Mechanical

Engineering and the

youngest in Mechatronics
Engineering, giving

continuity today to what |

started, but bringing even more
innovation and technology.

Outside the daily activities
of the market, the company
works with other initiatives?
Yes, of course. The company is
committed to causes and social
services because it believes
that a strong society, with strong
families, makes a better city.

acoart.com.br



As laminas para corte de pedras
omamentais da METISA, oferecem
diversas possibilidades de configuragdio
e personalizagdo para acelerar o ritmo
de produgdio da sua empresa, sem
gastar mais por isso.
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SERA QUE VOCE ESTA
GANHANDO DINHEIRO?

»» Como andam as contas da sua
marmoraria? Vocé esta obtendo
lucro? Se aresposta for ndo, con-
tinue lendo esse artigo ate o fim:
eutenhoalgo paratedizer.Se sua
respostafoisim,tenhooutrastan-
tas perguntas para te fazer, ai vao
elas: quanto custa a sua hora de
producéao? Qual € o valor da hora
magquina e depreciacdo? Qual a
porcentagem de custos x despe-
sasdasuaempresa? Quantoincide
de insumo sobre o m2 produzido?

Talvezvocénaotenhatodases-
sas respostas na ponta dalingua,
porém todo empresario do nosso
ramo deveria ter. E por este e tan-
tos outros motivos que ouvimos
com frequéncia varias queixas da
maioria dos colegas de marmora-
ria relatando que as coisas estéao
dificeis, a concorréncia € desleal,
esta vendendo com preco muito
baixo, ndo sobra dinheiro no final
do més e so se trabalha para pa-
gar contas. Poisbem,isto aconte-
ce porque nao detemos as devi-
das informacdes do nosso nego-
cio.Se soubéssemos exatamente
quantovale onossotempoeova-
lor do nosso trabalho, ndo entra-
riamos na briga da concorréncia.

Hoje vamos falar sobre conta-
bilidade gerencial. E ela que nos
da informacdes suficientes para
qualquer tomada de decisao na
empresa, ainda mais quando se

trata de um processo produtivo
desenvolvido a partir do benefi-
ciamento de um produto primario
e entregue atrelado a um servico.
Saovariasetapas que necessaria-
mente devem ser controladas du-
rantetodooprocesso.Asmarmo-
rarias definitivamente ndo saore-
vendasde produto e, poreste mo-
tivo,0antigo “vezes 3" ou qualquer
pratica similar ndo funciona - tal-
vez desse certo para CMV (custo
demercadoriaevenda),oquenao
€ 0 N0SSO caso.

Vamosatentar paraalgunspon-
tos basicos que precisamos ter
como pauta:

DIFERENCIAR CUSTOS
DE DESPESAS

Custos sédo gerados sempre
dentro da finalidade produtiva,
comoobjetivodegerarreceita.Um
exemploclarode custoéamatéria
prima: em nossas empresas ela é
umcustovariavel sobre o produto.
Ja o aluguel do galpéao (se existir)
€ um custo fixo sobre a estrutura
necessaria para producao, assim
comoaaquisicaode umamaquina
nova € um custo de investimento,
que deve ser bem avaliado quan-
totempolevapararetornar paraa
empresa o valor investido até que
gere lucro, visto que o fim de todo
custo é gerar receita.

RICARDO ESTUQUI
NUNNES

FUNDADOR DA NOBILE MARMO E DA
PLATAFORMA DE CURSOS ONLINE

= ROCHAS NA ARQUITETURA
CONTATO@NOBILEMARMO.COM
WWW.ROCHASNAARQUITETURA.COM
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Respeite e valorize o seu trabalho.

Despesas sao parte do gasto para manter o ad-
ministrativo e outras areas que nao estao ligadas a
producéao e nao trazemretorno financeiro direto, es-
ses setores recheados de pessoas servem para ge-
rirofuncionamento saudavel dotodo. Paraentender-
MOS por que nao geramreceita é simples: vocé pode
vender o servigo do seu pessoal do financeiro para
algum cliente ou ele serve apenas para seu controle
interno? Destaforma, ointeresse de todaempresaé
guiado por uma constante que se alicerca em redu-
zir despesas para aumentar o lucro e administrar os
custosparaobter o maiorresultado positivo possivel.

CONTROLANDO OS CUSTOS
NAPONTADOLAPIS

Como vimos anteriormente, os custosirdo trazer
resultados e sdo empregados paratal. Sendo assim,
s0 € possivel definir a sua margem de lucro quando
vocé domina seus custos, isto se chama precifica-
c¢ao.Naohacomo precificar seuproduto corretamen-
te se vocé nao sabe quanto custa suahorade produ-
cao. Nao errem copiando o preco do vizinho ou de-
finindo esses dados no achismo. Em meus servicos
de consultoriaeu sempre ougo aseguinte afirmacgao
quandoindago meusalunos: “é porque aquinaregiao
todomundo cobraesse preco”. E eurespondo como
umamae responderia: “mas vocé nao € todomundo”.

Va para dentro do chéo de fabrica e comece a
cronometrar o tempo de todos o0s processos, sus-
tentado por dois pilares: metro quadrado produzi-
do de acordo com cada tipo de acabamento e clas-
se de material. Por exemplo, vamos supor que leva-
mos 2h para fazer polimento simples reto em 20 m2
de soleira de granito.

Tempo: 2h. Metragem: 20 m2. Tipo de acabamen-
to: simples reto. Classe do material: granito. O proéxi-
mo passo é saber quanto custa sua hora de produ-

céo. Vocé deve pegar seu custo com salarios e im-
postos sobre colaboradores do chao de fabrica e di-
vidir esse valor pelas horas trabalhadas de um més.

Foraeste levantamento, € preciso fazer ovalorda
horamaquinaedepreciacao, podendo serencontra-
do com o valor investido nos maquinarios e por mais
quanto tempo de vida util eles irdo trabalhar, junta-
mente com o custoinvestido em manutencao e ade-
preciacao ocasionada pelo uso ou consumo destes
bens. Assim vocé encontrara quanto custa determi-
nada maquina ligada por hora e quanto deve ser se-
parado parareposi¢cao deste equipamentono futuro.
Tenho certeza que enxergando este marcador, vocé
jamaisira parar suaserraso paracortarunsrodapés
bemrapidinho -aquelavelhapraticade fazer um furo
de torneirapor R$ 50. E desse jeito que estamos es-
tragando nosso proprio mercado. Por favor, tenha-
mOos mais amor por nds mesmos.

Alémdestes pontos,aquantidade deinsumosque
éaplicadasobre cadaitemouservigoconcluidodeve
ser controlada em forma de porcentagem sobre re-
ceitatotal e também como valor empregado de insu-
mo sobre hora de producéao funcionando.

Estessaoapenasalgunsdos pontosimportantes
na hora de cuidar dos nimeros de uma marmoraria.
Seisto esta parecendo um tanto quanto confuso, eu
te garanto que quando ficar claro muitas coisas irao
mudar dentro da sua empresa, e 0s resultados se-
rao satisfatorios.

Por isso deixe de lado a base numérica do “mer-
cado” eentendaque ndo serve receitade bolo. Cada
empresa possui seus custos e despesas e entrega
por conta do seu servico e investimento em matéria
prima de qualidade um produto final com caracte-
risticas unicas, assim sendo tem seu valor, que € in-
comparavel por ser unico e inquestionavel por ser
seu. Respeite e valorize o seu trabalho. m
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STONE WOMAN BRASIL

Haseismesescercade 120 mu-
Iheres marmoristas encontraram
no Whatsapp uma forma de com-
partilhar conhecimentos e expe-
riénciasvividasnagestaode suas
empresas. O grupo Stone Woman
Brasilcresceueaproximouempre-
sariasdosetorderochasdevarias
regidesdopais,quealémdedividir
informacdes sobre o diaa diadas
marmorarias, trocam referéncias
sobre os principais fornecedores
e pensam juntas formas de apri-
morar o trabalho das companhias.

Emmeioaumanoatipico, devi-
do apandemiado coronavirus, as
empresarias se organizaram para
buscar profissionalizacédo e assu-
miram o protagonismode seus ne-
gocios,percebendoquepodemre-
pensare mudar asvelhas estrutu-
rasdoambiente tradicionalmente
masculino.

Além das conversas diarias
no grupo, as marmoristas tam-
bém realizam lives, sempre nas
primeiras tergas-feiras do més,
compartilhando conhecimento e

FREEPIK

solugcdesparaproblemas quevao
desde imprevistos técnicos, nos
mais variados niveis hierarquicos
dentrodas empresas, até aspec-
tos mais complexos da gestao.

Em 2020 as participantes do
Stone Woman Brasil também se
articularam para participar de ati-
vidades fora do ‘ambiente virtual’
emarcarampresencaemeventos
em varios estados do pais.

Fortalecidas e conscientes de
seus papeisdentrodasempresas,
asmarmoristasqueremevoluirain-
da mais e planejam a criacao de
manuais sobre a rotina da indus-
tria,aperfeicoamentodaapresen-
tacao dos materiais vendidos aos
arquitetos, além de estarem sem-
pre atentas sobre novidades e di-
versificacédo de produtos.

A ideia, que nasceu de forma
despretensiosa, tornou-se refe-
réncia paraum grupo que enxer-
gou forca onde se via fragilida-
de e, aos poucos, promove uma
nova forma de vivenciar o setor
derochas.m

KATIANE PASSOS
FORMADA EM GESTAO DE EMPRESAS,
TREINADORA COMPORTAMENTAL.

DIR. EXECUTIVA NORDESTE

DIST. DE MARMORES.

IDEALIZADORA E FUNDADORA DO GRUPO
STONE WOMAN BRASIL
(@STONEWOMANBRASIL

O grupo Stone
Woman Brasil
cresceu e aproximou
empresarias do setor
derochas de varias
regioes do pais
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MAQUINAS: CAPACIDADE
TECNOLOGICA & INOVATIVIDADE

» O ambiente competitivo organizacional apre-
senta uma grande velocidade de transformacao.
As pressoes competitivas se intensificaram e a
mudanca do ambiente € uma constante natural
em tudo. A sobrevivéncia e o crescimento depen-
dem, entre outros fatores, da capacidade que as
empresas possuemdeinovar, de se diferenciar de
seus concorrentes e da percepcao emrelacéao as
demandas e mudancgas que ocorrem em seu meio
interno e externo.

Ao observar o cenario globalizado, ha movimen-
tos que buscam ligar as tecnologias de informa-
cdoaomeioindustrial, sendorealizadas em paises
como Alemanha, Franca, Estados Unidos e Espa-
nha. Tais movimentos surgiram do conceito dain-
dustria 4.0 que nasceu com o objetivo de fortale-
cer a competitividade do setor de manufatura na
Alemanha, através da convergéncia entre a pro-
ducéo industrial e as tecnologias de informacéo.
No Brasil, o tema industria 4.0 vem ganhando for-
ca através de feiras especializadas em segmen-
tos industriais. Esta tendéncia utiliza tecnologias
comoautomacaoindustrial,conectividade continua
e robodtica inteligente, que visam melhorar a pro-
dutividade dos sistemasindustriais de fabricacéao.

A capacidade paraodesenvolvimentode novos
produtostorna-se cadavez mais necessaria, este
€ um processo de negocio cada vez mais critico
devido ainternacionalizacdo dos mercados, sen-
do considerado um processo complexo que exi-
ge da organizacéao, aquisicées e dominio de no-
vas tecnologias.

O tema novo produto fundamentalmente pode
ser entendido como uma nova oferta que sera co-
mercializada por uma empresa que compreende
desde pequenas modificagdes, quase oucomple-
tamenteimperceptiveis aos usuarios, até os produ-
tosrealmente novos, ditosradicais. Seudesenvol-
vimento pode ser baseado no aproveitamento do
potencial tecnoldgico que a empresa possui e/ou
na busca da exploracao de novas oportunidades
no mercado atual e em novos mercados.

Empresas que possuem interesse em adotar
umainovacao mais cedo que asoutras,aliandoum
processo de aprendizagem que favoreca partici-
par e apoiar novas ideias, possuem certo grau de
capacidade de gerar inovacoes. Entende-se ino-
vatividade como um recurso que a empresa pos-
sui de gerar novos conhecimentos, advindos da
aspiracao de mudanca e na busca por se diferen-

.............. £E.

Cada empresa possui sua propria jornada
no caminho de seu aumento de capacidade
tecnologica, mas a necessidade de automacao
dos processos é comum a todos.
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ciar da concorréncia. Cujos re-
sultados objetivamasobrevivén-
ciadaempresae/ougerarincre-
mentos positivos no desempe-
nho da mesma.

Acomplexidade parageracao
de novos produtos e danecessi-
dade de dominiode novastecno-
logias, reforcada pelo movimen-
to de adocao do conceito de in-
dustria4.0,se faznecessarioque
a empresa apresente capacida-
de tecnolodgica para tal funcéao.

Acapacidadetecnoldgicaesta
relacionada a habilidades e co-
nhecimentos que possibilitam
promover mudancas e desenvol-
verrespostasaoambiente exter-
no competitivo. Sendo a capaci-
dade daempresa, com base nos
conhecimentos acumulados, de
desenvolver acdes cujo resulta-
do é manter em funcionamento
os sistemas atuais e gerar novos
produtos e processos.

Ha,deformadiversa,umarela-
c¢ao positivaentre o novo produ-
toainovatividade e acapacidade
tecnoldgicacom o desempenho
financeiro e de mercadodasem-
presas. Quanto maior forainova-
tividade da empresa, os investi-
mentos em capacidade tecnolo-
gica e a geragao de novos pro-
dutos, melhor sera o desempe-

nho das empresas (seja ele me-
dido por resultado financeiro ou
fatores mercadologicos).

Acapacidade tecnologicadas
empresas estaemconstante de-
senvolvimento, sendoumajorna-
daquedeve serconduzidaemdi-
recao as tecnologias mais ade-
quadas ao momento da empre-
sa e ao mercado que a empre-
sa esta ou deseja se inserir. As
escolhas das maquinas e equi-
pamentos e o grau tecnologico
que eles irdo possuir embarca-
dos deve estar alinhada ao pro-
duto que é almejado. O caminho
daimplementacdodaautomacao
dos processos produtivosdaca-
deia de transformacéao de rocha
ornamental, esta em andamen-
to no Brasil e no mundo em lar-
ga escala.

Cadaempresapossuisuapro-
pria jornada no caminho de seu
aumento de capacidade tecnolo-
gica,mas anecessidade de auto-
macao dos processos € comum
a todos. Os impactos deste ca-
minho sao, entre outros, redu-
c¢ao de custo, velocidade de en-
trega e qualidade constante. In-
diferente do momento e da eta-
pa da jornada, conhecer tecno-
logias e suas possibilidades éin-
dispensavel.m

Referéncias: Recommendations forimplementing the strategicinitiative INDUSTRIE 4.0,
2013./ Visual computing as a key enabling technology for industrie 4.0 and industrial
internet. 2015./ Radical productioninnovation capability: Literature review, synthesis,
andillustrative research propositions.2014./Innovation strategies, process and product
innovations and growth: Firm-level evidence from Brazil, 2012.
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ARTIGO

A ANME AS
PERSPECTIVAS DA
GESTAO MINERAL

PARA 2021

»0Oanode2020serainesquecivel,
deixaramarcasduradourasemto-
dos nos. A pandemia é, sem ame-
nor sombra de duvidas, um mar-
co histérico. Mas aqui o espaco
é para falar de outro turning point
que testemunhamos em 2020: a
mudanca de cultura na gestao do
bem mineral pela Agéncia Nacio-
nal de Mineracéo (ANM).

O Plano de Lavra, langado em
maio de 2020, foi uma amostrada
novagovernancadagestaomine-
ral brasileira. A especificacao pu-
blicade metasparaaregulagaofoi
satisfatoriamente atendida e tive-
mos muitas novidadesdopontode
vista regulatério.

Alguns exemplos foram as Re-
solugées ANMnes 37/2020 (sobre
GuiasdeUtilizacdo (GU)e49/2020
(sobreareasmaximasderochasor-
namentais paraosregimesdeauto-
rizacdo/concessdo),queaindade-
vem demandar entregasem 2021.

SobreaRes. ANMn237/2020,
publicadaemjunho passado,em-
boratenhatrazidoalgumas novi-
dades importantes, o fato € que
suaoperacionalizagao estacom-
prometida, pois as equipestécni-
casdealgumasdas Regionaisda
ANM questionam a aplicacéo de
varias de suas previsoes, o que
exigira das superintendéncias
e Diretoria Colegiada da ANM,
no limite, uma resposta definiti-
vaem 2021.

Em relacdo a Res. ANM n¢
49/2020, publicada em novem-
bro passado, ja haviamos previs-
toaquinaRevistaRochasde Qua-
lidade (edicao ne 273, p. 123) que
deveria haver medida que deixas-
se claro: ainsercao de rochas or-
namentais,como passivelde apro-
veitamento pelo Regime de Espe-
cial de Licenciamento, ndo pode-
ria significar o limite de cinquen-
ta hectares para requerimentos
em outros regimes (autorizagéo e
concessao).

O entendimento contrario a
esse (que o limite de 50 ha seria
para todos os regimes) foi susci-
tado pela ANM em algumas oca-
sides, mas foi completamente sa-
nadoporessaresolugcédo.Para2021,
veremos se minerador de rochas
ornamentais optara pelo Regime
de Licenciamento, essanovapos-
sibilidade.

Ha ainda a perspectiva dos
desdobramentos da Res. ANM n©
50/2020 (suspensao de prazos
materiais e processuais por conta
daCOVID),diantedoatual cenario
deincerteza, é crivel que sejarea-
valiada e que prazos voltem a ter
seu congelamento.

Porfim,outrofatodignodenota,
eque se mostracomo outro ponto
deinflexdo, éareestruturacao pro-
gramadada ANM, que foidemons-
tradaemeventovirtualnodialOde
dezembro de 2020.

VICTOR ATHAYDE SILVA
ADVOGADO, SOCIO DIRETOR DAS AREAS
DE DIreITO AMBIENTAL, MINERARIO E
ADMINISTRATIVO DO ESCRITORIO DAvVID
& ATHAYDE ADVOGADOS (DA.ADV.BR

— VICTOR@DA.ADV.BR), ESPECIALISTA
Em DIREITO PUBLICO E PROFESSOR

DE POS-GRADUAGAO EM DIREITO
MINERARIO, PRESIDENTE DA CAMARA
TEcnNIcA PARA AsSUNTOS JURIDICOS
Do CoNnsELHO EsTApuAL DE MEIo
AwmBIENTE DO ES (CONSEMA).

Na oportunidade, ficou eviden-
te que essa alteracao de estrutura,
prevista de forma otimista para ja-
neirode 2021, visagarantiraeficién-
ciadagestaodosrecursosminerais.
Essa,porsuavez,pode serentendi-
da, por exemplo,comareducao do
tempo de espera das analises téc-
nicas e, principalmente, com me-
canismos que visem a uniformida-
dedeentendimentos quantoaapli-
cacaodalegislacaoeregulamenta-
caomineral, 0o que semduvida, pro-
porciona maior seguranca juridica.

Essa ANM 4.0 é um dos princi-
pais eixos do planejamento estra-
tégico da atual gestao e, ainda que
osrecursosfinanceiros e humanos
estejam escassos, foi garantida a
mantenca da presenca fisica das
25unidadesda ANM portodo Brasil.

O ano de 2021 vem trazendo,
talvez como nossa geracéo jamais
sentiu, muitas esperancas, oxala
com boas novas para a vida de to-
dos nos e para a gestao daminera-
caono Brasil.m
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UM ANO NOVO CHEIO DE _
ESPERANCA PARA A MINERACAO

» O ano de 2021 comega cheio de esperanca e
com a expectativa de ser um ano melhor que o
anterior, que preferimos nem citar mais o niumero.
O ano que passou foirepleto de perdas do ponto
de vista pessoal para muitas familias (incluindo
anossa), que perderam entes queridos pela Co-
vid-19, causas naturais e acidentes de trabalho.

No ano de 2020, pelo menos 15 pessoas per-
deramavidaem acidentes de trabalho na ativida-
de de extracao mineral no pais. Este alerta deve
ficar gravado em nossos leitores e pessoas que
se beneficiam da beleza das rochas ornamen-
taisedousodeoutrosminérios paralembrar que
devemos nos preocupar com todos os envolvi-
dos nacadeia produtiva e fazer anossa parte na
cobranca de indicadores sociais ha mineracéao.

Apesar da pandemia, o setor de rochas apre-
sentaindicativos que fecharaoanode 2020 com
um saldo positivoemrelagédoa2019.Isto pode ser
considerado um bom sinal, pois em abril e maio
de 2020 chegou-se a estimar um “tombo” de até
20%.De acordocomdadosdaANM, oestadodo
Espirito Santo fechou oito minas de rochas de
revestimento de 2019 para 2020, uma reducao
de 2,61%, permanecendo com 288 minas ativas.

Estima-se que até 20% dos titulos de lavra
no estado sejam Guias de Utilizacao, demons-
trando a importancia desta modalidade para o
setor. Uma das “novidades” do ano de 2020 foi
a possibilidade do ingresso de processo de ro-
chas de revestimento através do regime de li-
cenciamento.Em 2020, vinte e oito (28) proces-
sos ingressaram com este tipo de requerimen-
to e cinco (5) ja obtiveram o titulo da ANM. Em
dezembrode 2020 no Brasil, pararochas dere-
vestimento, ja existiam 81 registros de licenca,
442 portarias de lavra e uma estimativa de 251
guias de utilizacao.

Os desafios de 2021 comecaram no dia 10 de
janeirocomoreinicio dacontagem de prazos da
ANM.Emlives,osdiretoresda ANM apontam que
quase 12.000 processos foram movimentados no
anoque passou e utilizaram as prerrogativas das
prorrogacdes de prazo. Outro desafioimportan-
te é aimplantacado das medidas requeridas atra-
vés do Despacho CONFAZ 76/2020 que publi-
cou o ajuste SINIEF 31/2020 que determina que
asnotasfiscaisderochasderevestimento sejam
acompanhadas do numero do processo ANM e
do numero do titulo de lavra.

.............. £E.

O ano de 2021 comeca cheio de
esperanca e com a expectativa de ser
um ano melhor que o anterior

e/




Ainscricaodonumerodo pro-
cesso ANM nas notas fisicas é
um dos muitos pontos de avan-
¢o na parceria entre ANM e Re-
ceitaFederal. Outrodesafiosera
o levantamento de dados para o
RAL 2021 que jadevera ser ana-
lisado de forma conjunta entre a
ANM e a Receita Federal do Bra-
sil. As empresas devem buscar,
cada vez mais, técnicos habili-
tados, qualificados e experien-
tes para a elaboracéao deste im-
portante relatorio, também co-
nhecido como a “declaracao de
impostoderendadamineracao”.

Os trabalhos institucionais
do setortambém serédo pesados
para2021. Estanaprogramacao
da ANM a implantacao do Certi-
ficado Brasileiro de Recursos e
Reservas, que alterara a forma
de apresentacao dos relatorios
de pesquisa. Este item da pau-
ta esta sendo conduzido pelas
empresas de mineracao de me-
talicos e comisto o nivel de exi-
géncia sera muito maior do que
o praticado atualmente. A pau-
ta prossegue com a regulamen-

tacdo do novo sistema da ANM
paraas substancias minerais que
promete unificar diferentes de-
signacoes técnicas de rochas
parafacilitar oacessoaosdados
dos diferentes setores produti-
vos. Este projeto é asemente da
implantacédo de uma ANM 100%
digital com os processos trami-
tando sem papel, somente com
formulario e dados geograficos.

O ultimo item da pauta princi-
pal éatrocadedois (2) doscinco
(5) diretores da ANM. Os dois di-
retoresquepoderaosersubstitui-
dostémumagrandeligacaocom
osetorderochasderevestimen-
to e vem fazendo um importante
trabalho no sentido de desburo-
cratizar a ANM e limpar a pauta
regulatoria. Apermanénciades-
tas duas pessoas fara com que
ocorraamanutencao dos proje-
tosinternos da ANM e evite mais
uma ruptura neste momento de
transicao/implantacdo da ANM.
Enfim, ha sempre esperancaem
dias melhores....365 novos dias,
365 novas chances... Seja bem-
-vindo, 2021 m
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CARACTERIZACAO
TECNOLOGICA

E ABASE DA
VALORIZACAO DA
PEDRA NATURAL

» O esforco que o setor das ro-
chas ornamentais brasileirovem
realizando na busca de aumen-
tar a sinergia com os profissio-
nais de arquitetura e design é
bastante elogiavel. Neste as-
pecto, ressalto a importancia
de trabalhos pioneiros como o
de Ana lamaguti (2000) e, mais
recentemente, de Risale Neves
(2012), que tiveramcomofocoo
“usodasrochas naarquitetura”.

Certamente que neste diapa-
saonaopodemosdeixarderes-
saltaracontribuicao de Farjalat,
Caruso, Frazao, Helena Fras-
ca, Professor Artur, Paraguas-
su, Clovis Gonzati, Francisco
Holanda, entre outros que edi-
ficaram e lutaram pela existén-
ciadoslaboratérios de analises
de materiais. Além de profissio-
nais como Eleno, Chiodie Alen-
car,que témpublicagbesimpor-
tantes sobre os cuidadosineren-
teseorientativos sobre asespe-
cificagcbesde produtos naturais.

Os ensaios de caracteriza-
céo tecnologica - Petrografia,
indices Fisicos, Compressao,
Flexao, Desgaste e Dilatacéo -

sao o nucleo central e, portan-
to, abase para a especificacao,
a aplicacao, o uso € a manuten-
¢ao dos produtos naturais. So-
mente comaavaliacado dos seus
resultadoseasorientagcdes con-
tidasnanormalizacao, podemos
ter aespecificacdo adequadae
aminimizacao das eventuais pa-
tologias.

Os tais indices de qualidade
€ que permitirao, ainda, termos
as definicbes sobre os critérios
de assentamento,rejunte,asim-
permeabilizacbes necessarias,
tamanhos e espessuras possi-
veis em fachadas ventiladas, pi-
sos elevados, etc.

Presentemente na ABNT, a
suacomissao de estudos espe-
ciais-CE-187,que tem participa-
céao efetiva dos produtores na-
cionaisedosprincipaistécnicos
dosetor,desenvolvemareviséo,
criacdoeoaperfeicoamentodas
normas nacionais e ainda arti-
culam e participam das plena-
rias internacionais ISO/TC 327
elSO/TC 328, queiraotratarda
normalizagaointernacional dos
produtos naturais e artificiais.

CARLOS RUBENS
A. ALENCAR

GEeoLoGgo MsC eEm GEODINAMICA
E RECURsos MINERAIS
CooRDENADOR DA CEE-187 - ABNT

O setorconstruiuumarcabou-
coquepossibilitaavangarmoscom
consisténcia,sendoassim,émuito
importante enfatizarmosaimpor-
tanciadosensaiosde caracteriza-
caotecnolégicacomooelemento
centraldaespecificagdoadequa-
da.Devemos valorizar o conheci-
mentoadquiridoe,nabuscadein-
crementarmos a parceriacom os
profissionais de arquitetura e de-
sign, € muito importante os muni-
ciarmoscomasinformacgodescor-
retas e que atuem no sentido da
valorizacao das pedras naturais.

Deve aindaser enfatizado que
os referidos ensaios de caracte-
rizacao tecnologica, que corres-
pondem e seriam “0 exame de
sangue”, sdo determinantes para
orientar o setor produtivo sobre
asrochas que devemser prioriza-
das na pesquisa e nalavra, pois &
muitoimportante produzirmos as
rochas que irdo valorizar o nosso
produto. m




ARTIGO

ANM PRORROGA
PRAZO DOS TITULOS
MINERARIOS E DA
GUIA DE UTILIZACAO

»Desde o ultimo dia20 de marco,
porforcadaResolucao28/2020,
0Ss prazos materiais e proces-
suais dos mineradores estavam
suspensos, o que foi mantido
até, pelo menos, o ultimo dia 31
de dezembro.

Mas apenas com o advento da
Resolucao46/2020,aAgénciaNa-
cionalde Mineracao (ANM) prorro-
gou os prazos de validade dos titu-
los minerarios e da guia de utiliza-
c¢ao.Contudo,anormaprecisouser
retificadaemvirtude de errosmate-
riais identificados, conforme infor-
mado pela propria agéncia.

Do teor do texto é possivel con-
cluir que a citada resolucéao é su-
perficial e confusa. E, embora te-
nhaconsolidadooentendimentoda
prorrogacaodosprazosdetitulose
guias,ndodemonstrou efetivamen-
te comoisso ocorreria na pratica.

Sendo assim,a ANM publicou a
Resolugao50/2020,em27/11/2020,
que,dentre outras medidas, prorro-
gouoprazodevalidadedosalvaras
de pesquisa,dosregistrosdelicen-
¢a, das portarias de permissao de
lavra garimpeira e das guias de uti-
lizacao.

Disp6s expressamente que a
prorrogacao se daria pelo periodo
maximo de até 288 dias e indicou a
metodologiade calculoparaidenti-
ficacaodoefetivoprazoquedevera

ser acrescido em cada caso, con-
siderando dois marcos principais:
a) a data de vencimento; e/ou, b) a
datadaoutorgado tituloouguiade
utilizagao.

Naprimeirahipotese,queabran-
ge titulos e guias vencidos entre
20/03/2020e01/01/2021,0mine-
radordeveidentificaradatadoven-
cimento do seu titulo ou guia; cal-
cular quantos dias transcorreram
entreoseuvencimentoeadatade
01/01/2021; e, por fim, subtrair esse
numerodo prazode 288dias.Des-
saforma, descobrira quantos dias
obtera de prorrogacéo.

Na segunda hipotese, que ver-
sa sobre os titulos concedidos no
mesmo periodo, & necessario de-
tectaradatadapublicagdodotitulo
ouguia;emseguida, verificar quan-
tosdiastranscorreramentreadata
da publicacéo e o dia 01/01/2021,;
e, por fim, subtrair dos 288 dias de
prazo. O resultado sera seu prazo
de prorrogacao.

Os titulos e guias de utilizacao
que ainda irdo vencer a partir de
01/01/2021 terao direito a fruir da
integralidade do prazo de prorro-
gacao: 288 dias. Todos esses pra-
zos de prorrogacao terdo sua con-
tagem iniciada apenas a partir da
data 02/01/2020, apos findada a
suspensao de prazos estabelecia
pela Resolucéao 28/2020.

LIDIANE BAHIENSE GUIO

ADVOCACIA MINERARIA
(28) 99918-7057
LIDIANEGUIO@GMAIL.COM

Até o presente momento, nédo
hanenhumainformacao sobreuma
nova prorrogacao da suspensao
por parteda ANM. Por fim, vale des-
tacar que os titulos vencidos até
19/03/2020 e osoutorgadosapar-
tir de 02/01/2021 ndo serao bene-
ficiados pela citada prorrogacgéo.
Igualmente, ndo serao prorrogados
osprazosaque o minerador renun-
ciar,por simples peticionamentono
processo minerario.

A prorrogacéao do prazo de vali-
dade dostitulos minerarioe daguia
de utilizacao constitui medida es-
sencial para garantir que o minera-
dor efetivamente sevalhadodireito
de pesquisa ou lavra concedido e,
em muitos casos, n&o exercido em
virtude da pandemia do Covid-19.

Noentanto,éevidentequeame-
dida causara impactos significati-
vos ao longo do tempo, que exigira
cautela do minerador e dos profis-
sionais que atuam comagestaode
processos minerarios, a fim de evi-
tar a perda de prazos, como o do
pedido de prorrogacéo da guia de
utilizacao e do pagamento da Taxa
Anual por Hectare, por exemplo. m
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Diretores da Revista Rochas

Do impresso ao digital, da mineracao a arquitetura

» Nesta primeira edigdo de 2021,
os editores da Revista Rochas de
Qualidade, Felipe e Daniel Vam-
pre, fazem um balan¢o dos desa-
fios de 2020, destacando o posi-
cionamento da principal publica-
cao do setor de rochas ornamen-
tais do Brasil e do mundo, as di-
ficuldades encontradas em um
mundo de pandemia e os inves-
timentos feitos para continuarem
na vanguarda.

Eles aproveitam e falam das
perspectivas para 2021, o plane-
jamento 2020/21tem como base
oprojeto“damineragcadoaarquite-
tura” - que tem o objetivo de divul-
gar as rochas naturais brasileiras
em todo o mundo. Confira.

ONSTRUCAO E DISTRIBUICAO
DOS PRODUTOS DA EMPRESA?
Felipe Vampré: Comecamos o
ano absolutamente planejados
e otimistas. Nosso maior desafio
foi absorver as dores dos nossos

QIO

clientes, diante do lockdown
gerado pelaCovid-19 nomercado
comprador, e realizando a edi¢ao
maio/junhode 2020 somente nas
plataformasdigitais paranaogerar
custos aos anunciantes e honrar
NOSSO cCoOMpPromisso com o setor.
Daniel Vampré:Importanteressal-
tarque,mesmodiante dasadversi-
dades,conseguimosdar continui-
dadeaonossotrabalhodedivulga-
c¢ao das rochas ornamentais jun-
to ao setor e aos especificadores
de materiais, garantindo também
retorno do investimento de mar-
keting feito pelos nossosclientes.

ROCHAS ORNAMENTAIS NESTE
O TRABALHO DE VOCES?

Felipe Vampré: A revista ja vem
ha mais de uma década presen-
te nas principais midias digitais,
sempre focada nos profissionais
especificadores e compradores
derochas,emespecial os marmo-
ristase arquitetos. Neste momen-
toauxiliouporque,alémdetermos
0s 10.000 exemplares impressos

Q

DANIEL VAMPRE DE CASTRO

FELIPE VAMPRE DE CASTRO

com distribuicdo altamente seg-
mentada, crescemos cincovezes
nonumerode downloadsdarevis-
ta digital, chegando ao montante
de 27.000 downloads, podendo
oferecer muito mais para nossos
clientes e para o setor de rochas
sem alteracao de custo.



Daniel Vampré: E claro que a Revista Rochas, que ja
vinha investindo no mundo virtual, nao ficou parada.
Investimos emtecnologia, criamos umdepartamento
de marketingdigital paraaampliacaodedivulgacéaoda
publicacao, reformulamos onossosite comconteludos
dinamicos e atualizacdes frequentes. Olhamos com
mais atencao ainda os nossos produtos Brazilian
Stones e Guia Rochas.

INICIAMOS UM NOVO ANO E PERGUNTO: QUAIS
SAO OS PROJETOS PREVISTOS PARA 20217

Felipe Vampré: Nosso projeto é fazer da revista
impressa o veiculo mais completo para todas as
necessidades do setor, focada no publico mais
tradicional e exigente, que gosta do manuseio e do
impacto visual darevista, e dar continuidade com a
revistadigital,absolutamentelinkadacomosclientes
e produtos, através do app e ferramentas como o
www.revistarochas.com.br, www.brazilianstones.
com,br e o www.guiarochas.com.br .

Daniel Vampré: Exatamente isso que meu irmao
disse: somosimpresso e somos digitais. Ajuncaode
todasessasferramentasversateisnostornamhojea
principalreferénciaem marketingdo setorderochas
ornamentais do Brasil e do mundo. Vamos inovar
ainda mais, criar conteudos exclusivos e servir de
inspiracao para o segmento e toda a sua cadeiacom
nosso projeto “Da mineracao a arquitetura”.

NOVIDADES NO BRAZILIAN STONES
E GUIAROCHAS? PLANEJAM O

LANCAMENTO DE NOVOS PRODUTOS?,

Felipe Vampré: Sim, temos planejadaaexpansaoda
formadelancamento dos portais, através de investi-
mentos e parcerias que ja temos formadas em qua-
tro continentes.

A REVISTA PASSOU POR UMA TRANSFORMAGCAO
NA LINHA GRAFICA E EDITORIAL. ESSE
MOVIMENTO VISA TRAZER MAIS PROXIMIDADE

COM OUTROS PUBLICOS DO SETOR?

Felipe Vampré: A Revista Rochas tem orgulho pela
suatransformacao constante. Ha54 anos saimosde
uma pequena revista preto e branco, de papel ama-
relado e cunho setorial, € hoje estamos com o0 me-
Ihor material grafico do pais, apresentando o setor
para profissionais da construcéao civil e marmoris-

tas. O projeto grafico passou por modificagdes para
se tornar atual e a cada edicao conseguimos adicio-
nar mais conteudos relevantes e visualmente ricos.
Daniel Vampré: Acho que,comoemqualquerempre-
sa, qualquer negocio, nos, da Revista Rochas, que-
remos sempre entregar um produto cadavez melhor
para o nosso consumidor. Para o proximo ano cria-
mos novas editorias e formatos dentro darevistaim-
pressajuntoaonosso projeto “Damineracéoaarqui-
tetura”. Nos ultimos anos haum movimento mais pro-
ximo de todos os integrantes da cadeia do setor de
rochas e acompanhamos de perto. E, claro, isso re-
flete na nossa publicagéo.

QUAL E O SEUMAIOR ORGULHO
DESSA TRAJETORIA?

Felipe Vampré: Meu maior orgulho é poder, dentro
donosso perfil,dar continuidade ao trabalho do nos-
so pai EmanuelMateus de Castro, termosumrelacio-
namento extremamente estreito com todas as fases
do setor, da mineracéo ao consumidor final, poden-
do entender as dores e gerar solugoes.

Daniel Vampré: Definitivamente replicar o trabalho
do nosso pai € o nosso maior orgulho. Ele construiu
tudo isso e tentamos seguir em frente, lembrando
sempre dos seus valores: integridade, honestidade,
transparéncia e muito profissionalismo.

O QUE ESPERAM DE 20217

Felipe Vampré: Diante da forgosa transformacéao
em 2020, esperamos que em 2021 o setor de
rochas tenhaevoluido nas areas de capital humano
e marketing, entendendo que a revista nao é feita
somente paraindustria, mas para os consumidores
de pedra natural e toda sua cadeia produtiva e,
principalmente, paraosquenaoconhecem o produto,
dessaformaexpandindodiariamente omercado.Em
contrapartida que eles se aproximem desse canal
de marketing e informacao que é auniao do setor e
queelesanalisemocustobeneficiodoinvestimento,
para que cheguemos mais longe.

Daniel Vampré:Esperoquesejaumanomenos “dificil”,
tantodopontodevistadasaude, sociale econémico.
Que possamos passar por todos os desafios
e continuar entregando aquilo que acreditamos:
produtos e servigcos de qualidade e exclusivos para
todos os empresarios e consumidores. m
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GIAFAROV

Engenheiro e fundador
da DGG Stones

Desmitificando as rochas no mundo

» Quais sdo as rochas ornamentais brasileiras mais
aceitasnomercado mundial? Existem tendéncias ou

QUAIS SAO OS MATERIAIS MAIS DEMANDADOS
POR PAISES,NO QUE DIZ RESPEITO A COR?

preferéncias de cada pais? Como as empresas po-
dem ampliar suas vendas? Em entrevista exclusiva
para a Revista Rochas de Qualidade, o engenhei-
ro e fundador da DGG Stones, Paulo Florio Giafarov,
explica de forma didatica e conceituada o mercado
de rochas ornamentais brasileiras no mundo.

E finaliza com um alerta importante:

Nao existe uma distingao clara de paises versus co-
res. Existem algumas tendéncias que mudam de
tempos em tempos. Essa tendéncia varia em fun-
c¢ao do dinamismo da arquitetura de cada pais. Nao
devemos esquecer que a arquitetura leva em conta
o gosto pessoal doidealizador do projeto, o arquite-
to, o qual esta sempre aberto a descobrir, conhecer
e especificar novos materiais.

O mercadoasiaticosempredeman-

Claro que alguns paises acabam
utilizando-se de materiais brasileiros
em varios projetos de destaque, mas na
maioria das vezes adquirindo o material
acabado de empresas europeias. Com
uma maior estruturacao do nosso parque
fabril, essa tendéncia deve diminuir e as
nossas empresas poderao colocar os
seus produtos acabados nos mercados
consumidores sem intermediarios

2/
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dou cores mais sobrias tais como o
preto,marrom,vermelhoecinza. To-
davia, de 15 anos para ca, primeira-
mente houve uma abertura para os
amarelos e maisrecentemente para
materiais mais diferenciados como
0s exoticos e semipreciosos.
Quando falamos em mercado ameri-
cano, sabemos que, de certaforma,
é quemditaamoda.Hojeacoquelu-
che sédo os marmores brancos e 0s
quartzitos off white, beges e cinzas,
mas ja teve um movimento por ama-
relos e exoticos e, maisaindanopas-
sado, cores como o verde e preto.



Se pensarmos em termos do mercado arabe temos
uma predominancia dos marmores coloridos, princi-
palmente os italianos, com predominancia de mate-
riaisbege, mas ndo esquecendodos marmorescom-
plementares para os revestimentos da cor bege, tais
como: vermelhos, pretos, verdes, cinzas, amarelos,
brancos, etc.

Ja a Europa € um caso a parte, uma vez que os pai-
ses mais ao norte adotam cores mais sérias, talvez
devido ao clima frio predominante em boa parte do
ano,ao passo que os paisesao suladotamcores mais
suaves, visto que o clima é mais ameno. No norte da
Europa, a utilizacao de cores como o vermelho, cin-
za e preto é de certa forma esperada. No sul, ocorre
uma mistura de tendéncias que leva a utilizagao de
cores mais leves, como branca, bege, terracota, etc.

HA UM TIPO DE ACABAMENTO
PREFERIDO POR PAIS?

Aarquiteturaminimalistade Philippe Starck, que pro-
jetou desde o Hotel Peninsula em Hong Kong até o
Hotel Fasano no Rio de Janeiro, trouxe um novo con-
ceitoaosrevestimentosemageral. O brilhante e muito
reflexivo foi deixado de lado e acabamentos como o
fosco,acetinado e escovadoganharamlugardedes-
taque.Essatendénciaévistaaté hojeemgrande par-
te dos projetos ao redor do mundo.

Claramente alguns paisesouregides ndoabremmaéao
dasuaculturaetradicdo. Umexemplo claro destaafir-
macao sao os paises arabes mais tradicionais onde
o brilho excessivo e insergcdes de materiais precisos
nasrochas sao de certa forma mandatoérios nos pro-
jetos em geral.

Devemos também lembrar que a cada dia, devido as
restricoes legais quanto a coeficientes de abraséao,
osacabamentos maisdemandados paraas areas ex-
ternas sdo aqueles que oferecem menos riscos aos
usuarios. Acabamentos flameado, jateado, apicoado,
etc sado, via de regra, os mais especificados.

OMO E FEITA A APLICACAO? FACHADA, USO
INTERNO, APLICACOES PONTUAIS, ETC|

Mais frequentemente os paises vém adotando a pra-
tica de seguir as normas técnicas vigentes em cada
umdeles e/ouno continente onde estéo localizados.

Fachadassaoinstaladasatravés de sistemas metali-
cos, com ou sem vedacgao de juntas, mas como toda
seguranganecessaria.Pisos sdoassentadosemsubs-
tratos devidamente projetados para receber as car-
gas que estardo atuando sobre eles, sendo assenta-
dos com argamassas especialmente desenvolvidas
para rochas ornamentais. Paredes internas podem
ser instaladas com sistema metalico ou argamassa-
do dependendo do pé direito da edificacao.

O ponto central eimportante a se destacar reside no
aumentodademandados consumidores por servigos
dealtaqualidade, duraveis e emconformidade comas
boas normas técnicas vigentes. Essa situacao trou-
xe uma necessidade de uma nova mentalidade nas
empresas que prestam tais servicos, as quais estao
profissionalizando frequentemente as suas equipes,
como objetivode prestar servicos maisadequadose
requeridos no mercado atual e globalizado.

ENQUANTO QUE NA CHINA E DIFERENTE.

Em termos gerais podemos pontual trés grandes
mercados para as rochas brasileiras: Estados Uni-
dos, Europa e Asia. No primeiro, temos um altissimo
consumo de chapas, com os marmores e quartzitos
liderando as paradas de sucesso. A Europa, ou mais
especificamente a ltalia e a Espanha, aparece como
0s maiores importadores de blocos e dependendo
do material podem comprar chapas. Ja a Asia vem
representada pela China, que compra regularmen-
te blocos das empresas brasileiras e mais recente-
mente passouaimportar chapasde alguns materiais.
Claroquealguns paises acabamutilizando-se de ma-
teriais brasileiros em varios projetos de destaque,
mas na maioria das vezes adquirindo o material aca-
bado de empresas europeias. Com uma maior estru-
turacéo do nosso parque fabril, essa tendéncia deve
diminuir e as nossas empresas poderao colocar os
seus produtos acabados nos mercados consumido-
res sem intermediarios. m
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MACHADO

Diretor comercial da Magban

‘ ‘ Estamos confiantes que 2021 sera mais estavel gg

» 2020 foi um ano que o setor de rochas ornamen-
tais precisou literalmente se reinventar e se conec-
tar. Com algumas turbuléncias no inicio da pande-
mia da covid-19, em margo de 2020, o empresaria-
do conseguiu dar a volta por cima e comemorar o
fechamento de vendas do ano, principalmente no
mercado interno.

Ha quase 30 anos no segmento, o diretor comer-
cialda Magban, Gongalo Pena Machado, faz um bre-
ve panoramade como foiessareviravoltae sediz oti-
mistacomeste ano.“Vamos manter o foconoque esta
planejado, mas sempre sendo consciente e sensato
para que, mesmo diante de alguma mudanca brusca
na economia mundial, conseguirmos manter o cres-
cimento sustentavel”.

SOBRE AMAGBAN

- Fundacao: 1986

- Funcionarios: 305 colaboradores

- Diferencial: Sempre focados nas tendéncias
do mercado, como atender melhor o

nosso cliente e inserindo constantemente

novos materiais (proprios e de terceiros)
com controle (qualidade, custo e volume
de producao) em nossa linha.

020 FOIUM ANO ATIPICO EM TODO O MUNDO

DA COVID-19 PARA O SEGMENTO?

Realmente 2020 foi um ano atipico para o mundo e
acreditoque todos os segmentos sofreramimpactos
expressivos (negativos e positivos). Ao refletir sobre
oqueaconteceueacontece naMagbanetambémem
empresas que temos um relacionamento mais proxi-
mo, percebemos que no primeiro momento a retra-
cao foi geral, tanto no mercado internacional como
nacional. Com cidades e comércios fechados, hou-
ve uma inseguranca com reflexo na postergacao de
projetos e compras canceladas, por exemplo.

- Principais materiais: Alpinus, Avocatus,

White Shadow, Kozmus, Meteorus,

Platinus, Blue Moon, além dos quazrtzitos
lancamentos de 2020: Green Canyon,
Candelarius, White Candelarius e Zimbrus.

- Regides de Atuacao: todo o Brasil, América do
Norte (Estados Unidos e Canada), principais paises
da América Latina, Europa, Oriente Médio e Asia.




Emum segundo momento, parte do segmento come-
cou aagir proativamente para evitar uma paralisacao
completa de sua producao e, consequentemente, de
seu faturamento. Diretores, gerentes e colaborado-
res se aproximaram mais dos seus clientes, fornece-
dores e parceiros comerciais via videoconferéncia,
telefones, o que atualmente tem gerado um ambien-
te mais transparente e seguro, trazendo mais estabi-
lidade aos negocios.

Assim depois do terceiro més de pandemia no Bra-
sil, houve um aumento de demanda por rochas orna-
mentais. Os clientes comecaram a investir em nego-
cios mais seguros, como imoéveis. Muitos pararam de
viajar e houve um aumento expressivo em vendas de
materiais para reformas.

QUAIS FORAM AS LICOES APRENDIDAS EM
ERMOS DE NEGOCIOS PARA O SETOR?

Dificil responder por um setor inteiro, mas o que vi-
mos claramente € que precisamoster equilibrio,mes-
mo em horas tao turbulentas. Temos que manter a
calma, focar em coisas factiveis e sensatas e deixar
as ansiedades subjetivas de lado. Precisamos cuidar
sempre de “todas as saudes”: fisica, financeira, men-
tal e espiritual.

Sim, tivemos que acelerar o processode comunicacao
com énfase emrelacionamento comercial. Isto gerou
resultados positivos no mercado nacional e de forma
mais expressiva no mercado internacional.

Na sua opiniao, o cancelamento de grandes eventos
internacionais e nacionais trouxe impactos negativos
nas vendas? Como o setor reverteu essa situagao?
O impacto maior causado foi no que diz a socializa-
¢ao,ouseja,asfeirasinternacionais tém muitaimpor-
tancianaaproximacao das empresas, profissionaise
afins envolvidos no setor de rochas ornamentais. Os
eventos sempre proporcionam grandes encontros
que, em seguida, geram grandes negocios e relacio-
namentos profissionais. O que vimos,como falado an-
teriormente, foi um aumento expressivo de demanda
mundial, o que nos faz repensar mais sobre como se

apresentar nas feiras e como extrair algo mais dina-
mico e positivo das mesmas.

NAS EMPRESAS BRASILEIRAS E CAPIXABAS?
Sim,temos acompanhado o mercado interno de per-
to. Japercebiaumaevolucao crescente no mercado
interno e no terceiro més dapandemia o consumidor
brasileiro voltou a investir em reformas e novos pro-
jetos com a finalidade de |he gerar mais conforto e
seguranca no seu ambiente familiar.

QUAIS SAO AS PERSPECTIVAS PARA
021? QUAIS SERAO OS PRINCIPAIS
DESAFIOS,NA SUA OPINIAO?

Estamostrabalhando confiante que teremosum 2021
mais estavel. Claro que dependemos de muitas coi-
sas que nao estdo em nosso controle, como a con-
firmagao da vacina contra a Covid19, reforma fiscal
(Brasil) e etc. Vejo os maiores desafios com fatores
que estao forado nosso controle: ainstabilidade po-
litica (nacional einternacional), desaceleragcaodeal-
gumas economias mundiais (Europa, Asia e Améri-
cado Norte).

Vamos manter o focono que estaplanejado, mas sem-
pre sendoconsciente e sensatoparaque,mesmodian-
te de alguma mudanca brusca na economia mundial,
conseguirmos manter o crescimento sustentavel. m

SOBRE GONCALO PENAMACHADO

- Idade: 49

- Sua histéria com a Magban: Comecei
em 1993/1994 na area financeira, depois
fui me aventurar no departamento
comercial, onde estou até hoje

- Formacéao: Administracao de
Empresas - MBA (Comércio Exterior

e Negocios Internacionais)

- Seu material preferido: uma combinacao
de Alpinus com Avocatus

- Hobby: Ténis
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Salvador recebe
primeira edicao da
Stone Week Brasil

» Para encerrar o ano de 2020 com retomada e
chave de ouro para o setor de rochas ornamentais,
Salvador (BA) recebeu a primeira edicao da Stone
Week Brasil no ultimo més de novembro. Em sua
estreia, a mostra ja se tornou referéncia em ino-
vacao no pais e apresentou inumeras possibilida-
des de aplicacao das rochas naturais em ambien-
tes assinados por um time seleto de profissionais.

Além de exposicao de diversas possibilidades
com rochas, a mostra também foi palco de muito
compartilhamento de conteldo e contou com
palestras de grandes nomes como o marmorista
Ricardo EstuquiNunneseoarquiteto Rodrigo Ohtake.
Participaram e apoiaram o evento empresas como
a Qualita Sul, Granos, Romario Stones, PR Grupo
Parana e Michelangelo.

Arquitetos e decoradores puderam conhecerum
pouco mais sobreasrochas naturais brasileiras, suas
caracteristicas e aplicagdes. Além disso, os profis-
sionais Mila Saraiva, Dinah Lins, Edilza Suzart, Vi-
tor Martins, o escritério 2A - com Ana Claudia e Ana
Pauta Nonato - e Marcelo Prado trouxeram para os
visitantes exemplos de projetos autorais com criati-
vidade e técnica apurada.

Outro ponto alto da mostra foram as novidades
em marmores, granitos e quartzitos apresentadas
ao publico, incluindo as rochas Nuvolato, Vermelho
Napoleon Bordeaux, Macchia Oro,Monte Cristo, Pie-
tra Fina, Alba Pietra, Exclusive White, Kouros e Per-
la Santana. m
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ANM aprova resolucao que diferencia
limites de areas para os regimes de
Autorizacao, Concessao e Licenciamento

» A Diretoria Colegiada da Agéncia Nacional de Mi-
neracao (ANM) aprovou, no més de novembro, uma
resolucéo que pode fim a questao sobre os limites
das areas maximas de rochas ornamentais a se-
rem requeridas nos Regimes de Autorizacao, Con-
cesséo e Licenciamento, reflexo da publicacéo da
Lein®13.975, de 07 de janeiro de 2020.

O assunto foi arduamente tratado pelo Sindiro-
chas e Centrorochas, em atuagodes diretas e tam-
bémcomoapoiodo Conselhode Mineracaoda CNI
e dos Deputados Federais Evair de Melo e Da Vito-
ria, junto aos 6rgaos envolvidos - ANM, Secretaria
de Geologia, Mineragcéao e Transformacao Mineral e
Ministério das Minas e Energia.

Foram realizados reunides e encaminhamento
de documentacao e pareceres juridicos, demons-
trando que a Lei n© 6.567/1978 (alterada pela Lei
n° 13.975/2020) criara uma alternativa de regime
para o setor e ndo uma obrigatoriedade, que res-
tringiria o tamanho das areas requeridas sob o re-
gime de autorizacao e concessao. Em uma dessas
acoes, as entidades, juntamente com o empresario
José Geraldo Guidoni estiveram, na companhia do
Dep. Evair de Melo, em audiéncia como Ministro de
Minas e Energia,Bento Albuguerque ecomo Secre-

tario de Geologia, Mineracao e Transformacgéao Mi-
neral, Alexandre Vidigal.

WEBINAR

Todo o trabalho desempenhado pelo setor de
rochas ornamentais em busca da adequacao a Lei
n° 13.975, de 07 de janeiro de 2020 que culminou
com a publicacado da Resolugédo n© 49/2020, de
13/11/2020, foi elogiado pela diretora da Agéncia
Nacional de Mineracao (ANM), Débora Toci, na
webinar realizada pelo Centrorochas e Sindirochas
paratratar sobre a conquista obtida pelo segmento
que foi publicada no Diario Oficial da Uniao esta
semana. “O trabalho de vocésfoiincansavel,lutaram
até o fim pelo que acreditavam e deu certo. Esse
processo de interacao entre o setor e a agéncia é
muito importante”, frisou Débora.

Conduzido pelas principais liderancas do setor
de rochas ornamentais brasileiro e com participa-
caoativadaAgénciaNacionalde Mineracédo (ANM),
atravésdosseusdiretores Débora Tocie Tasso Men-
donca,edogeodlogo Luis Mauro, alive abordou, ain-
da,sobre osentraves nos processosregulatorios, os
desafiosinternosenfrentados pelaagénciaeostra-
balhos que a diretoria colegiada vem desenvolven-
do e que deverao dar mais celeridade ao sistema.m

Macroex comemora 15 anos no setor
de importacao e exportacao

» Referéncia como uma das principais parceiras do
setorderochasornamentais paraimportacao de equi-
pamentos, pecas, insumos e produtos pararevenda,
aMacroex comemora 15 anos de histériaem 2021. A
empresa estruturou uma operacao que, atraves de
umasolucaotributaria,levaaosclientesretornofinan-
ceiro e vantagens naimportagao de equipamentos.

“Neste ano de comemoracgéao, estamos consoli-
dando investimentos em uma nova sede, que dobra-
ranossaareafisica, reforcara nosso time de Macro-
feras e aumentara os investimentos em tecnologia.
Estamos muito confiantesnocrescimentodosetore
queremos estar cadavez mais preparados paraisso”,
pontuou Aurelio Pretti, proprietario daempresa.m



PR Grupo Parana participa da
primeira Mostra Stone Week

» No ultimo més de novembro, foi
realizada em Salvador (BA) a pri-
meira Mostra Stone Week e o PR
Grupo Parana marcou presenca
no evento. Promovido pela Mar-
moraria Granart Pedras, o objeti-
vo da mostra foi trazer aum publi-
co seleto a ascensao das rochas
brasileiras e apresentar possibili-
dadesinovadoras com pedrasna-
turaisnadecoracaoecomposicao
dos ambientes.

O evento contou com a mos-
tra de ambientes exclusivos cria-
dos por arquitetos selecionados.
O PR Grupo teve seus materiais

expostosemdoisambientes:uma
cozinha projetada pela arquiteta
Dinah Lins, feita em Macchia Oro
PR, e um hall de entrada, feito em
Nacar PR comatecnologia exclu-
siva do Grupo, a Pietrafina.

Também foram promovidas di-
versas palestras e debates, onde
o PR Grupo fez sua participacao
abordando o tema sobre marmo-
re dolomitico, apresentado pelo
Engenheirode Minas, Vinicius Lo-
pes, que tratou sobre tecnicidade
das pedras extraidas das jazidas
do Grupo, bem como a projecéao
nos ambientes. m
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PARA MATERIAIS
E TRABALHOS
NOBRES,
INSUMOS DE
QUALIDADE!

DIAMAX

Marmorista, seu trabalho e dedica¢do transformam rochas
em objetos funcionais e de alto valor para seu cliente.
Valorize seu trabalho e sua matéria prima utilizando
insumos que facilitam e aprimoram sua atividade.

A Diamax, em seus 28 anos de histéria, oferece inovagdes
e solugdes em produtos para sua marmoraria.

Diamax Importadora e Distribuidora Ltda. Porto Alegre - RS
Fone: (51) 3022-7775 | WhatsApp: (51) 9 8125-9636 | www.diamax.com.br
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Maioria no setor de rochas capixaba nao sente
mais impactos causados pela pandemia

» Os numeros de 2020 do setor de rochas orna-
mentais ainda ndo foram divulgados, mas o seg-
mento no Espirito Santo comemora arecuperacao
registrada até o final do ano passado. Em consul-
tarealizada pelo Centro Brasileiro dos Exportado-
res de Rochas Ornamentais (Centrorochas) e Sin-
dicato das Industrias de Rochas Ornamentais, Cal
e Calcarios do Estado do Espirito Santo (Sindiro-
chas), entre os dias 03 e 08 de dezembro, 86% das
empresas participantesinformaramque nao sentem
mais os impactos da crise sanitaria mundial causa-
da pela Covid-19 ou, quando ainda registram, o fa-
zem em baixa escala.

Olevantamentotambémapontouque,para71%das
empresasexportadoras,novembrode 2020 registrou
crescimentoemrelacdoaomesmomésdoanopassa-
do. Apercepcaoapontadapelosempresarios nacon-
sulta foi confirmada no fechamento das exportacoes
brasileiras e capixabas em novembro, quando o se-
tor somou faturamento nacional 36,7% maior do que
o registrado no mesmo més do ano anterior e alta de
36,2%entre asexportacdes capixabas,namesmabase
de comparacéao. Até agora o segmento enviou para o
exterior cercade US$ 900 milhdes, desse montante,
US$ 740 milhdes correspondem as exportacdes ca-
pixabas. O arranjo de rochas corresponde a 10% do
PIB do Espirito Santo, o Estado é o maior produtor e
exportador do segmento no pais.

O setor também registrou crescimento no merca-
do interno. Para as empresas que atuam ao mesmo
tempo nos mercados interno e externo, 75% indica-
ram novembro de 2020 melhor do que novembro de
2019. Apenas 13% das empresas participantes apon-
taram estabilidade nos dois mercados. Entre aquelas
que hoje atuam apenas no mercado interno, 72% indi-
caraminteresse em expandir os negocios para o mer-
cado internacional.

A pesquisa apontou ainda a expectativa para de-
zembro deste ano. Entre todas as empresas partici-
pantesqueatuamnomercadointerno,incluindoaque-
las que atuam nos dois mercados, 53% apresentam
expectativas de crescimento para este més em rela-
cao adezembro de 2019. Ja entre aquelas que atuam
no mercado externo, 43% esperam crescimento, na
mesma base de comparacgéao. Ainda neste compara-
tivo,a estabilidade foiapontadapor 33% comatuacao
no mercado interno e 29% entre aquelas com foco no
mercado externo.

SETOR PREVE CONTRATACOES

Na pesquisa, 46% das industrias informaram que
realizaram admiss6es em novembro. Para dezembro,
43% indicaram a intencao de contratar pessoal e 11%
indicaram a expectativa de novas contratacdes ainda
no primeiro bimestre de 2021. m
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Cobral prepara novidades para 2021

E-commerce oficial, ampliacao do mercado internacional e
implementacéao da linha Home sao alguns dos projetos para o ano

» A Cobral Abrasivos esté preparando novida-
des para 2021 para se consolidar cada vez mais
em seu segmento e facilitar o acesso e a compra
de seus produtos. Entre os projetos, esta o lanca-
mento do seu e-commerce oficial e a extensao de
suaatuacao,visandoampliar participacdono mer-
cado internacional.

Outra novidade é a implementacao da linha
CobralHome, trazendo os liquidosemembalagens
menores paraousodomeéstico,atendendo milhées
de brasileiros em suas necessidades diarias em

casa, principalmente por se tratar de produtos
de facil aplicacao. Assim, os liquidos que tém fei-
to sucesso entre grandes empresas, também es-
tardo mais acessiveis paraos consumidoresfinais.

Referéncia no mercado nacional de tijolinhos
para levigamento, polimento e lustro de chapas
de marmores, granitos e outras superficies de pe-
dras, a Cobral conta também com uma linha com-
pletadeliquidos para protecao, correcdo e manu-
tencao das pedras, como Bordalux, Revit, Imper-
cob e Nero Brill. m
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Juntos superamos

as dificuldades
de 2020

Continuamos a sua disposig¢ao
para fazer um 2021 melhor

Contamos com voceé!

© 14736-8888 © 28 3518-6333 © 27 3300-6664
X contato@cobral.com.br @ www.cobral.com.br
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Vitoria Stone Fair nao
serarealizada em 2021

» Em recente comunicado enviado a imprensa e
aos participantes envolvidos no evento, a organiza-
c¢ao da Vitoria Stone Fair cancelou a edicdo de 2021
e confirmou a data de 2022: a feira internacional de
rochas ornamentais vai acontecer entre os dias 15 e
18 de fevereiro de 2022.

Confira o comunicado naintegra:

COMUNICADO IMPORTANTE
| VITORIA STONE FAIR

Visando zelar pelasaude e bem-estar detodos os
envolvidosdiretaeindiretamente comoevento,como
expositores, patrocinadores, visitantes e fornecedo-
res, comunicamos a decisao de néo realizar a Vito-
riaStone Fair 2021, confirmando apréximaedicaoda
feira para o periodo de 15 a 18 de fevereiro de 2022.

A Vitoria Stone Fair € um dos momentos mais im-
portantes no calendario mundial do setor de rochas
ornamentais. Para o Brasil, a feira mais tradicional;
uma ferramenta que aproxima o mundointeiro dava-
riedade e beleza dos nossos materiais. Para o Espiri-
to Santo, um evento que impacta muito além do nos-
so proprio mercado,sendoumacontecimentode ex-
tremaimportancia paraaeconomialocal, através de
todos os servigos e setores que movimenta.

Mesmo com a flexibilizagao do isolamento social
e com novos protocolos e regras para a realizacao
de eventos, entendemos que a grandeza e a impor-
tancia da Vitoria Stone Fair demandam a entrega de
uma feira onde possamos nos sentir 100% seguros
- para conversar, interagir, participar de reunides,
fechar negocios e celebrar a beleza e exuberancia
dos materiais naturais e, infelizmente, acreditamos

que, devido as circunstancias presentes, fevereiro
de 2021 é uma data muito proxima para a realizacao
de um evento de grande porte.

Aindaestamos passando porumperiodo de adap-
tacao, criando alternativas e encontrando caminhos
dentrodo ‘novonormal’.Nos ultimos meses, enquan-
toaciénciatém se desdobrado nabuscade uma so-
lucdo para a pandemia que nos assola, nos, assim
como outros milhares de profissionais e empresas,
estivemos trabalhando sem cessar em prol do setor
de rochas, desenvolvendo novos projetos e formas
de suprir a suspensao temporaria das feiras!

Emmeioaadversidade, surgiu o Stone Summit,um
projeto que atua conectando oportunidades através
da geracao de conteudo de valor, encontros digitais
e inteligéncia de mercado! Junto com ele, acompa-
nhamos o despertar do setor paraumanova realida-
de, onde a uniao, a troca de conhecimento e a valo-
rizacao de parcerias sédo chave para continuar cres-
cendo, prosperando e construindo um futuro ainda
mais brilhante para o mercado brasileiro de rochas
ornamentais.

Em 2021, ja temos um encontro marcado com a
Cachoeiro Stone Fair,de 24 a27 de agosto. Mas, além
dasfeiras,continuaremostrabalhando paraoferecer
solucdes e projetos que contribuamcomaretomada
das relagbes comerciais, humanas e sociais. Para o
ano que vem, trabalharemos novas acgoes estratégi-
casde fomento aos negocios, buscando atuar como
uma plataformadeimpulsionamento para o setor bra-
sileiro de rochas. Conecte-se as nossas redes so-
ciais e canais de comunicacao para nao perder ne-
nhuma novidade! m
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Gramarcal comemora 35 anos de historia

» Referéncia e tradicdo no ramo de beneficiamen-
to e distribuicao de marmores, granitos, limesto-
nes, 6nix, compactstones e nalinha Infinity, a Gra-
marcal esta celebrando seus 35 anos de historia.
Nos ultimos anos, a empresa inovou tanto nas ins-
talagdes de parque industrial como nas unidades
de distribuicédo, sempre com o objetivo de atender
o mercado brasileiro e internacional.

No Brasil, a Gramarcal conta com unidades dis-
tribuidoras em Curitiba (PR) e Floriandpolis (SC),
além de parques industriais em Cachoeiro de Ita-
pemirim (ES), Colombo (PR) e Barra de Sao Fran-
cisco (ES). Nos Estados Unidos, sdo duas unida-
des distribuidoras: uma em Atlanta (GA) e a outra
em Columbia (SC). chas vindo de quase todos os estados brasileiros

Atualmente, a empresa conta com 400 itens e também de paises como Espanha, Italia, Grécia,
que compodem sua colegdo de materiais, comro-  Portugal e Turquia. m

Resina Epoxi,
com protecao UV

O ELANTAS

Para marmores e granitos

Elantagsr.l. Resinas especialmente
Strada Antolini, 1 - 430441 :

Collecchio (PR) Italy desenvolvidas para
envelopamento de blocos,

l"est.a.umga'io, tratamento de

Elantas do Brasil
Rua Venezia, l0
Cerquilho - Brasil Sistemas com baixa

+33 15 3384-8399 viscosidade para garantir a
+35 15 981174092 maxima performance e
+33 27999415704 excelente acabamento final

salvador.manno@altana.com

superficies.

" A natureza cria e nos aperfeicoamos ! "
s member of ) ALTANA
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Rochativa apoia familias

durante a pandemia

» Com as atividades culturais e esportivas - que
ofereciam cerca de 2.300 vagas para criancas e
adolescentes - paralisadas por conta da pande-
mia e do isolamento social, a Associacao de Ativi-
dades Sociais do Setor de Rochas Ornamentais do
Espirito Santo (Rochativa) inovou e abracou mais
uma causa no ano de 2020. A instituicdo passou a
apoiar familias economicamente impactadas por
conta da Covid-19.

A entidade distribuiu cestas basicas, kits de lim-
peza e higiene, além de dar apoio as necessidades
identificadas durante as visitas. Além dos parcei-

ros e padrinhos que jafazem parte do projeto, a Ro-
chativa também contou com o apoio da sociedade.
Através de lives e campanhas de empresarios, fo-
ram distribuidas mais de 2 mil cestas basicas, que
atenderam cerca de 300 familias cadastradas.

DIADE DOAR

Outrainiciativa da Rochativa em 2020 foi o lan-
camento da campanha virtual Dia de Doar, que ar-
recadou cestas basicas e alcancou 500 unidades
emdezembro.Maisumavez, o apoio dos padrinhos,
parceiros, empresarios e da sociedade foi funda-
mental para seguir com o projeto. m

INDUSTRIA DE MAQUINAS

MANUTECH;

SERRA L TALRA

POLIDORA DE BORDAS AUTOMATICA ECONOMY 2020

CARRINHO PARA TRANSPORTE DE PEGAS

“INOVACAO E ALTA
QUALIDADE EM MAQUINAS
PARA SUA MARMORARIA

SERRA PONTE TITAN CNC
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Santo Antonio apresenta Ardesia a Spacco

» Apostando na retomada e nos
negocios em 2020, a Santo Ant6-
nioapresentaumlancamentopara
o0 mercado brasileiro: a Ardesia a
Spacco. De acordo comaempre-
sa,omaterial éinspiradonaPietra
di Lavagna - uma arddsia natural
usadaha2.500 anoseextraidade
pedreiras italianas.

Comsuperficiecompactae se-
dosa,aArdesiaaSpacco estadis-
ponivel em um acabamento tra-
dicional Nero (preto) e um aca-
bamento original Bianco (bran-
co), permitindo novas e refinadas
oportunidades parausosinternos
e externos.m

ATIVA INTENSAMENTE Vantte
A COR DO MATERIALE @, ““eiium,
PROTEGE CONTRA A
ENTRADA DE AGUA,
OLEO E GORDURA.

penetragdo na superficie de marmores ou granitos
Loy, ?f’ Of ¢yy “russo” atraves de uma profunda penetracao de
¥
escurecimento de cristais componentes de alguns

B L l \C K X
( [ A4 / & 0 super ativador de cor Total Black € um poderoso
pretos ou escuros. Ativa intensamente a cor do
pigmentacao preta que age rapidamente apenas com
materiais, dando mais uniformidade & sua cor

produto de cor preta com alta capacidade de
SUPER ATIVADOR DECOR )
GRANITOEPEDRASEMGERAL .'yp[)?4
l gl material, eliminando o aspecto “cinzento” ou
a aplicagao feita com uma estopa. Proporciona
natural. Protege contra dgua, oleo e gordura.

& SMART

@' h [E] Bellinzoni Sud América Indtstria e Comércio Ltda.
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[El&#H: www.bellinzoni.net
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MAGBAN MARMORES E GRANITOS

ANUNCIE AQUI!

A maior revista do segmento
de Rochas Ornamentais do. Brasil.

B comercial@revistarochas.com.br
\@ 1197200.2956 + 27 99979.3195
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VOCE JA SABE
MAS NAO CUSTA LEMBRAR:

SE E BOM,
E ORIGINAL OSM.

Adquira produtos originais OSM

através de nossos distribuidores oficiais:

Gl

IMPORTS
WWW.GTIMPORTS.COM.BR WWW.SARZICOMEX.COM.BR
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FIO DIAMANTADO PARA
TEARES MULTIFIOS

» Equipe e estoque fixo no Brasil
* Velocidade de corte com alto desempenho
* Melhor custo beneficio do mercado

VENDAS:

EHWA DIAMOND IND. CO., LTD.

TEL: + 82 31 370 9300 / FAX: + 82 31 370 9191
salesinfo@ehwadia.co.kr

520-2, Won-dong, Osan-city, Gyeonggi-do,
447-804, Korea

VENDAS BRASIL: Jimmy J. Park

+55 27 99621-8736 / jimmypark@ehwadia.co.kr

FIO PARA PEDREIRAS DISCOS DE CORTE SILENCIOSOS ABRASIVOS FICKERTS www.ehwadia.com / www.zenesistechnology.com



